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Las Salinas propone infraestructura clave para
romper estacionalidad de actividades en Vifia del Mar

La vision urbana de Las Salinas considera un barrio de uso mixto que combina con viviendas, comercio, hoteleria,
oficinas, equipamiento, dreas verdesy la construccion de un Centro de Convenciones capaz de recibir eventos y operar de
manera articulada con la oferta hotelera, gastronémica, cultural y de servicios de la ciudad y la Region de Valparaiso.

vicios, pero sigue quedando atras en relacién con grandes

referentes del turismo a nivel latinoamericano. Entre sus
brechas, es evidente la carencia de infraestructura especifica de-
dicada a congresos, convenciones y grandes eventos nacionales
e internacionales. Sin embargo, esta situacion tendra un giro, por-
que la propuesta de vision urbana de Las Salinas integra un Cen-
tro de Convenciones que propone transformar la economia local.

La vision de Las Salinas apunta a ampliar el tipo de activida-
des que hoy recibe la ciudad y la Region de Valparaiso, apostan-
do por diversificar su oferta y abrir una nueva etapa de desarro-
llo, que permita movilizar la industria de reuniones, ferias, semi-
narios y grandes encuentros con sede en la Ciudad Jardin.

El valor estratégico de esta propuesta radica en que crea una
plataforma activa y dinamica paraatraer nuevas inversiones y au-
mentar asi la permanencia de visitantes los doce meses del aiio.
Las Salinas considera un recinto preparado para albergar eventos
de mayor convocatoria para permitir a la ciudad competir porac-
tividades que hoy no puede captar por falta de capacidad instala-
da. Eso supone un impacto en hoteleria, gastronomia, transpor-
te, comercio, servicios profesionales, produccion técnica y ope-
racion de eventos, generando encadenamientos econémicos que
trascienden el proyecto y sedistribuyen en multiplesrubros de la
economia local.

V ifia del Mar es conocida por su vocacion turistica y de ser-

ZONA EN QUE ESTARA EMPLAZADO EL FUTURO CENTRO DE CONVENCIONES.

CENTRO DE CONVENCIONES EN RED
La propuesta adquiere atin mas relevancia porque puede actuar
enred con otros establecimientos de Vifia del Mar y de la macro zo-
nacentral. En lugar de operar de forma cerrada, un Centro de Con-
venciones de esta naturaleza puede complementarse con hoteles,
recintos culturales, universidades, espacios gastronomicos y ofer-
ta turistica existente, elevando la escala de los eventos posibles y
ampliando su impacto territorial. Esa logica colaborativa permiti-
ria que congresos, encuentros sectoriales, ferias especializadas y
actividades culturales se apoyen en una red de servicios va insta-
lada, potenciando tanto ala ciudad como a su entorno regional.
Desde el punto de vista econémico, esta vision refuerza una
idea central: invertir en ciudad también es invertir en productivi-
dad, empleo y posicionamiento. La infraestructura para eventos
no solo impulsa la fase de construccién y habilitacion, sino que
luego sostiene actividad permanente en operacion, mantencion,
servicios, logistica, seguridad, tecnologia, produccion y atencion
de publicos. En una iniciativa urbana como la que propone Las
Salinas a Vifa del Mar, el equipamiento puede transformarse en
un acelerador adicional de trabajo y dinamismo para la comuna
y del pais.

CAPITAL TURISTICA, CULTURAL Y DE CONOCIMIENTO
También existe un efecto reputacional. Un Centro de Convencio-

nes moderno contribuiria a fortalecer el caracter que Vina del Mar
aspiraa consolidar y que ha mencionado siempre como parte de
suvocacion urbana: una ciudad capaz de proyectarse como capi-
tal turistica, cultural y del conocimiento. La posibilidad de recibir
reuniones empresariales, congresos académicos, encuentros in-
ternacionales, exposiciones y eventos masivos permite vincular
lamarca ciudad no solo a periodos de vacaciones estacionales, si-
no también a la generacion de contenidos, redes, negocios e in-
tercambio de conocimiento.

Enesemarco, lavision urbana de Las Salinas ofrece una opor-
tunidad concreta para ampliar el horizonte de desarrollode Vina
del Mar, Laincorporacién de un Centro de Convencionesen su vi-
sién urbana no soloviene a llenar una carencia histérica en la ofer-
ta local, sino que podria convertirse enun motor para nuevas ac-
tividades econémicas, mayor articulacion regional y una mejor
posicion competitiva para la ciudad. Si esa infraestructura logra
materializarse conescala, integracion y estandar, el aporte no se-
ra tinicamente urbano: sera también una apuesta por una ciudad
mds activa, mas conectada y con mayores capacidades para cre-
cer, tal como lo han expresado con claridad gremios comprome-
tidos con el desarrollo de la ciudad como la Cimara Regional del
Comercio y la Produccion, la Asociacion de Empresas de la Re-
gion de Valparaiso ASIVA v la Camara Chilena de la Construccion
en la Regién de Valparaiso. ®



