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PATRICIA CERDAF.

1 pasado 1 de abril se cumplié
Eun afno desde que empezd a

operar el nuevo people meter.
Uno de los principales cambios de la
renovada medicién es que ampli6 la
muestra de su estudio a nivel nacio-
nal. Hasta el primer trimestre de
2025 esta se realizaba en cinco de las
principales regiones del pais. Ahora,
el estudio tiene cobertura nacional
con un universo proyectado de 16,6
millones de personas.

La métrica del estudié también
cambid: pasé de puntos de rating a
medir laaudiencia en miles de perso-
nas. Ademds, se incluyd a las plata-
formas y al grupo socioeconémico E
con el objetivo de hacer una radio-
graffa mds representativa del consu-
mo audiovisual en todo el pais.

Entre las novedades que arrojé la
nueva medicién es que el rating co-
mienza a subir mucho antes del de-
nominado prime time. “Hemos visto
que el consumo de televisién en re-
giones empieza mds temprano, alre-
dedor de las 5 0 6 de la tarde. Esto
tiene que ver con los hdbitos distin-
tos que existen entre regiones y San-
tiago donde, por ejemplo, la gente
sale alas 8 de la manana de su casa y
vuelve alas 7 dela tarde por el traba-
jo, el trdfico y un montén de cosas”,
dice Ignacio Mirchak, Country Leader
de Ibope Chile.

Este dato no es menor, ya que a fu-
turo podria llevar a los canales a ade-
lantar su bloque estelar —que en ge-
neral comienza a las 21:00 horas con
las noticias—, aunque el ejecutivo es
cauto. “Eso depende de cada canal,
pero digamos que hay un cambio.
Siempre, el llamado prime time arran-
caba con los noticieros y ahora se ve
que es un poco antes”, confirma.

La nueva medicién también reve-
la las preferencias de los televiden-
tes: el ftitbol y grandes eventos como
el Festival de Vifia del Mar lideran el
rating de los tltimos 12 meses. En el
listado de lo mds visto figura el parti-
do entre Chile y Argentina por las
clasificatorias del Mundial de Fttbol
2026, emitido por Chilevisién y que
obtuvo un promedio de 2,5 millones
de personas. El encuentro entre Chi-
le y Brasil del mismo campeonato,
que emitié Mega, registré 1,9 millo-
nes de personas.

En tanto, la jornada mds vista del
Festival de Vina fue la del jueves 26
de febrero con 1,7 millones de televi-
dentes promedio. El peak lo marcé
ese dfa la cantante chilena Mon La-
ferte con un rating de 2,5 millones de

lo mas visto en el ano

del nuevo people meter

El partido entre Chile y Argentina por las clasificatorias del Mundial
de Futbol 2026 y la actuacién de la cantante Mon Laferte en el
certamen musical marcaron altas sintonias.

Mon Laferte marco el peak del
Festival de Vifia 2026.

personas. “Los eventos importantes
tiene un alcance importante y gran
cantidad de visualizaciones. En el dia
a dia también estdn las telenovelas y
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El partido entre

las noticias”, dice el ejecutivo.

Mientras, entre los programas con
mayor audiencia destacan algunos
como la final del concurso Miss Uni-
verso, emitida por Canal 13, que fue
vista por 949 mil personas por mi-
nuto, laminiserie “Jesus de Nazaret”
(TVN), que registré 933 mil perso-
nas, y las teleseries “Los Casablanca”
y “Aguas de oro”, ambas de Mega,
con ratings de 753 mil y 668 mil per-
sonas promedio por minuto, respec-
tivamente.

Reiiida competencia

Las nuevas cifras también de-
muestran que el publico —princi-
palmente el mayor de 35 afios—ve
un promedio diario de seis horas de
televisién y que ese visionado es

Chile y Arentina por las clasificatorias del Mundial de Futbol
2026, que emitid Chilevision, es uno de los programas mas vistos del periodo.

complementario con plataformas
como YouTube y TikTok. “Yono ha-
blarfa de competencia en ese sentido.
O sea, las audiencias hoy se reparten
en distintos lados, depende de lo que
quieren ver”, sostiene Mirchak.

En cuanto a la distribucién del ra-
ting por canales, el ejecutivo sefiala
que es bastante compartido. La em-
presa mide la audiencia en varios
paises de la regidn, y en Chile existe
una particularidad. “Acd hay una
competencia entre canales muy fuer-
te. Eso lo ves en el Top 10 que publi-
camos (los programas mds vistos de
cada dfa). Acd hay tres o cuatro cana-
les que se reparten el rating y que es-
tén ahf, peledndola. En el resto de los
paises casi siempre es uno el que li-
dera. Esa diferencia es muy marca-
da”, explica.



