
El tan popular género del true crime tiene
un dilema ético intrínseco. ¿Cómo se aborda
una historia de interés público en un formato
de entretención cuya base es la tragedia de
personas reales? 

La respuesta es, quizás, que este debe
tener un propósito más allá de la simple
entretención, sobre todo cuando es en un
formato de ficción y no documental. En
“Alguien tiene que saber”, la nueva serie de
Netflix sobre el caso Matute, no queda del
todo claro cuál era ese propósito, pese a que
hay esfuerzos de sus realizadores por ser
respetuosos del dolor de la familia y no
sensacionalizar uno de los casos policiales más
mediáticos en Chile de las últimas décadas.

La oposición a esta ficción de parte de la
madre y hermano de Jorge Matute Johns,
quien desapareció en noviembre de 1999 tras
asistir a una discoteca en Talcahuano y cuyos
restos fueron encontrados en 2004, ha sido
fuerte desde que se anunció hace dos años. La
productora Fábula acordó con ellos no usar
nombres reales, por lo que la familia al centro
del caso ahora se llama Montoya Font.

El cambio de nombres, en todo caso, es
simplemente un guiño de cortesía, ya que
todo lo demás que se ve en la serie sigue
con bastante fidelidad las aristas principa-
les del caso real, manteniendo entre otras
cosas su ambientación en Concepción.
Quizás el mayor cambio es temporal: en la
ficción las cosas pasan más rápido que en
lo que ha sido la larga y extenuante trave-
sía de los Matute Johns por lograr res-
puestas que aún no tienen.

La factura de la serie
—dirigida por Fernando
Guzzoni y Pepa San Martín y
escrita por Rodrigo Fluxá,
Pablo Manzi y Carla Stag-
no— es visualmente impeca-
ble y deja claro que Chile no
tiene nada que envidiarle a
otros países en cuanto a nivel
de producción. “Alguien tiene
que saber” usa astutamente
variadas locaciones y mues-
tra versatilidad y la hermosu-
ra de un paisaje que a veces
fortalece y otras veces
contrasta el tono melancólico
y crecientemente desespe-
ranzador de la historia. 

Las actuaciones son de
primer nivel. Paulina García

transmite la desesperación, tenacidad y
fortaleza de Teresa Johns (que aquí se llama
Vanessa) sin caer en lo que fácilmente pudo
ser una explotación del dolor. Alfredo Castro
está sólido como el prefecto Montero, el
detective a cargo de una frustrante investiga-
ción, y Gabriel Cañas cierra el trío protagónico
como el agobiado párroco que recibe una
confesión sobre qué pasó con Julio, el joven
desaparecido, pero que no puede revelarlo.
Este último personaje se asomaba como una
de las apuestas más interesantes de la trama
y el reflejo del tema de fondo de la serie, que
está en los secretos que guarda esta comuni-
dad, pero dada la limitación que pone la
historia real, el arco que recorre no resulta del
todo satisfactorio.

La serie tiene una serie de personajes
secundarios en los que no se profundiza más
allá y que parecen puestos solo para entregar
diálogo, principalmente en el equipo de detec-
tives que acompaña a Montero. Tampoco se
ahonda en quién era Julio, aunque esto parece
ser deliberado, pero hubiera permitido a la
audiencia mayor conexión con la tragedia que
es “Alguien tiene que saber”, que si bien es un
policial, no tiene el beneficio de usar los
códigos del género. Aquí no hay muchas
grandes revelaciones ni vueltas de tuerca, por
lo que termina siendo más bien un drama que
se sostiene en la angustia de sus personajes.

“Alguien tiene que saber” es una bien
lograda producción visual, pero que no parece
atreverse a proponer nada nuevo en términos
narrativos o al caso que explora. Sin duda es
una ficción que vale la pena ver, pero que
difícilmente quedará entre lo más memorable
de este año. 

En TV

“Alguien tiene que saber”:
Los límites de la realidad
ROMINA RAGLIANTI

Alfredo Castro interpreta al detective a cargo del caso y
Paulina García a la madre del joven desaparecido. 
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parte de “Top Gun” y a Tom Cruise co-
mo su protagonista; además anunció a
Johnny Depp como el protagonista de
una nueva versión del clásico “Canción
de Navidad”, de Charles Dickens, con
la controvertida estrella como Ebene-
zer Scrooge; además de otras entregas
de exitosas sagas como “Paw Patrol” y
“Angry Birds”. 

Disney presentó la película animada,
“Hexed”, una historia de brujas que se
estrenará en noviembre y es protagoni-
zada por Hailee Steinfeld y Rashida Jo-
nes, y en medio del triunfo del musical
en el West End, StudioCanal confirmó
una cuarta parte de “Paddington”.
Además, los estudios Sony presentaron
las primeras imágenes de “The social
reckoning” (octubre en Chile), la secue-
la de “Red Social”, esta vez dirigida por
Aaron Sorkin (ganador del Oscar por el
guion del primer filme) y con Jeremy
Strong como Mark Zuckerberg. Y Uni-
versal mostró imágenes de “La nueva
Focker” (noviembre), cuarta entrega de
la saga “La familia de mi novia”, con
Ben Stiller y Robert De Niro, que incor-
pora a su elenco a Ariana Grande. 

Una de las apariciones más ovacio-
nadas de la convención fue la de Rick

Moranis. El legendario comediante lle-
gó para promocionar “Spaceballs: The
new one”, secuela de su parodia a la sa-
ga “Star Wars” estrenada en 1987 y que
marca su regreso a la actuación en cine
después de 30 años, cuando dejó la in-
dustria debido a la muerte de su esposa
y su decisión de dedicarse a su familia.
La cinta, que debutará en abril de 2027,
también marcará el regreso de actores
como Bill Pullman, Daphne Zuniga y
Mel Brooks, que hoy tiene 99 años. 

Finalmente, el reciente ganador del
Oscar Michael B. Jordan (“Pecadores”)
presentó un adelanto de su nueva pelí-
cula como director. Es una nueva ver-
sión de “The Thomas Crown affair”, la
recordada cinta de 1968 con Steve
McQuenn, que tuvo otro remake en
1999 con Pierce Brosnan. Realizada por
Amazon MGM Studios, la cinta debu-
tará en marzo próximo. Este estudio,
también ligado a una plataforma (Pri-
me Video), aprovechó el evento para
comprometerse con la ventana cinema-
tográfica. De hecho, anunció que exten-
derá la presencia en cines de “Proyecto
Fin del Mundo” (US$ 538,4 millones
en el mundo), postergando indefinida-
mente su estreno en el streaming. 

Es muy temprano para cantar victo-
ria, pero las primeras señales son posi-
tivas. Según la compañía de recolec-
ción de datos de taquilla Comscore, el
primer semestre de 2026 fue el mejor
para la taquilla estadounidense desde
la pandemia con una recaudación de
US$ 1.770 millones, 22% superior a lo
obtenido el año pasado en el mismo pe-
ríodo. Por esto, no es de sorprender que
el ánimo era más que bueno entre los
representantes de las cadenas de exhi-
bidores más importantes de Estados
Unidos e internacionales que llegaron
la semana pasada al hotel Caesars Pala-
ce de Las Vegas para la tradicional con-
vención en que los estudios les presen-
tan a la industria un vistazo a los más
destacados estrenos de la próxima tem-
porada. Y este año, a diferencia de otros
en el pasado reciente, había optimismo. 

Entre los adelantos más llamativos
estuvo el de “Spider-Man: Beyond the
Spider-Verse”, la esperada secuela de
“Spider-Man: A través del Spider-Ver-
so” (2023) y tercera parte de la exitosa
saga animada que ganó el Oscar con el
primer filme de 2018. Aunque el mate-
rial exhibido en CinemaCon suele man-
tenerse confidencial, los estudios Sony
lanzaron las primeras imágenes de la
cinta que promete la ya emblemática
combinación de acción y colorido que
llegará a los cines en abril de 2027. Pero
los adelantos fueron múltiples, partien-
do por superproducciones de próximos
estrenos como “La odisea” (16 de julio),
“Spider-Man: Un nuevo día” (30 de ju-
lio), “Duna: Parte tres” y “Avengers:
Doomsday” (ambas el 17 de diciembre).

Ante la criticada e inminente compra
de los estudios Warner por parte de Pa-
ramount, los ejecutivos de esta última
compañía aseguraron que la oferta ci-
nematográfica solo aumentará. El pro-
pio mandamás de Paramount, David
Ellison, prometió que anualmente lan-
zarán 30 estrenos entre ambos estudios
(históricamente, el volumen de lanza-
mientos poscompra suele decaer). Y
también prometió grandes títulos. 

Paramount confirmó una tercera

Hollywood presenta sus apuestas
para la próxima temporada 

FERNANDO ZAVALA 

Los adelantos se mostraron en la convención que reúne a los principales
exhibidores conocida como CinemaCon, en Las Vegas.

La cinta “Spider-Man: Beyond the Spider-Verse” llega a los cines en abril de 2027.

C
O

LU
M

B
IA

 P
IC

T
U

R
E

S
 

personas. “Los eventos importantes
tiene un alcance importante y gran
cantidad de visualizaciones. En el día
a día también están las telenovelas y

las noticias”, dice el ejecutivo. 
Mientras, entre los programas con

mayor audiencia destacan algunos
como la final del concurso Miss Uni-
verso, emitida por Canal 13, que fue
vista por 949 mil personas por mi-
nuto, la miniserie “Jesús de Nazaret”
(TVN), que registró 933 mil perso-
nas, y las teleseries “Los Casablanca”
y “Aguas de oro”, ambas de Mega,
con ratings de 753 mil y 668 mil per-
sonas promedio por minuto, respec-
tivamente. 

Reñida competencia

Las nuevas cifras también de-
muestran que el público —princi-
palmente el mayor de 35 años—ve
un promedio diario de seis horas de
televisión y que ese visionado es

complementario con plataformas
como YouTube y TikTok. “Yo no ha-
blaría de competencia en ese sentido.
O sea, las audiencias hoy se reparten
en distintos lados, depende de lo que
quieren ver”, sostiene Mirchak.

En cuanto a la distribución del ra-
ting por canales, el ejecutivo señala
que es bastante compartido. La em-
presa mide la audiencia en varios
países de la región, y en Chile existe
una particularidad. “Acá hay una
competencia entre canales muy fuer-
te. Eso lo ves en el Top 10 que publi-
camos (los programas más vistos de
cada día). Acá hay tres o cuatro cana-
les que se reparten el rating y que es-
tán ahí, peleándola. En el resto de los
países casi siempre es uno el que li-
dera. Esa diferencia es muy marca-
da”, explica. 

El pasado 1 de abril se cumplió
un año desde que empezó a
operar el nuevo people meter.

Uno de los principales cambios de la
renovada medición es que amplió la
muestra de su estudio a nivel nacio-
nal. Hasta el primer trimestre de
2025 esta se realizaba en cinco de las
principales regiones del país. Ahora,
el estudio tiene cobertura nacional
con un universo proyectado de 16,6
millones de personas.

La métrica del estudió también
cambió: pasó de puntos de rating a
medir la audiencia en miles de perso-
nas. Además, se incluyó a las plata-
formas y al grupo socioeconómico E
con el objetivo de hacer una radio-
grafía más representativa del consu-
mo audiovisual en todo el país. 

Entre las novedades que arrojó la
nueva medición es que el rating co-
mienza a subir mucho antes del de-
nominado prime time. “Hemos visto
que el consumo de televisión en re-
giones empieza más temprano, alre-
dedor de las 5 o 6 de la tarde. Esto
tiene que ver con los hábitos distin-
tos que existen entre regiones y San-
tiago donde, por ejemplo, la gente
sale a las 8 de la mañana de su casa y
vuelve a las 7 de la tarde por el traba-
jo, el tráfico y un montón de cosas”,
dice Ignacio Mirchak, Country Leader
de Ibope Chile.

Este dato no es menor, ya que a fu-
turo podría llevar a los canales a ade-
lantar su bloque estelar —que en ge-
neral comienza a las 21:00 horas con
las noticias—, aunque el ejecutivo es
cauto. “Eso depende de cada canal,
pero digamos que hay un cambio.
Siempre, el llamado prime time arran-
caba con los noticieros y ahora se ve
que es un poco antes”, confirma. 

La nueva medición también reve-
la las preferencias de los televiden-
tes: el fútbol y grandes eventos como
el Festival de Viña del Mar lideran el
rating de los últimos 12 meses. En el
listado de lo más visto figura el parti-
do entre Chile y Argentina por las
clasificatorias del Mundial de Fútbol
2026, emitido por Chilevisión y que
obtuvo un promedio de 2,5 millones
de personas. El encuentro entre Chi-
le y Brasil del mismo campeonato,
que emitió Mega, registró 1,9 millo-
nes de personas.

En tanto, la jornada más vista del
Festival de Viña fue la del jueves 26
de febrero con 1,7 millones de televi-
dentes promedio. El peak lo marcó
ese día la cantante chilena Mon La-
ferte con un rating de 2,5 millones de

El fútbol y el Festival de Viña,
lo más visto en el año 
del nuevo people meter 

PATRICIA CERDA F. 

El partido entre Chile y Argentina por las clasificatorias del Mundial de Fútbol
2026, que emitió Chilevisión, es uno de los programas más vistos del período. 
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El partido entre Chile y Argentina por las clasificatorias del Mundial
de Fútbol 2026 y la actuación de la cantante Mon Laferte en el
certamen musical marcaron altas sintonías. 

Mon Laferte marcó el peak del
Festival de Viña 2026. 
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Falleció la actriz 
francesa Nathalie Baye
A los 77 años murió en París tras una enfer-
medad neurodegenerativa que la afectó en
los últimos años la prolífica intérprete, quien
se desarrolló tanto en Europa como en Esta-
dos Unidos. La ganadora de cuatro premios
César del cine francés trabajó con directores
como François Truffaut, Steven Spielberg,
Xavier Dolan y Claude Chabrol. Baye fue
pareja del cantante Johnny Hallyday, con
quien tuvo una hija. Entre sus películas más
conocidas están “La noche americana”
(1973), “Strange affair” (1981), “El regreso
de Martin Guerre” (1982), “Una relación
privada” (1999), “Atrápame si puedes”
(2002), “La flor del mal” (2003) y “Downton
Abbey: Una nueva era” (2022).

Vicente Fernández revive en una
nueva versión del tema “El Rey”

La voz de uno de los mayores exponentes de
la música mexicana, fallecido en 2021, se
volverá a escuchar en un disco póstumo que
será lanzado este año con colaboraciones de
diversos artistas. El primer sencillo marca el
reencuentro con su hijo Alejandro Fernández,
en una nueva versión de su clásico tema “El
Rey”. El dueto fue posible gracias a registros
originales que existían del denominado “Cha-
rro de Huentitán”. “Fue algo muy significativo
para mí, algo que disfruté mucho”, escribió
su hijo en su cuenta de Instagram. 
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Charlize Theron reflotó 
la polémica por dichos 
de Timothée Chalamet
La actriz y ganadora del Oscar por
su papel en “Monster” criticó los
dichos del actor Timothée Chala-
met, quien en febrero pasado
afirmó que el ballet y la ópera “ya a
nadie le importan”. En entrevista
con The New York Times, Theron
defendió estas disciplinas, desta-
cando que los bailarines son “su-
perhéroes” y que el ballet es una de
las prácticas más exigentes que ha
tenido que aprender. Calificó las
declaraciones del protagonista de
“Marty Supreme” como “impru-
dentes” y agregó: “Dentro de diez
años, la inteligencia artificial po-
drá hacer el trabajo de Timothée,
pero no podrá reemplazar a una
persona bailando en vivo sobre un
escenario”.

Fecha:
Vpe:
Vpe pág:
Vpe portada:

20/04/2026
  $6.080.781
 $20.570.976
 $20.570.976

Audiencia:
Tirada:
Difusión:
Ocupación:

     320.543
     126.654
     126.654
      29,56%

Sección:
Frecuencia:

CONTRAPORTADA
0

Pág: 8


