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LipiAndes suma

22 mil clientes de

internet domiciliario
en Colombia

La matriz de Lipigas sigue creciendo en negocios
distintos al gas licuado, su foco principal en
Chile, Perú, Colombia y su último mercado en
ingresar; Ecuador.

DFSUD
POR NICOLÁS DURANTE

En 2021, Lipigas anunció un plan
para profundizar la expansión de sus
operaciones fuera de Chile así como
ampliar sus negocios, sin dejar el foco
en el gas licuado. Hoy, en Colombia,
la firma chilena cuyos principales
accionistas son las familias Santa
Cruz, Vinagre y Noguera tiene un
total de 22.500 hogares conectados a
internet y televisión con sus marcas
Clan y Tunet en zonas alejadas del
país cafetero.

A eso se suma que ya el 25% de sus
ingresos proviene de fuera de Chile
y sumaron a Ecuador a su operación.

"LipiAndes ha llevado adelante una
estrategia de diversificación en tér-
minos de geografía y de negocios. En
cuanto a geografía, hemos fortalecido
nuestra presencia en Colombia y Perú,
donde el Ebitda ha ido aumentando

y logramos cumplir nuestra meta de
que el 25% de este provenga de las
operaciones fuera de Chile. A esto
se suma que en 2025 entramos a un
cuarto país, Ecuador, con la adqui-
sición del 70% de Sycar, hoy NEVO,
empresa pionera en la importación y
comercialización de gas natural licuado
(GNL) para abastecimiento del sector
industrial de ese país", responden a
DFSUD desde la empresa.

En particular en internet, el área
más distinta a los negocios origi-
nales del grupo, la firma explica en
sus estados financieros que el 2021
conformaron la sociedad Chilco NET
S.A.S. Además, el año pasado, con el
fin de alinear en una sola marca sus
negocios en Colombia Grupo Chilco
pasó a llamarse GasPaís.

La estrategia ha dado buenos resulta-

dos. En Colombia, el Ebitda a diciembre
de 2025 creció 39% respecto a 2024,
variación que se explicó por un mayor
volumen de toneladas equivalentes
de gas con un mayor margen bruto

unitario y mayor eficiencia de gastos
sobre margen. Mientras que la ganancia
bruta acumulada aumentó 20,9% por
mayores márgenes unitarios, así como
por mejor desempeño del negocio de
redes y negocio de internet.

Sobre este último, LipiAndes dice
que "es complementario a la operación
de gas por red y forma parte de una
lógica de crecimiento sobre territorios

y capacidades donde la compañía ya
tiene presencia" y ven espacio "para
seguir desarrollándolo en Colombia,
como parte de una plataforma más
amplia de servicios que complementan
su operación principal y fortalecen su
presencia regional".

Mientras que en Perú, la ganancia
bruta acumulada a diciembre 2025
aumentó 21,8% tanto por mayor vo-
lumen de venta de gas natural, como
por tipo de cambio.

Más diversificación
Pero el servicio de internet no es la

única apuesta alternativa que empujó
la empresa. A través de Evol, su área
de generación eléctrica, LipiAndes
hizo compras por más de 155 GWh/
el año pasado y vendió 50 GWh/año.
Además, suministró más de 85 GWh/
año a 24 clientes libres de los sectores
comercial e industrial. Mientras que a
clientes libres o regulados, a diciembre
de 2025 administraba contratos de
suministro eléctrico de 430 instala-
ciones de diversos tipos de clientes,
con consumos consolidados por más
de 883 GWh/año (energía suministrada
por otras generadoras).

El año pasado, también inició pro-
yectos en Perú y Colombia. "Es un
negocio que se ha ido consolidando
con foco en empresas e industrias
y que forma parte del desarrollo de
nuevas soluciones energéticas del
grupo", responden desde la empresa.

Mientras que en logística, otra de
las áreas que Lipigas definió para
diversificar, la firma Rocktruck donde

participan en la propiedad desde 2023,
ha seguido fortaleciendo su posición
en primera, media y última milla, con
más de 1.000 transportistas activos,
presencia en las 16 regiones de Chile
e inicio de operaciones en Perú.

Apple nombra a John
Ternus como CEO
y Tim Cook pasa a
la presidencia del
directorio
Ternues ha sido jefe de ingeniería

de hardware desde 2021 en la
fabricante del IPhone y reconoce a
Cook como su mentor.

Apple nombró al jefe de
hardware John Ternus como el
próximo líder del fabricante del

iPhone, con el actual CEO, Tim
Cook, pasando al rol de presi-
dente ejecutivo del directorio.

Ternus asumirá su nuevo
cargo el 1 de septiembre, se-
gún informó la compañía en
un comunicado este lunes. El
ejecutivo de larga trayectoria en

Apple ha sido jefe de ingeniería
de hardware desde 2021 y ha
pasado 25 años enfocado en el
desarrollo de productos en el
fabricante del iPhone.

"Tras haber dedicado casi
toda mi carrera a Apple, he
tenido la suerte de trabajar
con Steve Jobs y de tener a
Tim Cook como mentor ( ... )
Me llena de optimismo lo que
podemos lograr en los próximos
años", indicó Ternus en un
comunicado.

ya son demasiado numerosas
para contarlas, y es sin duda la
persona adecuada para liderar
Apple hacia el futuro. Tengo
plena confianza en sus capaci-

dades y en su carácter", agregó.
En el nuevo rol de presidente

ejecutivo del directorio, Apple
señaló que Cook se involucrará
con responsables políticos
a nivel global. El CEO, de 65
años, ya supervisa la relación
de Apple con el Presidente
de Estados Unidos, Donald
Trump.

Cuando Cook deje el cargo
a finales de este año, habrá
alcanzado un récord de 15 años
como CEO de la compañía.
Durante ese tiempo, con-
tribuyó a transformar Apple
de una exitosa empresa de
electrónica de consumo en una
de las mayores corporaciones

globales, con productos que

El cambio de roles de John Ternus (izq.) y Tim Cook (der.)
dentro de Apple se hará efectivo el 1 de septiembre.

Las responsabilidades de
Ternus sobre hardware serán
asumidas por el histórico jefe
de chips Johny Srouji, quien
será nombrado chief hard-
ware officer y supervisará la
ingeniería de hardware y el
desarrollo de silicon.

"John Ternus tiene la mente
de un ingeniero, el alma de
un innovador y el carácter
para liderar con integridad y
honor", dijo Cook en el mismo
comunicado de la empresa. "Es
un visionario cuyas contribu-

ciones a Apple durante 25 años

abarcan teléfonos inteligen-

tes, tabletas, salud, relojes
inteligentes y audio.

Durante su etapa en Apple,
la compañía lanzó productos
clave como iPhones de mayor
tamaño, varios iPads nuevos,
el Apple Watch, los AirPods y
una gran cantidad de servicios
como Apple Music y Apple TV.
Pero también hubo fracasos,
como el Apple Vision Pro y un
intento fallido de incursión en

los coches autónomos, pro-
yectos a los que la compañía
dedicó una década.
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