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SUPLEMENTERA DE TRADICIÓN EN SAN ANTONIO
Orquídea García es una suplementera legendaria en San
Antonio. Actualmente tiene su quiosco en avenida Barros
Luco, frente a la plaza de Armas. A propósito del aniversa-
rio 39° de Diario El Líder, recordó que fue una de las prime-
ras en distribuir los ejemplares de nuestro matutino, en
los tiempos cuando era director otra leyenda del periodis-
mo local, Pedro Marinkovic.

EJECUTIVOS DE EPSA JUNTO A AUTORIDADES R GIONALES
El gerente general (i) de Puerto San Antonio, Fernando Ga-
jardo, sostuvo una valiosa reunión con el delegado presi-
dencial regional de Valparaíso, Manuel Millones, y el sere-
mi de Economía, Cristian Mella, para abordar los principa-
les desafíos portuarios de San Antonio y de la Región de
Valparaíso. En la reunión también participaron el gerente
de Puerto Exterior, Daniel Ruz, y la gerenta de Sostenibili-
dad y Asuntos Públicos, Consuelo Cánaves.

MONEDAS
Dólar observado $884,95

Euro $1.042,89

Peso argentino $0,64

UF $40.000,61

UTM $69.889
Emergencia Marítima 137
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HUMOR Por Aetos
EL TIEMPO
HOY
Casablanca 3°C /22·

Algarrobo 7· /17·
El Quisco 7ºC /17·
El Tabo 7°C /17·

Cartagena 7°· /17·

San Antonio 7ºC /17·

Santo Domingo 7· /17·

MAÑANA
Casablanca 4°·/26·

Algarrobo 9ºC /18·

El Quisco 9ºC /18·

El Tabo 9ºC /18·

Cartagena 9ºC /18·

San Antonio 9°· /18·

Santo Domingo 9ºC /18·

! DINOS LO
QUE PIENSAS

cronica@lidersanantonio.cl

A veces el mejor invento fue un accidente
Cada 21 de abril, las Naciones Unidas
nos invitan a reflexionar sobre el rol de
la creatividad y la innovación como
motores del desarrollo sostenible. No es

una fecha para celebrar solo a los genios

que cambiaron el mundo desde un labo-
ratorio. Es, sobre todo, una oportunidad
para reconocer que innovar es una acti-
tud cotidiana: la disposición a mirar lo

que no funciona y encontrar ahí algo
valioso. Una oportunidad para pregun-
tarse si lo que salió mal quizás salió bien
de otra manera.
La historia del progreso está llena de

errores que se convirtieron en categorías.

Por ejemplo, el manjar, uno de los sím-
bolos más arraigados de nuestra gastro-
nomía, habría nacido por descuido en
Argentina: alguien dejó hervir leche con
azúcar demasiado tiempo y lo que pare-
cía un error se transformó en una delicia
irresistible. No hubo intención ni diseño.
Sólo curiosidad. Algo similar ocurrió
décadas después con el Manjarate de
Soprole. El producto fue diseñado con
una cobertura de chocolate densa y pare-
ja sobre un mousse, pero un problema
técnico en el envasado hacía que el cho-

colate precipitara hacia el centro, for-

mando la bolita que todos conocemos.
Cuando la empresa logró corregir el
defecto, los consumidores exigieron que
volviera. El error se había convertido en

el alma del producto y hoy, más de 35
años después, sigue siendo el postre
refrigerado más querido del país.
A escala mundial, el patrón se repite con
la misma lógica. Coca-Cola nació en 1885
cuando un asistente de farmacia mezcló
accidentalmente agua carbonatada en

lugar de agua normal con el jarabe
medicinal que estaba preparando. El
resultado encantó tanto que decidieron
comercializarlo no como remedio para el
dolor de cabeza, sino como bebida de
fuente. Y en los laboratorios de 3M en
1968, Spencer Silver intentaba crear un
adhesivo más fuerte y obtuvo exacta-

mente lo contrario: uno débil, que se
pegaba y despegaba fácilmente sin dejar
residuos. Nadie supo qué hacer con ese
fracaso durante años. Lo archivaron. Lo

olvidaron casi. Hasta que su colega Art
Fry, frustrado porque los papeles que
usaba para marcar su libro de coro se
caían constantemente, recordó aquel

pegamento inútil y vio en él algo que
nadie había visto antes. Así nació el Post-

it, hoy presente en más de 100 países.
¿Qué tienen en común estos casos?
Ninguno siguió el camino planificado.
Todos encontraron su valor real en un
momento imprevisto. Y en todos ellos,
alguien tuvo la disposición de no dese-
char lo inesperado, sino de preguntarse
qué podía hacer con ello.
Esto no significa que el fracaso sea

bueno en sí mismo. Significa que la crea-
tividad no siempre opera en línea recta.
A veces avanza tropezando. La innova-
ción no es sólo lanzar algo radicalmente
nuevo al mundo; es también la capaci-
dad de mejorar un proceso, cambiar la
forma de relacionarse con los clientes o

reinventar el propósito de algo que ya
existía. Emprender significa apostar
sabiendo que no todas las apuestas

ganan, pero que incluso en las que no
ganan puede haber algo que vale la pena
rescatar.

El 21 de abril es una buena oportunidad
para recordarlo.

Ariel Jeria

gerente general de
Rompecabeza

YOPINO

Algunos mandatarios se hacen
viejos demasiado pronto y
sabios ... demasiado tarde.

Por Lalo Loyola TABLA DE MAREAS
Hora metros altura

00:58 1,1 pleamar

06:33 0,4 bajamar

13:15 1,5 pleamar

20:12 0,4 bajamar

EMERGENCIAS
CONAF 130

SAMU 131
Bomberos 132

Carabineros 133

PDI 134
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EL MERCURE
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Vpe pág:
Vpe portada:

21/04/2026
    $168.091
    $708.350
    $708.350

Audiencia:
Tirada:
Difusión:
Ocupación:

      15.600
       5.200
       5.200
      23,73%
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