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P erteneciente al grupo islandés 
Hampidjan y con base productiva 

en India, Kohinoor Ropes es una com-
pañía que, desde 1985, desarrolla solu-
ciones en redes y cabos para diversas 
industrias, con participación en más de 
50 países. Los últimos años, ha alcan-
zado una creciente presencia en el sec-
tor acuícola, donde se ha posicionado 
como un proveedor relevante gracias 
a su enfoque en innovación, calidad y 
flexibilidad. 
Impulsada por su constante avance en 
la acuicultura chilena, y los sólidos re-
sultados en el mercado local, Kohinoor 
Ropes participó en AQUASUR 2026, 
realizada a fines de marzo en la región 
de Los Lagos. Su director ejecutivo, Ma-
hesh Baheti, presente en la exhibición, 
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KOHINOOR ROPES

REDES DE ÚLTIMA GENERACIÓN PARA 
IMPULSAR EL DESARROLLO ACUÍCOLA

La combinación de tradición, experiencia técnica e innovación impulsó a esta empresa, con más de 40 años 
de trayectoria, a participar en AQUASUR 2026, el principal encuentro de la industria acuícola en el hemisferio 
sur, realizada recientemente en la región de Los Lagos.

KOHINOOR ROPES EN CHILE
Contacto: Jorge Flores
Email: 
Jorge.flores@kohinoorrope.com
Descubre más en 
www.kohinoorrope.com

destacó que esta decisión responde 
tanto a la positiva experiencia en el 
país, como a una estrategia global. 
En AQUA SUR, Kohinoor Ropes presentó 
varios de sus productos altamente re-
conocidos por su calidad y desempeño. 
Entre ellos, destaca Voyager® 380, red 
rígida antidepredadores caracterizada 
por su óptima resistencia y excelente 
comportamiento 

ante la abrasión y el corte. También fi-
gura Voyager® Enviro, red lobera –tam-
bién rígida– eficaz para evitar el ingreso 
de lobos marinos y que minimiza la for-
mación de fouling, apoyando la susten-
tabilidad del sector al ser fabricada con 
materiales reciclables.

que la compañía está trabajando en una 
fuerte expansión internacional, para lo 
cual pronto inaugurará una cuarta fá-
brica en India, dedicada por completo 
a la acuicultura, la cual constará de una 
superficie construida de 77.000 m² y 
120.000 m² de terreno.

Mahesh Baheti, 
Jorge Flores y 
Ashutosh Sinha.

La compañía también presentó innova-
ciones como la red Marvox, destacada 
por su alta resistencia, baja formación 
de algas y compatibilidad con sistemas 
de limpieza automatizados, y Nexa, una 
red premium de HDPE que sobresale 
por su robustez y eficiente relación pe-
so-rendimiento. 
Durante su paso por AQUASUR, Mahesh 
Baheti aseguró que la acuicultura chilena 
es un mercado estratégico para la com-
pañía. “No solo por su tamaño, sino que 
también por su nivel de exigencia que 
impulsa la mejora continua de nuestros 
productos”, manifestó. También destacó 

El Mercado Blumar en Magallanes, centro de experiencia y ventas de 

productos del mar de la compañía Blumar, cerró el año 2025 con un 

desempeño positivo, consolidando su operación en la región a través 

de un crecimiento equilibrado en sus distintos canales comerciales y un 

fuerte compromiso con la comunidad local.

Durante el período, el espacio que conecta la producción del mar de 

la empresa con los consumidores de la región de Magallanes registró 

avances tanto en ventas como en su vinculación territorial, combinando la 

expansión comercial con una gestión orientada 

a la continuidad operativa.

Uno de los aspectos más destacados del año 

fue el aumento significativo de las donaciones de 

productos del mar, que alcanzaron 1.343 kilos, 

superando los 948 kilos entregados en 2024.

Las contribuciones se dirigieron principalmente 

a: Municipios: 24,6%. Establecimientos educa-

cionales: 23,7%. Entidades gubernamentales: 

Reforzando su aporte social en Magallanes 

Mercado Blumar supera los 170.000 kilos en ventas
22,9% Estas acciones reflejan el enfoque social y territorial de Mercado 

Blumar, fortaleciendo su vínculo con organizaciones e instituciones locales.

Durante 2025, Mercado Blumar también profundizó su integración con 

el entorno regional mediante la participación en diversas actividades con 

alto impacto comunitario.

Entre ellas destacan su presencia en Expo Magallanes, el apoyo al 

Chapuzón Kids y la alianza con EcoMercados Solidarios, iniciativas que 

contribuyeron a fortalecer el conocimiento del mercado y su cercanía 

con la comunidad.

El desempeño del año estuvo marcado por 

avances en los distintos segmentos de clientes. 

En particular, el canal mayorista, orientado a 

comercios, resultó clave para ampliar la cober-

tura territorial.

El desempeño del año estuvo marcado por avances 
en los distintos segmentos de clientes. 
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