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La Zona Franca de Iquique (Zofri)
presentd su alianza estratégi-
ca con la fintech Global66 bajo el
lema “Digitalizando el comercio
internacional”. El acto reunié a
autoridades regionales, al cénsul
de Paraguay, Cristian Dario Le-
guizamon, y a usuarios activos del
recinto marcando el inicio formal
de la apuesta de Zofri por conver-
tirse en una plataforma logistica y
financiera digital conectada con los
mercados de la regi6n.

La alianza con Global66 es la
primera de una serie de acuerdos
que la institucién tiene en proceso
de cierre. En las préximas semanas,
prevé anunciar su integracién con
Mercado Libre y Chileautos, plata-
formas que permitiran a sus usuarios
vender perfumes, vehiculos y otros
productos hacia el resto del pais
aprovechando las ventajas de zona
franca. Junto con ello, se anuncié
la inauguracion de una oficina
comercial Jujuy, primer paso de su
expansion territorial hacia el norte
de Argentina.

$Qué ofrece Global66?

El cofundador de Global66, Ro-
drigo Lama, presentd a la empresa
como una fintech que operacon mas
de 80 cuentas bancarias en distintos
bancos de Latinoaméricayel mundo.

La compania ofrece cuentas mul-
tidivisa en délares, euros y las prin-
cipales monedas latinoamericanas
para pagos internacionales, remesas
y transferencias, bajo tres principios
que calificé como fundamentales
en su ADN, trazabilidad y digitali-
zacion, costos menores a los de la
banca tradicional y transparencia.

El presidente del directorio, Ivan
Berrios, explico que “la alianza
con Global66 representa un paso
concreto hacia la transformacion de
Zofri en una plataforma logisticay
financiera moderna conectada con el

Zofri entra en la era
digital: sella alianza
con Global66 y alista
integracion

W La integracién con las plataformas online le permitira vender sus
productos en el resto del pais aprovechando sus ventajas de zona franca.

mundo”, destacando que el objetivo
es integrar soluciones digitales que
simplifiquen las operaciones de
los usuarios. Berrios anadio que el
objetivo de fondo es construir una
Zofri protagonista del comercio in-
ternacional del siglo XXI, integrada
con nuevos proveedores logisticos
y capaz de generar mas valor para
la region y el pais.

Mercado libre y
Chileautos

El lanzamiento de las alianzas
con Mercado Libre y Chileautos
estd previsto para las préximas
dos semanas, cuando se detallard
su funcionamiento, pero se espera
que la integracién con la firma
tecnoldgica argentina implique el
cumplimiento de los estandares de
la plataforma, incluyendo tiem-
pos de entrega y comisiones por
venta con los precios del régimen
franco, mientras que la asociacién
con Chileautos abrira la venta de
vehiculos desde Zofri al mercado
nacional a través del canal digital,
una operacion que hasta ahora no
estaba disponible para los usuarios
del recinto.

Aplicacién del IVA

El gerente comercial de Zofri, Mar-
celo Pérez, preciso que la operativa
estd en proceso de afinamiento con
Aduanas para resolver la aplicacion
del IVA en ventas hacia el resto del
pais, asegurando que los precios
deberan ser competitivos con los
estandares actuales del mercado
en plazos de entrega y valor final
al consumidor.

El ejecutivo describid el momento
como unaoportunidad para ponerse
aldia. “Esto es mas que innovar. Esto
es recuperar el tiempo perdido”, en
referencia al ingreso tardio de Zofri
al comercio digital.

Por su parte, el gerente general,
Felipe Albistur, reconocid lo com-
plejo del camino recorrido. “Hemos
estado escalando una montana
practicamente con muchas barreras,
pero hemos sacado adelante esto
que es una deuda que Zofri tenia
con sus usuarios”.



