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ESTE TRAMO DE LA TEMPORADA NO HA ESTADO EXENTO DE DESAFÍOS, MARCADO PRINCIPALMENTE POR EL ALZA EN EL PRE IO DEL CHOCLO.

Damas de rosado venden sus
últimas humitas en Temuco
FIN DE TEMPORADA. Las históricas caseras de calle Montt, que cuentan con
resolución sanitaria desde 1998, hacen un llamado a la comunidad a disfrutar
de sus preparaciones antes de que finalice la temporada.

Víctor González Loncón
cronica@australtemuco.cl

on la llegada de abril, el

Centro de Temuco co-mienza a despedirse de
una de sus postales gastronó-
micas más clásicas. Se trata de

las tradicionales vendedoras
de humitas, y en uno de esos
grupos se encuentra el sindica-
to "Las damas de rosado",
quienes ya se encuentran en
las últimas semanas de comer-
cialización de sus productos
en el céntrico eje de calle
Montt.

El histórico grupo de muje-
res trabaja de manera ininte-
rrumpida cada temporada -
desde diciembre hasta abril -
contando con todos sus per-
misos y resolución sanitaria al
día desde el año 1998. Sin em-

bargo, la tradición familiar
que cargan se remonta a mu-
chos años antes. Nancy Melo,
actual presidenta del sindica-

to, encabeza a este grupo de
caseras que mantiene viva la
identidad culinaria de la ciu-
dad y que cuenta con una fiel
clientela.

MESES DE MAYOR FLUJO
"Abril es el mes de los rezaga-
dos", advierte Susana Herre-

ra, una de las vendedoras que
se mantiene en el sector. Si

bien los meses con mayor flu-
jo de ventas se concentran
durante diciembre y enero,
abril representa una de las úl-
timas oportunidades del año
para adquirir este plato típico.

De hecho, de las 18 caseras
que suelen instalarse en los
puntos de mayor auge, hoy se
mantienen cerca de seis loca-
tarias activas a la espera de
agotar su stock.

Este tramo de la temporada
no ha estado exento de desa-
fios, marcado principalmente
por el alza en el precio del
choclo. Por lo mismo, el lla-
mado desde la agrupación es
a que los vecinos se acerquen
a apoyar el comercio local tra-
dicional en estas semanas de
despedida.

Quienes deseen adquirir
estas clásicas humitas -don-
de cada vendedora destaca
por tener "su propia mano" y
receta - pueden encontrarlas
operando normalmente en-
tre las 10 y las 18 horas.

Los puestos se encuentran
distribuidos por calle Montt,
mientras que algunas vende-
doras se ubican en calle Bul-
nes.
Esta será la última oportuni-

dad para degustar sus prepa-
raciones antes de que las ca
seras se retiren hasta la próxi-

ma temporada. 03

QUIENES DESEEN ADQUIRIR ESTAS CLÁSICAS HUMITAS PUEDEN ENCON-
TRARLAS EN MONTT, ENTRE LAS 10 Y LAS 18 HORAS.

DOS MIL 500 PESOS CUESTA CADA HUMITA.
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EL HISTÓRICO GRUPO DE MUJERES TRABAJA DE MANERA ININTERRUMPI-
DA CADA TEMPORADA.

Impulsan identidad
vitivinícola con la
segunda Fiesta de
la Vendimia
EN TEMUCO. Evento apuesta por
consolidar a La Araucanía como un
territorio emergente en la producción
de vinos y experiencias turísticas.

FOTO CEDIDA

LA INICIATIVA CUENTA CON EL APOYO DE LA MUNICIPALIDAD DE TEMUCO
A TRAVÉS DE SU PROYECTO ESCALA.

Francisca Lira Palma
cronica@australtemuco.cl

on una ceremonia car-

sada de emoción y pro-yección regional, este lu-

nes se dio inicio a la segunda
edición de la Fiesta de la Ven-
dimia de La Araucanía, instan-
cia que busca consolidar el de-
sarrollo del sector vitivinícola

y posicionar a Temuco como
un emergente destino de tu-
rismo en el sur del país.

La actividad reunió a repre-
sentantes de 13 viñedos de la
región, además de emprende-
dores y productores locales,
quienes forman parte de esta
celebración que pone en va-
lor la identidad productiva
del territorio.

LANZAMIENTO
Durante el lanzamiento se rea-

lizó un evento simbólico de pi-
sado de uvas para inaugurar y
conmemorar las celebracio-
nes en la región. Conectando
la producción de vino moder-
na con sus raíces culturales
milenarias, y una gran activi-
dad comunitaria para acercar
a las personas a las actividades

de la producción vinícola.
Entre los participantes es-

tuvo Cristian Neira Morales,
integrante de la cooperativa
del vino de La Araucanía,
quien destacó la importancia
de este tipo de iniciativas pa-
ra visibilizar el trabajo que se
desarrolla en la zona. "La fies-

ta de la vendimia instala a la
región como un polo emer-
gente e innovador dentro de
la industria del vino chileno,
sobre todo con la instancia de

generar un nuevo foco en el
turismo de intereses especia-
les", señaló.

La iniciativa cuenta con el
apoyo de la Municipalidad de
Temuco a través de su proyec-

to Escala. La actividad contó
con la presencia del alcalde
Roberto Neira para inaugurar
el evento, demostrando la
presencia y apoyo al desarro-
llo de proyectos para empren-
dedores de la región.

El evento principal se va a
realizar este sábado 25, en el
Museo Ferroviario Pablo Ne-
ruda, el que contará con di-
versas actividades de degusta-

ción e inmersión en el mundo
del vino, presentando una ex-

clusiva oportunidad para co-
nocer en profundidad el ru-
bro y las viñas regionales.

Las entradas para el evento

son adquiribles a través de la
web en el sitio de vendimiaa-
raucania.cl, con más informa-
ción disponible a través de su
instagram @vinar_chile, pro-
metiendo un fin de semana
inolvidable para todos los fa-
náticos del vino.

Con esta segunda edición,
la región da un paso firme en
la consolidación de su identi-
dad vitivinícola, apostando
por fomentar el producto lo-
cal y posicionarse en el mapa
turístico nacional. 03
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