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Fecha: 23/04/2026 Audiencia:
Vpe: $3.152.667 Tirada:
Vpe pag: $9.570.938 Difusion:
Vpe portada: $9.570.938 Ocupacion:

271.020 Seccién: CONTRAPORTADA
76.017 Frecuencia: 0

76.017

32,94%

PriceSmart oficializa su llegada a Chiley
proyecta abrir multiples clubes desde 2027

PriceSmart oficializé su llegada a Chile,
lo que supone la primera incursion en el
Cono Sur de la cadena de clubes de com-
pras por membresia, proyectando la aper-
tura de multiples locales a partir de 2027.
En un comunicado, la empresa detallé
que busca convertir al pais en su mercado
numero 14, introduciendo el formato de
“club de compras por membresia”, una ca-
tegoria que, de acuerdo con el documento,
“aun no estd desarrollada localmente”.

La empresa que cotiza en el Nasdaq (PSMT)
explico que su entrada considera “una es-
trategia de inversion por etapas”, enfocada
en el desarrollo de la cadena de suminis-
tro, la identificacién de proveedores loca-
les y la construccion de una operacion de
largo plazo.

El modelo de negocios se basa en el pago
de una membresia anual que permite ac-
ceder a productos “de alta calidad al precio
mads bajo posible”, sustentado en eficien-
cia operativa, economias de escala y nego-
ciacion directa con proveedores.

La compaiifa con base en San Diego dijo
que la oferta combinard marcas globales,
productos importados, proveedores loca-
les y su marca propia Member’s Selection.
“Chile tiene uno de los mercados retail
mads desarrollados y competitivos de Amé-
rica Latina, con un consumidor informado
y exigente”, sefalé el CEO de la compa-
ifa, David Price. En esa linea, agrego que
“nuestro modelo de club de compras pue-
de ofrecer una propuesta de valor tnica,
basada en ahorro, calidad y eficiencia”.

La compaifia indicé que su desembarco
contempla también la formacién de un
equipo local, liderado por Juan Pablo Val-
dés como gerente general en Chile, junto a
un grupo de ejecutivos que estardn a cargo

de implementar la estrategia de crecimien-
to y desarrollar la red de proveedores.
Actualmente, PriceSmart opera 56 clubes
en 12 paises y un territorio estadouniden-
se, con mas de 4 millones de socios. Segin
el comunicado, la empresa ha mantenido
una expansion sostenida en la region, al-
canzando una tasa de renovacion de mem-
bresias de 90,2%, la mas alta de su historia.
La firma afnadio que su llegada al pais bus-
ca “brindar una alternativa de compra que
combine ahorro, calidad y conveniencia”,
en un mercado caracterizado por consu-
midores con alta adopcion digital.

El anuncio inicial del interés de PriceSmart
por entrar a Chile lo dio a conocer Pulso en
julio de 2025, tras la entrega de resultados
del tercer trimestre de ese afo.PriceSmart
tiene sus origenes en Price Club, fundada
por Sol y Robert Price, quienes crearon la

industria de clubes de descuento en Esta-
dos Unidos. Después de la fusion de Price
Club con Costco, Robert Price fundo Pri-
ceSmart en 1993, enfocindose en mer-
cados internacionales, especialmente en
Centroamérica y el Caribe.

Actualmente, la mayor presencia de Pri-
ceSmart se encuentra en Centroamérica y
el Caribe: Costa Rica, Panamd, Trinidad y
Tobago, Guatemala, Honduras, Republica
Dominicana, El Salvador, Nicaragua, Ja-
maica, Aruba, Barbados e Islas Virgenes.
Para liderar este proceso, PriceSmart con-
formé un equipo local con “amplia expe-
riencia” en el mercado chileno. Juan Pablo
Valdés asumird como gerente general para
Chile, liderando la operacién en el pafs,
junto a Cristobal Lira, José Pablo Ruiz y
Francisco Levine, quienes actuarian como
directores ejecutivos de PriceSmart Chile.



