
El presidente de Administra-
dora Americana de Inversiones
(AAISA), Cristián Rodríguez,
manifestó en su carta a los accio-
nistas contenida en la memoria
2025, que si bien valoran el au-
mento del ahorro destinado a
cuentas individuales y el reco-
nocimiento de los años cotiza-
dos, que introdujo la Reforma
Previs ional , “mantenemos
nuestra preocupación por el
componente de reparto incorpo-
rado, el creciente rol del Estado y
las restricciones a la libertad de
elección de las personas que in-
troduce la reforma”.

AAISA es una sociedad crea-
da en 2021 a partir de la división
de AFP Habitat, que busca po-
tenciar la presencia internacio-
nal del grupo en el sector inter-
nacional y de inversiones.

Otra de las aprehensiones del
presidente de la sociedad, aña-
dió, es “el proceso de licitación
de cartera, basado exclusiva-
mente en precio, genera inquie-
tud, ya que podría afectar la cali-
dad de la gestión de inversiones,
la atención a los afiliados y la sol-
vencia de las administradoras”.

R. previsional:

AAISA critica
licitaciones
basadas solo 
en precio 
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Cristián Rodríguez, presidente se
AAISA.
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mercados, llevándolos a poner
sus ojos fuera de Estados Unidos.

De esta manera, partieron
en Panamá en 1996, para luego
expandirse hacia países como
Colombia, Costa Rica, Guate-
mala, entre otros. Para la firma

A mediados de 2025, la com-
pañía fundada por Sol y Robert
Price en 1996, manifestó este in-
terés en una conferencia de re-
sultados, afirmando que Chile
asomaba como potencial nuevo
mercado para la empresa, por lo
que habían contratado a consul-
tores locales para la búsqueda
de ubicaciones en el país.

Ahora ya es un hecho. Altos
ejecutivos de PriceSmart se en-
cuentran en el país para avanzar
con sus planes en el mercado
nacional. Este martes, fueron
recibidos por el Presidente José
Antonio Kast, el biministro de
Economía y Minería, Daniel
Mas, y la subsecretaria de Rela-
ciones Económicas Internacio-
nales, Paula Estévez.

“Chile tiene uno de los mer-
cados de retail más desarrolla-
dos y competitivos de América
Latina, con un consumidor in-
formado y exigente. Creemos
que nuestro modelo de Club de
compras puede aportar una
propuesta de valor distinta, ba-
sada en ahorro, calidad y efi-
ciencia, y transformarse en un
motor de desarrollo para el país
y las comunidades donde ope-
raremos”, señaló David Price,
CEO de PriceSmart.

Nuevo formato 
en Chile

La familia Price es pionera en
el formato de clubes de compra a
través de membresías en Estados
Unidos. Tras fusionar su negocio
PriceClub con la cadena Costco,
comenzaron a explorar nuevos

con sede en San Diego, Chile
sería su mercado número 14 en
su portafolio.

PriceSmart indicó en un co-
municado que buscan imple-
mentar su modelo de Club de
compras por membresía. En es-

te sentido, la firma tiene previs-
to inaugurar sus primeros loca-
les en el país en 2027.

Las membresías de la esta-
dounidense operan bajo un régi-
men anual, que permite acceder
a “productos de alta calidad” a
bajo costo para los consumido-
res. Esta propuesta contempla-
ría un mix de venta enfocado pa-
ra los hogares chilenos y nego-
cios pequeños o pymes, con una
oferta que combinan “marcas
globales, productos importados
exclusivos, una oferta relevante
de productos locales y su marca
propia Member’s Selection”.

Fuentes de la in-
dustr ia señalan
que la apuesta de
PriceSmart como
nuevo operador en
Chile desafiaría a
los actores nacio-
nales, como el Gru-
po Falabella o Cen-
cosud, a través de
una estrategia de
“precios bajos”. En ese contex-
to, anticipan una alta compe-
tencia de precios en el mercado
para atraer a los consumidores y
quitarle participación a los pla-
yers locales. Entre las categorías
que ofrece PriceSmart en sus lo-
cales figuran: alimentos, hogar,
salud y belleza, mascotas, infan-
til, ferretería, electrónicos, línea
blanca, y muebles, entre otros.

Alto potencial

Aseguran que los estadou-
nidenses proyectan un alto
potencial para desarrollar su
modelo de negocios en Chile,

debido a que entre los chilenos
hay una alta penetración en el
pago de suscripciones de pro-
gramas como Jumbo Prime o
Uber One. Lo anterior, acele-
raría su llegada con el público
local, sostienen.

“La membresía anual es un
tema para ellos en el mercado
chileno. Pero tienen la expec-
tativa de que la suscripción
‘se pagará’ con la segunda ida
a la tienda”, señalan las mis-
mas fuentes.

Para liderar su aterrizaje en
el país, PriceSmart conformó
un equipo local. Las oficinas

en Chile están en-
cabezadas desde
la gerencia gene-
ral por Juan Pablo
Valdés, exejecuti-
vo de Cencosud.
En tanto, Cristó-
bal Lira, ex geren-
te general de D&S,
—y exalcalde de
Lo Barnechea—,

José Pablo Ruiz y Francisco
Levine, —ex-CEO de hoteles
Atton—, serán directores eje-
cutivos.

De acuerdo con fuentes del
sector, PriceSmart tendría pre-
visto instalarse en Mall Plaza
Los Dominicos y en Peñalolén.
En esta última comuna, bajo un
formato de stand alone.

A raíz de esta iniciativa, ayer
el alcalde de la comuna del sec-
tor suroriente de la capital, Mi-
guel Concha, celebró en Insta-
gram la llegada de este nuevo
operador del retail, debido a las
oportunidades de empleo que
generaría en la zona.

PriceSmart aprovechará buena aceptación de membresías en el país para crecer 

Cadena “estilo Costco” oficializa
aterrizaje en Chile: desafiará al retail local

NICOLÁS BIRCHMEIER

La compañía comenzó su despliegue 
en el mercado para expandir 
su presencia en América Latina.

En Peñalolén
celebran la
llegada de Pri-
ceSmart, que
colocaría un local
stand alone.

ACEPTACIÓN
Entre los chilenos

hay una alta
penetración en el pago

de suscripciones de
programas como Jumbo

Prime o Uber One.
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