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summit futuro sostenible

COMO ENFRENTAR EL RETO DE LA SOSTENIBILIDAD

Industria alimentaria:
nuevas exigencias,

nuevas

responsabilidades

Mayor regulacién, consumidores
mas informados y nuevas exigencias
asociadas a la sostenibilidad estan re-
definiendo el rol de la industria. En este
contexto, el panel “Industria alimenta-
ria: nuevas exigencias, nuevas respon-
sabilidades” abord6 los desafios y opor-
tunidades que enfrenta un sector
agroalimentario que busca ser sosteni-
ble y, al mismo tiempo, competitivo.

“El cémo producir es mucho més im-
portante que el cuanto producir. Por
eso, nos centramos en Chile como pais
ecoalimentario, donde se producen ali-
mentos muy seguros. Este pais cons-
ciente nos va a abrir muchas puertas y
la agricultura se puede duplicar, si ha-
cemos las cosas bien”, afirmé Antonio
Walker, presidente de la Sociedad Na-
cional de Agricultura.

En este ambito, el exministro destacd
que la agricultura local ya es sustenta-
ble, pero que lo serd atin mds si da algu-

A io Walker, presid

JE ALIMENTAR EL FUTURD:

ncias, nuevas responsabilidades

te de la SNA y exministro de Agricultura; Luz Maria Rojas, gerenta corporativa de Sostenibili-

-gr'r-

dad y Marketing de Carozzi; Patricia Vildésola, editora de Revista del Campo; Daniela Hott, gerenta de Asuntos Corporati-
vos de Soprole, y Guillermo del Rio, gerente general de Agrosuper.

nos pasos adicionales. “Tenemos las
condiciones por el profesionalismo y
nuestro clima mediterraneo. Todas las
certificaciones, lejos de ser una barrera
son una tremenda ventaja porque po-
demos llegar a las géndolas del mundo
con productos inocuos y baja huella de
carbono y agua”, argumentd.

Por su parte, Daniela Hott, gerenta de
Asuntos Corporativos de Soprole, co-
menté que preocuparse del bienestar
animal, las condiciones de trabajo, la
calidad de los productos, la relacién
con las comunidades y la gestion de re-
siduos responde a la conviccién de que
la sostenibilidad no compite con el ne-

gocio, sino que es fundamental para
que éste sea sostenible en el largo plazo.

EFICIENCIA Y PRECIOS

En esa linea, Guillermo Diaz del Rio,
gerente general de Agrosuper, destacd
que la precision es clave para una agri-
cultura que requiere ser mas eficiente
en costos. De hecho, destacé que la sos-
tenibilidad esta directamente vincula-
da con la productividad y el negocio:
“En lo econémico, es como haces lo
mismo con menos; c6mo ocupas me-
nos agua y menos energia”. Esto, por-
que “cuando el consumidor tiene que ir

a pagar no esta dispuesto a pagar mas
por alguna caracteristica positiva”, dijo.
Igualmente, Hott se refirié a la impor-
tancia de que la sostenibilidad se tra-
duzca en eficiencia, porque el consumi-
dor valora lo sostenible, pero “el precio
sigue siendo el driver mas relevante”,
sostuvo la ejecutiva de Soprole.

En tanto, Luz Marfa Rojas, gerenta cor-
porativa de Sostenibilidad y Marketing de
Carozzi, record6 que “el trabajo que ha-
cemos en conjunto para incorporar tec-
nologia al campo es muy relevante. Asf,
no solo aseguramos la continuidad de
nuestro negocio, sino que entregamos
herramientas al mundo agricola”, senald.
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