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El ingeniero comercial y heredero de la marca de electrodomésticos detalla por qué eligié esa ciudad

Tomas Trotter y su vida en Orlando: ““Aqui
hay mucho menos taco que en Miami”’

Junto a sus hermanos, tiene un portafolio
de cuatro propiedades que combina una
residencia propia con otras para el arriendo \
de corto y mediano plazo.

Esta es una de
las propiedades
que los Trotter
compraron para
arriendo

Banveuz Munoz

(39), integrante de la tercera gene-

racién de la familia Trotter, la de la
histérica empresa de electrodomésticos
Albin Trotter, decidié en julio de 2022
radicarse en Orlando, Estados Unidos,
en busca de una mejor calidad de vida.
Desde entonces, ha concentrado parte
de su trabajo en la administracién de las
inversiones familiares.

Su llegada al estado de Florida res-
pondié a un mayor involucramiento en
la gestidn del patrimonio familiar, que en
los Gltimos afios ha ampliade su alcance
mas alld del negocio original asociado
a la fabricacién y comercializacién de
articulos para el hogar.

“La idea era venir a supervisar las in-
versiones dentro de un proyecto familiar
que involucra a mi padre y a mis herma-
nos, asegurando su correcta gestién a
través de una persona designada. Mi rol
no es de administracion directa, sino de
supervisién, y en paralelo trabajo para
Albin Trotter desde aqui”, comenta.

La familia ha construido un portafolio
de cuatro propiedades en Orlando. Una
de ellas corresponde a la vivienda en
la que reside Tomds junto a su familia;
otras dos se destinan a arriendo anual
en sectores residenciales; y la restante
opera como arriendo de corta estadia en
las cercanfas de uno de los parques de
Disney. Parte de estas adquisiciones se
concreté mediante financiamiento ban-
cario y otra mediante pago en efectivo.

Para llevar adelante esas operacio-
nes, recurrieron a un gestor inmobiliario
local que les detallé el proceso comple-
to. Entre los pasos exigidos figuraron la
creacién de una sociedad, la obtencién
de un nimero de identificacion tributa-
ria, la apertura de cuentas bancarias y
la ejecucién de transferencias interna-
cionales.

EI ingeniero comercial Tomas Trotter

Hoy evaltan incursionar en el mode-
lo de negocio Fix & Flip, consistente en
comprar viviendas deterioradas, reno-
varlas y posteriormente venderlas.

cLes ha ido bien?

“La verdad es que los arrendatarios
pagan bien. La rentabilidad no es que
sea muy alta. Uno siempre apuesta a
comprar a un precio razonable y con eso
lograr una buena plusvalia. Las propie-
dades que adquirf con este corredor las
compré bajo precio de mercado, incluso
20% mas barato de lo que se estaba
ofreciendo

¢Por qué Orlando y no Miami?

“Miami es un puerto importante, se
mueve mucho dinero en temas de impor-
taciones, pero Orlando tiene la gracia de
que es una de las ciudades de Estados
Unidos con mayor cantidad de visitan-
tes. Por eso después derivamos a ren-
tas vacacionales. Ademés, me gusta mas
Orlando”.

&Eligieron un lugar residencial
para vivir?

“Absolutamente residencial. La ver-
dad es que nos gusta harto: estamos fe-
lices. Orlando es una ciudad muy grande
en extension, pero tiene menos edificios.
Es mucho més residencial, con casas o
edificios bajos, de hasta cuatro pisos”.

&Y qué es lo que mas le gusta?

“En Orlando encuentro una diferencia
clara respecto de Miami y es la estruc-
tura vial. Las calles estdn mejor plani-
ficadas para la vida diaria. Miami, en
cambio, es una ciudad més antigua que
crecié de forma mas inorgénica. Aqui es
mas ordenado y hay menos tacos; no es
que no existan, pero se concentran en
zonas puntuales con peores conexiones
a las autopistas”.

Entiendo que no hay mucho
transporte publico...

“Si, son ciudades pensadas de esa
forma”.

;Equiparon las casas con sus
electrodomésticos?

Tomas Trotter (39) vive en Orlando desde 2022 junto a su esposa y sus hijos.

“Las casas acd se entregan listas (in-
corporan microondas, campana, cocina
eléctrica independiente, ademds de la-
vavajillas, lavadora y secadora de ropa).
Nosotros, como marca Trotter, vendemos
principalmente en Chile, no tenemos pre-
sencia en Estados Unidos todavia”.

Pero pueden enviar por con-
tainer...

“No es tan facil. En Estados Unidos,
especialmente en Orlando, la mayoria
de las propiedades funcionan completa-
mente eléctricas y a 110 volts, mientras
que nuestros proveedores trabajan a
220 volts. Por lo tanto, no es solo llegar
e instalar: existen diferencias técnicas
importantes”.

Los barrios

El corredor de propiedades Juan Pa-
blo Melo, especializado en inversiones
en el estado de Florida, sostiene que
hoy existen oportunidades relevantes de
compra en Orlando. A su juicio, el atrac-
tivo no se concentra en un solo punto,
sino que se distribuye en distintos polos
de crecimiento que combinan precios
alin accesibles con expansion demogra-
fica y actividad econdmica.

En ese mapa, destaca zonas como Kis-

simmee, Davenport y el corredor que co-
necta St. Cloud con Lake Nona. Segtin ex-
plica, estos sectores permiten ingresar
al mercado con “valores razonables”.

La légica es distinta en Miami, donde
el mercado presenta mayores niveles de
madurez y precios mas altos en varias
zonas. Aun asi, Melo identifica espacios
con potencial de valorizacién.

“En Miami, los sectores con mayor
potencial son Little Havana, Allapattah
y Hialeah, donde todavia es posible en-
contrar propiedades con buen potencial
de valorizacién y una demanda real de
vivienda”, sefiala.

En términos de acceso, el especialista
detalla que hoy los extranjeros no resi-
dentes pueden invertir en Estados Uni-
dos con un pie cercano al 30% del valor
de la propiedad. Eso abre la puerta a
operaciones que en la practica pueden
partir con capitales desde alrededor de
US$80.000, siempre que el comprador
cuente con pasaporte vigente y la docu-
mentacién migratoria correspondiente,
ya sea Visa Waiver o regular.

En muchos casos, el saldo restante
puede financiarse a través de banca es-
tadounidense especializada en clientes
internacionales.



