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UAI, Accenture y Cencosud
lanzan primera célula Metis Talent Hub

En un encuentro desarrollado el pasado lunes
en el HUB de las oficinas de Cencosud, la Uni-
versidad Adolfo Ibáñez (UAI), Accenture y
Cencosud lanzaron la primera célula de trabajo
del programa Metis Talent Hub, una iniciativa
que busca conectar talento universitario con
desafíos reales de negocio mediante el desarro-
llo de soluciones tecnológicas, a través de un
modelo colaborativo entre academia, empresa y
consultoría.

El programa contempla la participación de
estudiantes de último año de la UAI en células
digitales multidisciplinarias junto a especialistas
de Accenture y profesionales de
empresas, abordando proyectos
completos desde su diseño hasta su
implementación. La primera expe-
riencia se desarrolla junto a Cenco-
sud, que participa como socio estra-
tégico, con el objetivo de escalar este
modelo y fortalecer la formación de
talento para la economía digital.

En el evento se realizó una nueva
edición de Cenco Talks, un conversa-
torio que abordó el programa Metis
Talent Hub liderado por Victoria
Hurtado, directora y vicepresidente
de Innovación de Microsystem, y
contó con la participación de Rodri-
go Larraín, CEO de Cencosud; Nicolás
Goldstein, country manager de Chile
y Sudamérica Hispana de Accenture, y
Francisco Covarrubias, rector de la
Universidad Adolfo Ibáñez.

Luis Bernardo Silva,
gerente Corporativo
de Organización y
Personas de
Cencosud; Nicolás
Goldstein, country
manager de Chile y
Sudamérica Hispana
en Accenture;
Rodrigo Larraín,
CEO de Cencosud, y
Francisco
Covarrubias, rector
de la Universidad
Adolfo Ibáñez.

Carolina Cuevas,
presidenta de la
Cámara de Centros
Comerciales; María
Soledad Fernández,
gerente de Asuntos
Corporativos y
Sostenibilidad de
Cencosud, y Paula
Urenda, vicerrectora
de Postgrados de la
Universidad Adolfo
Ibáñez.

Jose Tomás
Rinaldi, de

Estrategia y
Consultoría en

Accenture;
Fernanda

Eisendecher, de
Digital Products

de Accenture;
Dubalio Pérez,
ingeniero civil

informático de
UAI; Matías

Silva, Data
scientist de
Accenture;

Antonia Jacobs,
magíster en

Business
Analytics; Nicolás

Edwards,
estudiante de

Ingeniería Civil
Informática, y

Philippe Fresard,
ingeniero civil

informático, los
tres de UAI.

Una nueva edición de Cenco Talks,
conversaciones que inspiran.

Javier Ocaranza, director
Productos Digitales de
Accenture; Jorge
Sanhueza, vicerrector de
Vínculo con el Medio,
Experiencia y
Sostenibilidad de UAI;
Victoria Schmidt, gerente
de Personas
Administración Central de
Cencosud y Cenco Malls, y
Rodolfo Angelastro,
managing director de
Accenture. 

José Tomás Martínez, jefe de Comunicaciones Externas de
Cencosud; Fernanda Eisendecher, de Digital Products de
Accenture, y Denise Fontaine, directora de Vinculación con el
Medio y Comunicaciones Escuela de Negocios de UAI. 

Francisco Ovalle, subgerente de Asuntos Corporativos de Accenture
Chile; Magdalena Browne, decana de la Escuela de Comunicaciones y
Periodismo de UAI; Danica Radnic, gerente regional de Comunicacio-
nes Externas de Cencosud, y Claudio Seebach, decano de la Facultad

de Ingeniería y Ciencias de la UAI. 

Guillermo Orrillo, Managing director de Accenture; Soledad
Arellano, vicerrectora Académica y de Investigación de UAI,
y Ricardo Bennett, gerente Corporativo de Ecosistema Retail

de Cencosud. 

Priscilla Rodríguez, Social
Media manager de UAI;
Eugenia Estay, subdirectora de
Comunicaciones Internas de
UAI: Néstor Leal, gerente de
Marketing y Comunicaciones de
Accenture Chile; María José
Pérez, subdirectora de
Comunicaciones Externas de
UAI, y Diego Estay, gerente de
Marketing de Easy. 

Grupo CAP inició celebración de 80 años
con foco en Huachipato y nuevo claim de marca

En el marco de su Junta Ordinaria de Accionistas,
Grupo CAP presentó los avances en su estrategia de
largo plazo. Entre ellos, destacó la transformación de
Huachipato, que se estructurará en cuatro distritos:
logístico-portuario, industrial, de innovación y de desa-
rrollo inmobiliario, cada uno de los cuales contará con
proyectos ancla que impulsarán su desarrollo.

Además, en el inicio de la celebración de sus 80 años,
la compañía presentó su nuevo lema, “Juntos, somos
transformación sostenible”, que marca una nueva etapa
y sintetiza una forma de operar basada en la colabora-
ción, un proceso de evolución hacia el futuro y el están-
dar que guía su quehacer.

La jornada finalizó con el panel ““Nuevo ciclo político-
económico: claves y oportunidades para el desarrollo de
Chile”, el cual contó con la participación de Ignacio
Briones, Daniel Mansuy y el CEO de CAP, Nicolás Burr.

Roberto de
Andraca,

vicepresidente,
y Jorge

Salvatierra,
presidente,

ambos de
Grupo CAP. 

Soledad Onetto, periodista de Canal 13; Nicolás Burr, CEO Grupo CAP; Ignacio
Briones, exministro de Hacienda y académico de la Universidad Adolfo Ibáñez, y

Daniel Mansuy, investigador del Instituto de Estudios de la Sociedad (IES) y
académico de la Universidad de Los Andes. 

Jorge Lagos, gerente de Asuntos Corporativos y
Sostenibilidad, junto a Carolina Schmidt, directora,

ambos de Grupo CAP. 

Benjamín Pincu,
senior banker de Itaú;
Felipe Gazitúa,
gerente de Finanzas
Corporativas de
Grupo CAP; Carlos
Sepúlveda, gerente de
Gestión de
Administración y
Finanzas de CMP, y
Hernán Aravena,
gerente general de
Aguas CAP.

“Juntos, somos transformación
sostenible” es el nuevo claim que

la compañía lanzó en el
marco de sus 80 años. La

frase sintetiza una
forma de operar

basada en la
colaboración y

articulación
entre sus
empresas y
sus públicos
de interés, el
proceso de
evolución
que impulsa
hacia el
futuro y el
estándar
que guía su
gestión.

Álvaro Castellón, gerente de Estrategia y Desarrollo de Aclara; Juan
Enrique Rassmuss, director de Grupo CAP; Max Larraín, gerente Legal,

y Enrique Donoso, gerente general, ambos de Aclara.
Raimundo Gueneau, gerente de Desarrollo de
Grupo CAP, junto a José Zamorano, head de

Investment Banking de BTG Pactual Chile.

Catalina Mertz, gerente general de Invercap, y
André Sougarret, director de Grupo CAP y

presidente de CMP.
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