
EL ATAQUE EN LA REGIÓN del Cauca dejó una treintena de heridos,
varios de ellos de gravedad.
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Un ataque bomba dejó 14
muertos y una decena de heri-
dos de gravedad en una zona
con fuerte presencia guerrille-
ra en Colombia, en medio de
una seguidilla de atentados a
poco más de un mes de las elec-
ciones presidenciales.

La explosión fue en una ca-
rretera de la violenta región
del Cauca e impactó en más
de una decena de vehículos.
Las autoridades atribuyen el
atentado a los disidentes de la
guerrilla de las FARC, que no
se acogieron al acuerdo de
paz de 2016 y siembran terror
en el país.

“Hasta el momento, reporta-
mos 14 personas muertas y
más de 38 personas heridas,
entre ellas 5 menores de edad”,
dijo en X Octavio Guzmán, go-
bernador del Cauca. 

“Los que atentaron y mata-
ron (...) son terroristas, fascis-
tas y narcotraficantes”, dijo el

Presidente Gustavo Petro en la
misma red social. “Quiero los
mejores soldados para enfren-
tarlos”, agregó. El izquierdista
señaló como responsable a
Iván Mordisco, el criminal más
buscado del país.

Tras su llegada al poder en
2022, Petro intentó sin éxito
negociar la paz con las mayo-
res organizaciones armadas,
que han fortalecido sus filas en
los últimos años.

El viernes un atentado con-
tra una base militar en Cali, la
tercera ciudad del país, dejó
dos heridos e inició una serie
de ataques en las regiones del
Valle del Cauca y el Cauca. En
los últimos días se han regis-
trado 26 ataques en esos de-
partamentos, según Hugo
López, comandante de las
Fuerzas Militares.

El ministro de Defensa, Pe-
dro Sánchez, aseguró ayer que
reforzaron la presencia militar
y policial en la zona para hacer
frente a los ataques.

Colombia:

Atentado con bomba
deja 14 muertos en plena
escalada de violencia
Petro atribuyó el ataque a Iván Mordisco, el
criminal más buscado del país.
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Algunos influencers rusos pu-
blicaron recientemente llama-
dos públicos al Presidente, Vla-
dimir Putin, en los que critica-
ron su gobierno y sus políticas,
y varios de sus partidarios han
llegado incluso a amenazar con
una revuelta en la última ola de
indignación pública contra el
mandatario. 

El último episodio lo generó
un video de 19 minutos de la
popular bloguera rusa Victoria
Bonya, que tiene 13,6 millones
de seguidores en Instagram. En
él, Bonya se quejó ante Putin de
que probablemente estaba mal
informado sobre algunas cosas:
la deficiente gestión por parte
de las autoridades locales de las
recientes inundaciones en la
provincia sureña de Dagues-
tán, el sacrificio de ganado en
Siberia que provocó protestas
de agricultores, las paralizantes
restricciones de internet y las
dificultades que enfrentan los
pequeños negocios. 

Otros influencers rusos expre-
saron sentimientos similares en
sus videos, algunos de los cua-
les luego fueron eliminados. 

En un inusual reconocimien-
to de las críticas públicas, el
portavoz de Putin, Dmitri Pes-
kov, indicó que funcionarios
del Kremlin habían visto el vi-
deo y que “se está trabajando
mucho” en los temas que men-
cionó Bonya.

Entre el descontento, se han
difundido con regularidad pre-
dicciones de revueltas contra el
gobierno en canales de Tele-

gram afines al Kremlin y por
blogueros militares leales. 

La encuestadora VTsIOM,
controlada por el Estado, sitúa
la aprobación de Putin en
65,6%, el nivel más bajo repor-
tado por la institución desde
antes de la guerra en Ucrania.
El independiente Centro Leva-
da también marcó una caída de
su popularidad del 85% en oc-
tubre de 2025 al 80% en marzo.

Restricciones de
internet

El respaldo a Putin también
se ha visto afectado por los re-
currentes apagones de internet
en Rusia, que se han multiplica-
do en las últimas semanas. Las
autoridades los han justificado
como una forma de frustrar ata-
ques de drones ucranianos, pe-

ro los críticos sostienen que es
un intento por aumentar el con-
trol estatal sobre las redes. 

Los apagones se sumaron a
una censura generalizada en in-
ternet, cada vez mayor, que con
los años ha visto miles de webs
y plataformas bloqueadas o ra-
lentizadas.

La frustración pública por es-
tas medidas derivó en actos de
resistencia, incluyendo peticio-
nes a la administración presi-
dencial, una demanda colectiva
contra el gobierno, algunos pi-
quetes callejeros y múltiples in-
tentos de organizar protestas
más grandes que fueron sofoca-
dos por las autoridades. 

Pese a las críticas, Putin vol-
vió a justificar los apagones co-
mo necesarios para “prevenir
atentados terroristas” en una
reunión de gobierno el jueves.

Caída del Presidente en los sondeos:

Influencers provocan ola de
indignación pública que pone
a prueba el poder de Putin
Videos difundidos en redes sociales han criticado al gobierno
por la gestión de autoridades locales y problemas de internet.

THE ASSOCIATED PRESS

EL GOBIERNO de Putin ha dicho estar al tanto del descontento.
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La gentrificación, el
turismo y la falta de
relevo generacional
llevan al fin de
muchos negocios
con décadas de
historia.

Grandes letreros con el
mensaje en mayúscu-
las de “Liquidación
por jubilación” se ven

en todas las vitrinas de la joyería
y tienda de regalos que Ana
Ochoa (71) tiene con su marido
desde hace más de 40 años en el
centro de Sevilla. “Hemos cons-
truido toda una historia (…) pe-
ro hoy no nos queda más que ce-
rrar”, cuenta con resignación, al
asegurar que en su familia no
queda quien se haga cargo de un
negocio que “ya no renta lo mis-
mo que años atrás” y que “supo-
ne un esfuerzo cada vez mayor”.

Su caso es un síntoma más de
una problemática que no deja de
crecer, en un país donde cada
vez es mayor la cantidad de esta-
blecimientos del pequeño co-
mercio —los mismos que duran-
te décadas han dado vida e iden-
tidad a barrios enteros— que se
ven obligados a cerrar sus puer-
tas para siempre. La tendencia se
aceleró a partir de la pandemia
(ver recuadro).

Solo en 2025, España perdió
en promedio más de 37 comer-
cios al día, más de mil cada mes,
para un total de 13.600 estableci-
mientos obligados a cerrar el año
pasado, según datos oficiales.
Con menos de 720.000 negocios
del sector del pequeño comercio
a nivel nacional, se trata de la pe-
or cifra registrada desde 2009,
año desde el que se tienen regis-
tros del ministerio de Seguridad
Social.

Para los dueños de estos esta-
blecimientos, se trata de una
verdadera crisis con la que lle-
van batallando años. “Vemos có-
mo de a poco van desaparecien-
do los negocios de nuestro ba-
rrio. Negocios que funcionaban
desde que nosotros éramos ni-
ños y que forman parte de la his-

toria de todos los que vivimos
aquí. Todos hemos tratado de
adaptarnos lo más que pode-
mos, pero es que las condiciones
ya no son las mismas y solo se
puede aguantar hasta un lími-
te”, dice Ana.

La gentrificación y el
turismo como factores

Entre los locatarios de estos
comercios, casi todos apuntan al
factor de la gentrificación y la tu-
ristificación de sus ciudades co-
mo una de las principales razo-
nes por las que negocios con dé-
cadas de historia pasan al olvido.

“Al turista en general o a la
gente más joven que se viene a
vivir desde otras partes no les
importa si yo llevo haciendo za-
patos a mano desde que tengo
memoria, o que acá hay casi 100
años de familia que pasó este ofi-
cio de una generación a otra. Eso
antes tenía mucho valor, te hacía
conocido con toda la gente del
sector y tú terminabas conocien-
do a todos… Esa conexión se

perdió. Ahora tú ves que toda la
gente va por ahí”, dice Gonzalo
Escámez (65), mientras apunta
con el dedo a tiendas cercanas
donde abundan calzados de bajo
costo, la mayoría importados
desde Asia. Como en el caso de
Ana, este zapatero dice que
piensa cerrar su pequeño nego-
cio entre este y el próximo año.

No es casualidad que este fe-
nómeno se exprese de forma tan
evidente en Andalucía, así como
también en Madrid y Cataluña,
al estar entre las regiones de Es-
paña más afectadas por el turis-
mo masivo y la gentrificación.
En cada una de ellas, el prome-
dio de comercios locales que cie-
rran al mes es de más de 100 lo-
cales. 

Solo en Sevilla, basta con ha-
cer una búsqueda rápida en
Google Maps por barrios del
centro y de otras zonas muy con-
curridas para dar con cafeterías,
florerías, panaderías, ferreterías,
sastrerías y muchos comercios
más con décadas de historia que
hoy aparecen como “cerrados

permanentemente”. En algunos
de estos lugares, aún es posible
encontrar vestigios de sus anti-
guas vitrinas y letreros con el
año de su establecimiento que
van hasta la década de 1920. A
sus costados, también es muy fá-
cil encontrarse una gran canti-
dad de tiendas de souvenirs enfo-
cadas al turismo, con productos
que se repiten entre una y otra,
cafeterías de especialidad, o la
sucursal de una gran marca ex-
tranjera.

La falta de relevo
generacional

“Yo tengo dos hijos, ambos ti-
tulados y con sus carreras bien
encaminadas. No se me pasa por
la cabeza pedirles que se hagan
cargo del negocio familiar, como
hicieron mis padres conmigo
(…) Es algo que ocurre con fre-
cuencia hoy” dice Miguel Ángel
Molina (58), desde su tienda de
juguetes que lleva abierta en Se-
villa desde 1958. 

Su solución, dice, es venderla
a alguien más para traspasar la
propiedad. “Es la manera de
mantener el negocio vivo, pero
sé que eso también significa que
el mismo perdería parte de su
esencia. También sé que lo más
probable es que quien quiera
comprarlo quiera solo el espacio
para luego levantar otro nego-
cio” señala.

Es la situación que se repite
entre miles de otros comercios
en toda España, ante la jubila-
ción de la generación del baby bo-
om que no encuentra un relevo
en nuevas generaciones: según
una encuesta de la Fundación
para el Análisis Estratégico y
Desarrollo de las Pymes, casi un
tercio de los propietarios de es-
tos negocios ve inminente su
traspaso a terceros o su cierre,
por falta de relevo generacional,
mientras que casi la mitad lo ve
como una posibilidad.

“Hablamos de generaciones
muy distintas. La que vendría
siendo la del ‘relevo’, como los
millennials y la generación Z,
son un grupo con un acceso
muchísimo mayor a la univer-
sidad que la que tuvieron sus
padres, por lo que sus intereses
laborales son mucho más am-
plios. Además, el interés que
podrían llegar a tener esas ge-
neraciones en continuar nego-
cios familiares se ve aún más re-
ducido en un ecosistema satu-
rado de oferta de productos en
línea y grandes tiendas que di-
ficultan la sostenibilidad en el
tiempo de la pequeña empresa
(…) Sin ayudas directas de los
gobiernos (locales), la tenden-
cia de estos comercios seguirá
siendo a la baja, con un impacto
directo en la economía local”,
explica Francisco Moreno, pro-
fesor de Comercio y Mercados
de la Universidad de Córdoba.

Cierres que se acumulan con mayor frecuencia:

La lenta agonía del comercio local en España
que transforma ciudades y golpea su identidad

JOSÉ TOMÁS TENORIO LABRA 
Corresponsal en España

LOS CIERRES DE COMERCIOS se han acelerado desde la pandemia. En la foto de archivo, un local comercial con un cartel de “se alquila” en 2020.
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El fenómeno del cierre de comercios no es nuevo. En diez años, el
censo de comercio minorista ha caído de 583.796 establecimientos
en 2015 a 500.340 en la actualidad, lo que supone un descenso del
14,3%, de acuerdo a El Mundo que cita el informe Nuevas dinámicas
de consumo tras el Covid-19, elaborado por la Fundación BBVA y el
Instituto Valenciano de Investigaciones Económicas (Ivie).

El estudio identifica el auge del comercio online como una de las
causas principales, un fenómeno que se aceleró durante la pandemia,
cuando era la única alternativa, y que hoy se ha consolidado en el día a
día de los españoles. Desde 2019, las ventas por internet han crecido
un 95%, y el 57% de la población española compra habitualmente on-
line, frente al 47% previo a la crisis sanitaria.

n Tendencia de larga data

37
comercios
al día perdió España en promedio
en 2025, con más de 13.600
cerrados en todo el año.
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EE.UU. dio luz verde para que
el gobierno de Venezuela pague
los honorarios de la defensa del
depuesto Presidente Nicolás
Maduro, detenido en Nueva
York acusado de narcotráfico,
según un documento judicial.

Hasta ahora, Washington im-
pedía que el gobierno venezola-
no cubriera los honorarios de los
abogados de Maduro y de su es-
posa, Cilia Flores, también en-
carcelada y procesada por tráfi-
co de drogas, debido a las sancio-
nes internacionales que pesan
sobre el país.

La defensa del matrimonio se
había aferrado a este punto para
intentar lograr la anulación de la
acusación, con el argumento de
que prohibir a un acusado acce-
der al abogado de su elección
constituye una violación de un
derecho garantizado por la Sexta
Enmienda de la Constitución es-
tadounidense.

Pero el Departamento del Te-
soro va a permitir “a los aboga-
dos de la defensa recibir pagos
del gobierno de Venezuela bajo
ciertas condiciones”, escribió el
fiscal de Nueva York, Jay Clay-
ton, al juez encargado del caso,
Alvin Hellerstein, en una carta.

Según la misiva, los fondos
deben haber estado disponibles
después del 5 de marzo de 2026
y no pueden proceder de las
ventas de petróleo venezolano
reguladas en Estados Unidos.

Nueva York:

EE.UU.
autoriza a
Venezuela a
pagar por la
defensa de
Maduro
El exmandatario chavista
y su esposa son acusados
de narcotráfico.
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