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Con Romería Carabineros
recuerda a sus mártires tras nuevo

aniversario institucional
Una romería en el Cementerio Muni- Fuentes, acompañado por el Prefecto,

cipal de Coyhaique se realizó por parte Coronel Juan Abarca Hernández, y al-
tos mandos de la repartición junto con
oficiales, personal institucional y comu-
nidad.

de Carabineros para honrar la memoria
de los funcionarios que han perdido la
vida en actos de servicio en la región de
Aysén. Esta actividad se enmarcó en el
99º aniversario institucional y fue acom-
pañada por la Banda Instrumental de la
Prefectura Aysén.

Esta solemne ceremonia tuvo como
finalidad recordar el sacrificio de los 16
efectivos de la institución que han falle-
cido cumpliendo el deber en la región.
Entre ellos destaca la figura del tenien-
te Hernán Merino Correa, reconocido
como "Héroe Nacional", tras perder
la vida en 1965 en Laguna del Desier-
to defendiendo la soberanía nacional.
Este acto fue presidido por el Jefe de la
XI Zona Aysén, General Eduardo Palma

Uno de los momentos más emotivos
de la jornada ocurrió cuando el General
Palma y el Coronel Abarca depositaron
una ofrenda floral en la tumba del Ca-
rabinero Juan Pablo Sandoval Poblete
quien falleció en el año 2004 en el sector
de Puerto Guadal, tras caer accidental-
mente a las aguas del lago General Ca-
rrera durante un patrullaje lacustre.

A través de esta significativa ceremo-
nia, Carabineros reafirma su vínculo his-

tórico con la Región de Aysén, honrando
un pasado de sacrificio que cimenta el
presente de la labor policial en esta zona
austral de nuestro país.

SE VENDE
Departamento

en Santiago ubicado en
calle Víctor Manuel León

equipada completa
Consultas

al +56998014013

PERDIDA DE T.I.P
(tarjeta de identificación penitenciaria)

Nº26945 del funcionario Sebastián Estay
Mella , Rut. 17.964.434-7 por extravío
si la encuentra regresarla a cualquier
recinto penitenciario de la ciudad de
Coyhaique o llamar a Guardia Armada
del Ccp de Coyhaique 672-2216111.

28 - 29 - 30 de abril 2026

Opinión

Pilar Lamana

Socia fundadora y directora de Go To Market

Cómo enfrentar los desafíos de

los precios al alza y un probable

consumo a la baja

Un escenario más desafiante del esperado es el
que tiene por delante el comercio y las empresas
de consumo. Y para enfrentarlo, será vital conocer
a sus públicos, sus necesidades y hábitos. El alza
de precios de los combustibles de hace algunas
semanas, de entre $372 a $580, derivó en un
aumento del 1% del IPC en marzo. A esto se debe
sumar que el INE proyectó que la inflación anual
podría empinarse por sobre el 4%.

Incluso con condiciones como una tregua en el
conflicto de Medio Oriente o con una caída del
precio del barril de petróleo por debajo de los
US$100, como ha ocurrido de forma esporádica,
los efectos en precios e inventarios se verán
reflejados por al menos 6 meses.

Las proyecciones indican que las empresas,
tanto de bienes esenciales como no esenciales, se
verán afectados en los costos de materias primas
y logística. Esto las obligará a ajustar precios,
abriendo una incómoda decisión: traspasar las
alzas al consumidor o absorberlas internamente,
aun a costa de reducir sus márgenes de ganancia.

Si a esto se suman los datos del más reciente
Informe de Política Monetaria (Ipom) del Banco
Central, que proyectó que el consumo privado
bajará desde 2,5% a 2,2%, es posible asegurar
entonces que las personas comenzarán a ser más
cautelosas a la hora de gastar y esto indudablemente
cambiará ciertas tendencias en la decisión de
compra.

Las empresas relacionadas con el consumo se
verán ante públicos más volátiles y con una menor
lealtad a los servicios o productos de siempre. En
ese sentido, será cada vez más común ver a los
clientes adquiriendo marcas que antes ni siquiera
estaban en su radar de opciones y que, ahora, por
los precios, podrían transformarse en alternativas
válidas. Esto incluye la probabilidad que los
comportamientos de compra cambien buscando
comercios que venden productos en descuento
como outlets, bodegas, las ferias, entre otros.

Para evitar la pérdida de públicos es necesario
conocer el perfil de los clientes de siempre,
sus tendencias de consumo y compra, así
como también abrirse a la posibilidad de llegar
a nuevas audiencias. Es clave reconocer los
comportamientos de compra y sensibilidades
al precio en otras situaciones similares. En
otras palabras, diagnosticar antes de actuar será
fundamental.

Herramientas como la Inteligencia Artificial,
sobre todo aquellas entrenadas específicamente
para mejores evaluaciones de escenarios de
consumo, que eliminen alucinaciones propias de
plataformas genéricas, son una buena alternativa
para realizar diagnósticos certeros y en tiempos
más eficientes, porque tomar medidas a tiempo es
clave.

Una de las acciones estratégicas que pueden
tomar las empresas de consumo es analizar
oportunamente el escenario. La ayuda para
diagnosticar el perfil de clientes fidelizados o
nuevos públicos, anticiparse a nuevas tendencias de
consumo y tomar decisiones de manera estratégica
será una efectiva manera de enfrentar los desafíos
que vienen por delante.
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