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Este lunes 27 de abril, el
Presidente Kast anunció
medidas para Carabineros
en el marco del 99° ani-
versario de la institución:
"Se está considerando un
aporte extraordinario en
las remuneraciones como
asignación trimestral". La
declaración generó una se-
rie de comentarios por par-
te de usuarios en X.

VÍCTOR G.C.
@VICTORSVARTKATT
En vez de fortalecer la insti-

tución y mejorar los marcos

legales, infraestructura y

financiamiento, la mejor idea

que tiene es darles bonos.

NICO
@NICO60048094
En vez de fortalecer la institu-

ción con recursos, indumen-

tarias e instrumentos este

les pone 20 lucas más para
tenerlos contentos.

GONZALO F.
@GONZALOF.E
A mí me gustaba más lo del
gobierno anterior, literalmente

le daban bonos, pero solo a

los que cumplían la pega, no

a todos, lo de Kast me parece

muy mal, hay que evaluar indi-
vidualmente a las autoridades.

DIEGO SCHALPER
@DIEGO_SCHALPER
Excelente noticia. El Presidente

José Antonio Kast anuncia que

se cumplirá el compromiso de
la asignación trimestral a Ca-

rabineros que le planteamos en

el Consejo General. Qué gran
noticia y reconocimiento, que
obtiene aplauso fuerte acá en

la Escuela de Carabineros.

ANDRÉS CELIS MONTT
@ANDRESCELISM
Hoy, en el marco de la conme-
moración de Carabineros de

Chile, como parlamentarios
de RN hemos solicitado al
Presidente José Antonio Kast

avanzar en el cumplimiento del
bono trimestral comprometido

para la institución.

ENFOQUE

La mujer como agente
de cambio en la moda

Claudia Gómez
Académica Centro de Estudios de
Género UCT

El poder de la mujer en la moda
trasciende la simple compra. Con
un mercado global proyectado para
crecer de 1.36 billones de dólares en
2024 a 1.78 billones en 2029, el con-
sumo femenino es el catalizador crí-

tico para reformar las prácticas más

problemáticas de la industria. La
acumulación de desechos, el uso in-

tensivo de agua y la explotación labo-

ral en gigantes asiáticos como China,

Bangladesh, Vietnam e India, exigen
un cambio urgente en la mentalidad
de las consumidoras, especialmente
en Latinoamérica, región que suele
recibir el impacto del desecho plásti-
co disfrazado de "moda".

Las mujeres hoy impulsan la nece-

sidad de un modelo consciente y re-
generativo. No basta con comprar; se

debe exigir como consumidoras que
las marcas reevalúen sus cadenas de

producción y se comprometan con
la ética laboral. Ante esto, los movi-

mientos activistas femeninos propo-

nen tres soluciones fundamentales:

Slow Fashion; que prioriza calidad y
durabilidad sobre cantidad. Mujeres
de todas las edades optan por pren-
das atemporales, rechazando ma-
crotendencias que dañan el entorno

y son imposibles de reciclar.
Mercado de Segunda Mano;
es una plataforma de reventa
en crecimiento exponencial
que permite reducir la huella
de carbono mientras se encuentran

piezas únicas. Alquiler de Ropa; fo-
menta la circularidad al permitir el
acceso a prendas de alta gama para
ocasiones especiales sin necesidad
de adquisición permanente.

Es imperativo que las marcas
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incorporen iniciativas de sostenibi-

lidad en el planeta: materiales rege-
nerativos, reducción de plásticos y

programas basados en las 3R (Redu-
cir, Reutilizar, Reciclar). Sin embar-

go, el desafío es cultural. La industria

ha explotado históricamente las in-
seguridades femeninas y estándares
de belleza irreales, exacerbados por

redes sociales que imponen ciclos
de consumo basados en la insatis-
facción. A pesar de la rentabilidad
del Fast Fashion impuesto por po-

tencias como China y EE.UU.,
el consumo lineal e impulsivo
debe transformarse. Tomando

consciencia que la mujer no
es solo la principal comprado-

ra, sino una líder cultural y agente
de cambio. Su poder colectivo es la

fuerza capaz de exigir una trans-
formación ética, moldeando una
economía donde la moda coexista
en armonía con la conservación y
respeto al entorno.

Todos hemos tenido una idea.
Esa chispa que aparece en la ducha,
en medio de una clase o mientras se
espera en la fila. "¿Y si esto funciona-

ra así?" La mayoría de las veces la
dejamos ir. Otras veces la desarro-

llamos, la compartimos con amigos
o la publicamos en redes. Y ahí, sin
saberlo, muchos cometen el error
más costoso de su vida profesional:
regalan su invención.

El sistema de patentes existe
desde hace más de cinco siglos. La
primera ley moderna data de
Venecia, 1474. Su lógica no ha
cambiado: el inventor revela
cómo funciona su invención a
cambio de un monopolio tem-
poral de 20 años. El Estado gana co-
nocimiento disponible para todos
al vencer ese plazo; el inventor gana

tiempo para recuperar su inversión.

Es un pacto justo. El problema es
que en Chile muy pocos lo conocen,
y menos aún lo usan.

Según datos del INAPI -el Insti-
tuto Nacional de Propiedad Indus-
trial- en promedio se registran
entre 2800 a 3200 solicitudes anua-

les desde 2017 a 2024 y la mayor
parte de las solicitudes de patente
en Chile provienen del extranjero,
liderando la lista Estados Unidos,
Chile, Alemania, Suiza, China, y
Reino Unido. Y dentro de las áreas

más presentes destacan la química,
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mecánica, electricidad y electróni-
ca; donde los productos farmacéu-
ticos y la biotecnología lideran los
rankings. Las empresas nacionales,
las universidades y, sobre todo, los
inventores independientes apare-
cen de forma marginal en las esta-
dísticas. Esto no es casualidad ni
tampoco falta de creatividad. Es un

problema de información y cultura.
En la industria minera o energé-

tica, el escenario se repite: alguien
desarrolló una solución ingeniosa

-un sistema de monitoreo,
un proceso más eficiente, un
dispositivo para condiciones
extremas- y lo primero que
hizo fue presentarlo en una

conferencia o publicarlo en su me-
moria de título. Con eso, la inven-
ción quedó en dominio público.
Nadie puede patentarla ya. Ni el
inventor, ni su empresa, ni nadie. La
razón es simple: una patente debe
cumplir requisitos de novedad y no
obviedad a nivel mundial.

La regla es cruel en su simplici-
dad: divulgación previa mata pa-
tente. Un abstract en un congreso,
una publicación en redes, basta
para cerrar la puerta si no es de-
clarada en el periodo de un año de
divulgación inocua, antes de pre-
sentar la solicitud. No importa que
usted sea el inventor. Si ya es públi-

co, ya no es suyo.

¿Tienes una idea?
Entonces tienes un
problema

Daniel Sacasas
profesor asistente Departamento de In-
geniería Mecánica UdeC

Para los estudiantes universitarios

esto es especialmente relevante. Las

tesis de pregrado y postgrado son se-

milleros de invenciones potenciales.
He visto trabajos de titulación que
resolvían problemas reales con so-
luciones originales -perfectamente

capaces de dar origen a una startup
o a una licencia tecnológica- dur-
miendo en repositorios institucio-
nales, olvidados por todos, a veces
incluso por su propio autor.

¿Cuánto cuesta una patente en
Chile? Menos de lo que se cree. Exis-

ten mecanismos de reducción de
tarifas para personas naturales e

inventores independientes, y la pro-
tección comienza desde la fecha de
solicitud: desde el día en que ingresa
el formulario, usted ya tiene un de-

recho que puede reivindicar. El pro-
ceso toma en promedio tres años y
medio, pero el reloj corre a su favor

desde el primer día.
El verdadero costo no es econó-

mico. Es cultural. Patentar implica
asumir que lo que uno creó tiene
valor. Y eso, en un país donde la in-
novación todavía se asocia más al
extranjero que al vecino del labora-
torio de al lado, no es trivial.

La próxima vez que tenga una
idea que realmente funcione, antes
de contársela a alguien, hágase una

sola pregunta: ¿ ya consulté si esto
se puede patentar? No cuesta nada

preguntarle a INAPI, a la oficina de
transferencia de su universidad, o a
un especialista. Lo que sí puede cos-

tar mucho es no haberlo hecho.
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