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Rafael Araneda y su version de

Michael Scott en las redes: “Dicen
que me parezco a este gallo”

El animador protagoniza unos sketches con su propia interpretacion del jefe de la sitcom ‘The Office’ para una
cadena de restaurantes. “Entendi muy bien cual era su c6digo, lo exagerado que es y que se termina pasando”, dice.

Javiera Palta Olmos

ntre impresoras ro-
E tas, caidas, gritos y
humor incémodo, el
animador Rafael Araneda
encontré una inesperada
veta en redes sociales. Y es
que el conductor sorpren-
di6 al participar en una se-
rie de sketches inspirados
en la popular serie ‘The
Office’ de la mano de La Bi-
rra Bar, que rapidamente se
llenaron de comentarios.

“La Birra parti6 en Ar-
gentina y ha tenido su
boom aqui en Estados Uni-
dos, donde los principales
socios son chilenos y son
amigos mios”, dijo el co-
municador en conversa-
cion con este medio.

Es por esta misma
amistad que Araneda ha-
bia trabajado anterior-
mente con la cadena de
restaurantes. Asi, cuando
comenzo la promocién de
su nuevo establecimiento
enun barrio lleno de ofici-
nas, surgio laidea de emu-
lar a la serie de NBC.

“Los de marketing me
dijeron ‘entendemos que
la gente que estd en las ofi-
cinas entiende perfecto el
fenémeno de ‘The Office”,
su masividad, populari-
dad, y qué sé yo. Ademas,
hay un grupo asi como de
culto que sigue la serie, asi
que me preguntaron si me
animaba a participar. Me
mandaron tres piezas de lo
que tenian en mentey dije
‘si, yo las puedo hacer per-
fectamente y le voy a po-
ner un poquito de mi cose-
cha’, recuerda.

“Vi esos capitulos (que
emularon) y me meti un
poco en este jefe. Le pedi
ropa a otro amigo mio y
usé un traje ochentero, no-
ventero, me presté la cor-
bata mas linda que tenia,
que calzaba perfecto, pero

para la época era horrible,
y me rendi al personaje
nomads. Entendi muy bien
cudl era su codigo, lo exa-
gerado que es y como que
se termina pasando”.

En los videos, Araneda
es acompanado por el in-
fluencer y actor Diego De
Vidts, quien hace su pro-
pia versién del personaje
de Dwight, el fiel emplea-
dode Michael.

“Mi personaje tiene a
este Espinita moderno, no
el del ‘Jappening con Ja’,
sino que mds moderno”,
menciona, asegurando
que “éllosigue de arribaa
abajo a toda costa, porque
es su jefe”, Sobre s )
jo con De Vidts, comenta
que “hicimos una muy
buena dupla con é1”.

De acuerdo a Araneda,

LOS VIDEOS SUMAN MILES DE REACCIONES EN REDES SOCIALES.

la clave para participar de
la idea es reirse de uno
mismo. “Hay gente que
me encuentra parecido a
este galloy lo tiran as{ co-
mo que a uno le pudiese
afectar para bien o para
mal. A mime dalo mismo
si me parezco o no me pa-
rezco. Si me puedo reir de
eso, lo hago encantado. Se
pasa bien y ademas es un
concepto distinto, no es la
cldsica publicidad”.

Una tras otra secuencia,
se puede ver al animador
del Festival de Vinadel Mar
cayendo en panico por un
supuesto incendio en la ofi-
cina, saltando por diferen-
tes partes de un edificio y
rompiendo el ambiente al
azotar contra el suelo una
impresora de oficina.

“Acd todos jugamos”, co-

menta. “Por ejemplo, hablé
solamente con mi amigo,
que me contratd, y le dije
‘compra algo que yo pueda
quebrar, que sea de oficina
grande, pero no le digas a
nadie’. También le pedique
le dijera al director que no
parara de grabar en las to-
mas, sin cortes. Entonces,
cuando fue la escena de la
impresora, nadie sabfa. En
otro video que atin no sale
también rompi cosas y tam-
bién pedi que no dijeran
nada para que se sorpren-
dan”, reconoce en un tono
de juego sobre la dindmica
que construyeron.

“Asi que al final estuvi-
mos con una idea de si sale
bien o mal da lo mismo, va-
mos al cien a la primera.
Entonces jPum!, voy y le
rompo el cartel a un mala-

barista, que queddé con
unacara... Y eso es diverti-
do, después yo mismo lo
termino invitando a La Bi-
rra”, dice.

Sobre la experiencia
grabando los videos, Ara-
neda rie al recordarlo:
“Imaginate que grabamos
a la hora de almuerzo, don-
de sale un montén de gen-
te, de profesionales, de ofi-
cinistas que trabajan ahi
en Nueva Las Condes. Y ahi
estabamos, tirdndonos por
el suelo, colgdndonos en
los arboles... Nos miraban
con una cara de ‘¢Qué ha-
cen estos huevones?'”, re-
memora entre risas.

DE LA OFICINA AL VIRAL

De todas formas, el comu-
nicador reconoce sonriente
que las reacciones no que-
daron sélo en la seccién de
comentarios de Instagram,
sino que también las tuvo
en el interior de su familia.

“En mi casa se refan. Yo
le digo al mds chico, a Ben-
ji, que soy experto en
parkour. ‘No, ti no tienes
idea’, dice. Y yo le muestro
elvideoy me dice ‘esonoes
parkour, eso es cualquier le-
sera’, y lo dice asi, como in-
dignado”, rie Araneda.

“Recuerdo que me dijo
‘el parkour no es asi papd,
no lo muestres’, él se lo to-
ma muy en serio. Los otros
se rien, los jévenes se rien
mucho, me preguntan que
c6mo me quedé la espal-
da”, menciona.

Atn asi, Araneda reco-
noce que, pese a la popula-
ridad de la serie de televi-
sién, él nunca fue un fan
acérrimo.

“Siendo stiper honesto,
dela serie como serie he vis-
to pedazos, algunos capitu-
los, pero nunca como que
me enganchd. Sé que hubo
una versién en Chile, tam-
poco me enganchd. En-
cuentro mas bien diverti-
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dos estos como sketches
que hay dentro de la serie,
mds que la serie en si mis-
ma”, comenta el animador.

“Pero sé que hay mucha
gente que le rinde culto a
esta serie. Yo estoy impre-
sionado con la respuesta
que hatenido en redes esto
que hicimos. Preguntan si
continuard, estan pidiendo
mds capitulos y estdn pi-
diendo que se haga la serie
en los comentarios”, apun-
ta entusiasmado.

“Al final, siento que le
ha ido increible. Me llama
la atencién la cantidad de
positivismo. Cuesta encon-
trar tanto positivismo en
las redes sociales, y con esto
hay un 99,8% de positivis-
mo, unacosa impresionan-
te. Por lo general, las redes
tienen su lado mas critico,
todos tienden a dar su opi-
nion, a veces de maneraun
poquito directa desde el
anonimato. Y acd como
que todo ha sido risa, ‘qué
divertido, lo he gozado, me
he reido mucho’. Y lo me-
jor de todo es que estamos
haciendo algo distinto”.

Sobre el éxito en redes
de la campana, apunta que
“cuando viene una marca
que hace algo mds entrete-
nido, distinto, y que estd en-
focado no solamente aloes
la oferta, el pack, o el Cyber
Day y el Black Friday, va a
llamar laatencién”. <



