
10 LA PRENSA Martes 28 de Abril de 2026 Crónica

A CARGO DE LA DIRECTORA EJECUTIVA DE LA CLAC, XIOMARA PAREDES

Agronomía UCM: inauguran
año académico con exposición
sobre el Comercio Justo
· Dicha modalidad permite garantizar la sostenibilidad del campo chileno
frente a la volatilidad de los mercados globales y la crisis climática. Experta relevo la importancia de proteger al pequeño

productor como base de la soberanía alimentaria. También
reflexionó sobre la ética en la cadena agroalimentaria y el rol
de los nuevos profesionales en el mundo rural.POR CARLOS ARIAS MORA
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En la imagen, Xiomara Paredes, directora ejecutiva de la CLAC
junto a Ximena Quiñones, líder del proyecto de Vinculación con
el Medio "Comercio Justo para el Desarrollo Rural" de la UCM.

CURICÓ. A través de una exposi-
ción, la directora ejecutiva de la

Coordinadora Latinoamericana

y del Caribe de Pequeños
Productores de Comercio Justo

(CLAC), Xiomara Paredes, fue la

encargada de inaugurar el año
académico de la carrera de
Agronomía de la Universidad
Católica del Maule (UCM).
"Comercio Justo para el
Desarrollo Sostenible" fue el
nombre de la ponencia donde
profundizó respecto a la citada
modalidad. Oriunda de
Honduras, Paredes recalcó que

una de las principales virtudes
del Comercio Justo (Fairtrade,

en inglés) es que permite que
exista el pago de un "precio míni-

mo", garantizando con ello cubrir

los costos de producción. En tér-

minos simples, permite asegurar
la sostenibilidad del campo chi-
leno frente a la volatilidad de los

mercados globales y la crisis cli-
mática, relevando la importancia

de proteger al pequeño produc-

tor como base de la soberanía

alimentaria. "Si no se cubren los

costos de producción, es muy di-

fícil que logremos sacar adelante

la agricultura", dijo. En el caso de

Chile, los principales productos

bajo este sello son las uvas para

vino, miel, frambuesas y flores,

gran parte de los cuales se con-
centran en la zona central. El

Comercio Justo también implica
hablar de "cadenas más cortas",

eliminando a intermediarios. "Es

tratar de acercar al productor

con el consumidor ( ... ) Nosotros

como consumidores podemos
también tratar de comprar de

manera directa al productor", su-

brayó. Agregó Paredes que los

productores certificados en tal
modelo deben cumplir con al
menos tres pilares: desarrollo so-

cial, económico y ambiental.

PODER EDUCAR
Los consumidores que optan por

productos con tal sello, deben
estar conscientes que están apo-

yando a productores "en desven-

taja". Por lo mismo, también es

importante "educar" a la ciuda-

danía para que prefiera dicha
certificación. "Entender que
cuando compran un producto de

Comercio Justo, cuando le com-

pran directamente al productor
( ... ) están haciendo, de alguna

forma, una compra más respon-
sable", dijo Paredes. La directora

ejecutiva de la CLAC también
cuestionó la asociación histórica

que se ha realizado entre agricul-

tura y pobreza, la cual aleja a los

jóvenes del campo. De hecho, tal

grupo lo asocia con "la experien-

cia que vivieron sus padres o pa-

rientes cercanos". También ocu-

rre que hasta los propios padres

"son los que no quieren" que sus

hijos se dediquen al campo. Para
revertir aquello, Paredes propu-

so integrar inteligencia artificial

y herramientas digitales que ha-

gan el trabajo agrícola más efi-
ciente y atractivo para las nuevas

generaciones. Junto con ello re-

calcó la importancia de que en

tal ámbito no exista el trabajo
infantil.

MENSAJE
Por su parte, Ximena Quiñones,

líder del proyecto de
Vinculación con el Medio
"Comercio Justo para el
Desarrollo Rural" de la UCM,
recalcó que al menos "la mitad
de los estudiantes" de la carrera

de Agronomía "son de sectores

rurales, vienen del campo, son
hijos de agricultores, son hijos

de trabajadores agrícolas". "Yo

me imagino a ustedes a futuro
como asesores de las empresas

productivas de sus papás, de
sus tíos, de sus abuelitos", dijo.

En tal contexto, instó a los jóve-

nes a empezar a trabajar desde

ya, por ejemplo, innovando en
productos que sean del gusto
de los consumidores. Uno de
los desafíos que pueden abor-
dar es el ligado a la habilitación

de espacios donde la ciudada-
nía encuentre y compre pro-
ductos que detenten el sello del
Comercio Justo. "El desafío es

para los jóvenes, para que va-

yan pensando en eso", subrayó.

PROYECTO FINANCIADO CON RECURSOS MUNICIPALES

Comienzan faenas de reposición de puente La Cañada en Romeral
POR CARLOS ARIAS MORA

ROMERAL. Tras años de espera, a
partir de la próxima semana
comenzarán los trabajos de re-

posición del puente La Cañada
de Romeral. Para ello, el muni-
cipio de dicha comuna llevó a
cabo una licitación pública, que

fue adjudicada a la empresa Cy
G Inversiones SPA, por un
monto que supera los 110 mi-
llones de pesos. El alcalde José

Antonio Arellano recalcó que
se trata de una iniciativa finan-

ciada con recursos del propio
municipio romeralino, la cual
viene a entregar a la comuni-
dad, una solución definitiva
respecto a tal viaducto, que, por

su antigüedad y constante uso,

ya evidenciaba, por ejemplo, un

peligroso socavón.

Las faenas contemplan la repo-

sición total del puente por la
avenida Libertad, lo cual impli-
cará necesariamente la suspen-

sión del tránsito vehicular en
dicho punto. El nuevo viaducto
cumplirá con todos los están-

dares de seguridad pertinentes.

El plazo para la ejecución de las

obras es de 84 días corridos. El

jefe comunal de Romeral indi-
có que si bien los trabajos "van

a generar" una que otra moles-
tia entre los vecinos, lo impor-
tante es pensar en los benefi-

cios que a la larga otorgará a la

propia comunidad. En el inter-
tanto, mientras las faenas avan-

cen, se informó que el tránsito
vehicular será desviado por ca-
lle Fernando Lazcano. Desde la próxima semana, la empresa que se adjudicó la correspondiente licitación comenzará a ejecutar el anhelado proyecto.
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