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ECONOMIA
o]

Descendid en casi 10 puntos en abril:

Animo de consumidores
marca la mayor caida desde

terremoto de 2010

o

La mayoria cree que los precios “subirdn mucho” y ve un deterioro en
la situacién actual y futura del pafs.

CATALINA MUNOZ-KAPPES

Las expectativas de los con-
sumidores marcaron en abril su
mayor caida desde el terremoto
de febrero de 2010, en medio de
un ajuste de percepcién debido
al término de la “luna de miel”
del nuevo Gobierno y del im-
pacto de la guerra del Medio
Oriente. 3

En abril, el Indice de Percep-
cién de la Economia (IPEC) se
ubicé en 34,2 puntos, con un
retroceso de 9,4 puntos en el
mes. El nivel de equilibrio, el
punto donde las percepciones
positivas son iguales alas nega-
tivas, se ubica en los 50 puntos.
Bajo esa cifra, significa que la
visién es mds negativa que po-
sitiva.

“Es una caida relevante no
solo desde el punto de vista es-
tadistico, sino también en pers-
pectiva histérica. Para dimen-
sionarlo, no se observaban des-
censos de esta magnitud desde
el terremoto de 2010, que regis-
tré una caida de 10,4 puntos, es
decir, hasta 1 punto mds pro-
funda que la actual”, comenta
el senior research consultant de
NielsenIQ, Matias Rivas. “Esta-
mos frente a un deterioro im-
portante del 4nimo econémico,
que vuelve a instalar un clima
de mayor pesimismo en los
consumidores”, dice.

Con esta baja, se profundiza
la caida en el dnimo de los con-

sumidores. Abril es el tercer
mes consecutivo que el indica-
dor muestra una baja, luego de
una breve racha alcista que lle-
v alas percepciones a fines del
afno pasado a su mejor nivel
desde 2019.

La caida en el animo
de los consumidores

Dos indicadores muestran
un contexto mds tensionado
para los consumidores hoy.

Por un lado, la evaluacion de
la situacién econémica del pafs
cay6 con fuerza, en12,4 puntos.
Por otro lado, las expectativas a
12 meses bajaron en 10,6 pun-
tos, lo que muestra un “deterio-
ro simultdneo del presente y
del futuro cercano”, dice Rivas.
“A esto se suma un cambio
muy marcado en la percepcion
de precios, donde aumenta sig-
nificativamente la proporcién
de personas que siente que es-
tos estdn subiendo mucho, jun-
to con un debilitamiento en las
expectativas de empleo. En
conjunto, mds que un solo fac-
tor, lo que se configura es un
ajuste general de expectativas,
donde la incertidumbre gana
espacio y termina afectando di-
rectamente el dnimo econémi-
co”, senala.

La inflacién esperada por los
consumidores es otro factor
que impacta en el &nimo econd-
mico. Rivas indica que un

61,6% anticipa que los precios
subirdn mucho en los préximos
12 meses, y ademds se produce
un desplazamiento desde esce-
narios de baja inflacién hacia
rangos mds altos, con una caida
importante en el tramo de 0% a
2% y un aumento en el de 3% a
5%. La situacién de compra de
articulos para el hogar marcé
una baja de 8,4 puntos.

Menor expectativa de
empleo y diferencias
entre grupos

“Esto no ocurre en el vacio:
también se combina con una
peor percepcién del empleo”.
En efecto, el indice de expecta-
tivas sobre el nivel de empleo
marcé una caida de 9,8 pun-
tos, lo que instala una sensa-
cién de mayor presién infla-
cionaria y menor certidumbre
en el corto plazo entre los con-
sumidores.

Ademds, hay diferencias re-
levantes entre los distintos seg-
mentos socioeconémicos. “EI
grupo ABC1 muestra el mayor
deterioro en su visién econémi-
ca, mientras que en los C2 au-
menta la sensacién de que no es
un buen momento para aho-
rrar. En el fondo, lo que se ob-
serva es una economia donde
algunos anticipan el ajuste, pe-
ro otros ya lo estdn empezando
a sentir con mayor intensidad”,
comenta.




