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Empresas Junaeb plantean que
el Programa de Alimentación
demostró ser "indispensable"

El presidente de
NutreChile, Sebastián
Pérez, afirmó estar
de acuerdo en que
esta política debe ser
mejorada y revisada,
pero argumentó
que "cortarlo es
prácticamente
imposible".

POR MARTÍN BAEZA

El oficio de la Dirección de Presu-
puestos (Dipres) que recomendaba
"descontinuar" el Programa de Ali-
mentación Escolar (PAE), el emblema
de Junaeb, rápidamente encendió
las alarmas entre las concesionarias,

aunque el presidente de NutreChile
-gremio que agrupa a más de una
decena de ellas-, Sebastián Pérez,
asegura que "lo importante es que
la opinión pública ha demostrado
que el Programa de Alimentación es
valorado, que es indispensable y que,
cortarlo es prácticamente imposible,
por la contribución indiscutida que
hace al sistema educativo y a los
beneficiarios", dice.
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Pérez valora que el gobierno
haya salido a aclarar que el progra-
ma continuará y plantea estar de
acuerdo en que tiene espacio para
ser mejorado y revisamos. "Eso
nosotros lo abrazamos ( ... ) y desde
el gremio estamos a disposición de
la autoridad para trabajar con ese
objetivo", sostiene.

Este martes, en Radio Infinita,
el ministro de Hacienda, Jorge
Quiroz, explicitó la posición del
gobierno: "El programa es el que
no debe continuar operando, no
la política. La política de la Junaeb
está definida en una ley, obviamente

que tiene que seguir. El diseño está
absolutamente malo".

Al respecto, Pérez -que dirigió
la unidad jurídica de Junaeb, pre-
viamente- dice tener memoria que
ya en el año 2014 hubo un informe
de Dipres objetando problemas de
focalización del Programa. "No está
totalmente determinado el universo
de beneficiarios, con nombre y ape-
llido. Y tampoco hay una fórmula

para identificar concretamente
quiénes son los que comen".

Y agrega: "Junaeb siempre ha
tenido una brecha, te dice que en
un determinado establecimiento
van a comer, en el mes de mayo,
100 estudiantes. Y nosotros (las
empresas) sabemos que están
pasando 50". En ese sentido, hace
un llamado a considerar la voz de
las empresas, porque "están día a
día en el colegio".

Pérez explica que el sistema con-

templa un mecanismo con un pago
fijo del 60% en base a lo asignado
por Junaeb -que se sustenta en una
estimación de los niños que harán
uso del programa-, mientras que
el 40% restante es un diferencial
que se ajusta a lo que efectivamente
se sirve.

"Nosotros creemos que hay un
problema con la asignación ( ... ) sí
podría haber un problema en que se
está proyectando una mayor cantidad
de servicios de lo que realmente se
requiere", señala.

Con todo, considera que es natural

porque el PAE creció inorgánica-
mente, mientras que la Junaeb se
mantuvo más chica y hoy atiende
a cerca de 9 mil establecimientos
educacionales.
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Iansa anuncia que no
contratará remolacha
para producir azúcar
en 2026 y 2027

La firma utilizará azúcar cruda,
principalmente importada, aludiendo
al contexto internacional.

Se aproximan cambios
en el negocio azucarero de
Empresas Iansa. A través
de un hecho esencial en-
viado a la Comisión para el

Mercado Financiero (CMF),
este martes el gerente ge-
neral de la compañía, Pablo
Montesinos, comunicó que
durante la última sesión de

directorio, la mesa acordó
que para la próxima tempo-
rada 2026 y 2027 se dejará
de contratar remolacha
(materia prima cultivada por
agricultores locales) para su
producción de azúcar.

En cambio, el ejecutivo
informó que durante este
y el próximo año toda la
capacidad de producción
de la planta en San Carlos
de Iansa, ubicada hoy en
la Región del Ñuble, irá
destinada a la producción
de azúcar de origen crudo,
que hoy es principalmente
importada desde afuera.

¿Los motivos? Según
Montesinos, la decisión
responde "a factores in-
ternacionales relacionados
con las condiciones actuales

del mercado internacional
del azúcar, que mantiene
bajos precios, debido a la
alta producción mundial,
y, por otra parte, a la alta
presión y volatilidad de
los factores de costo de la
cadena productiva comple-
ta", señaló.

Cristalerías
de Chile
reporta sus
resultados
a marzo de
2026
I Ingresos disminuyen
10,8% el primer trimestre,
con menores ventas del
segmento vidrios (-15,8%),
y Viña Santa Rita (-1,7%),
pero compensado en parte
por un alza de Ediciones
Financieras (20,3%).

Cristalerías de Chile reportó a la Comisión
para el Mercado Financiero (CMF) sus resultados

correspondientes al primer trimestre de 2026.
En el periodo, las ventas consolidadas tuvie-

ron una disminución de 10,8% alcanzando $
78.708 millones, que se comparan con $ 88.216
millones para el mismo período del año 2025.
Esta menor venta se debe principalmente a
una disminución de ingreso de Cristalchile
en el segmento vidrios (-15,8%) y un menor
ingreso de S.A. Viña Santa Rita en el segmento
vinos (-1,7%), lo anterior compensado en parte

por un alza de Ediciones Financieras (20,3%).
La empresa -relacionada a Grupo DF-detalló
que el menor ingreso del segmento vidrios se
explica principalmente "por una menor venta
de envases del sector cervezas, compensa-
dos en parte por un mejor desempeño en el
sector de vinos, alimentos y exportaciones.
Adicionalmente, los ingresos del periodo se
vieron afectados por un menor precio pro-
medio de venta, el cual disminuyó un 8,9%
en comparación con el año anterior, como
consecuencia de un cambio en el mix de venta
y una caída del tipo de cambio promedio de
8,1%, el cual impacta la determinación de los
precios de venta".

Cristalerías reportó una disminución de su
deuda financiera neta por $8.590 millones,
lo que contribuyó al menor gasto financiero
del periodo.

De esta forma, el resultado atribuible a los

propietarios de la controladora fue una pérdida
de $6.891 millones a marzo de 2026, compa-
rado con una pérdida de $ 2.755 millones en
el mismo período del año anterior.
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