
es liderado por mujeres y cerca de 27% proviene de regiones.
El programa contempla una etapa de formación y mentorías de

carácter digital, seguida por una segunda fase, en la que los 10 pro-
yectos mejor evaluados accederán a una inmersión presencial de dos
semanas en Boston. Esta instancia contempla un bootcamp intensi-
vo, reuniones con inversionistas, corporativos y centros de investiga-
ción, además de su participación en “Chile Night”, evento que con-
voca a más de 500 actores del ecosistema, principalmente estadouni-
dense, y que se ha transformado en uno de los principales espacios
de vinculación para startups chilenas en ese mercado.

ChileMass Emprende —programa que apoya a startups
tecnológicas chilenas en su expansión hacia mercados
internacionales, especialmente en el mercado de Bos-

ton, Estados Unidos— seleccionó a 30 emprendimientos para
su edición 2026, con un portafolio marcado por el uso de tec-
nologías avanzadas y la proyección global.

Entre las seleccionadas destacan ALLSPEED, Clickie, Doc-
tor911, Eigenify, MapVX y Vest Brain, entre otras. Según datos
propios de ChileMass, un 60% incorpora IA y más de dos ter-
cios desarrolla soluciones basadas en software. Además, 20%

ChileMass Emprende selecciona a 30 startups
con foco en IA y expansión global

LA PRIMERA FASE INCLUYE MENTORÍAS

La generación 2025 de ChileMass Emprende, frente a la
icónica cúpula de MIT.
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La nueva generación del programa reúne emprendimientos con fuerte presencia de inteligencia artificial. Diez
de ellos avanzarán a una inmersión en Boston para conectarse con el ecosistema estadounidense. FERNANDA GUAJARDO

El Proyecto Tayu 1865 fue una de las 15 iniciativas reconocidas en la jornada. 
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E
n los estudios de TVN, el cie-
rre de la primera edición de
ColaboraX reunió a repre-
sentantes del mundo públi-
co, privado y social para reco-

nocer a 15 proyectos en nueve catego-
rías. Pero el centro fue instalar una
idea: la colaboración no es un concepto
por construir, sino una práctica que ya
existe y que necesita ser visibilizada.

Felipe Contreras, gerente general de
Gulliver, lo planteó de forma directa:
“No estamos inventando nada. Hoy es-
tamos mostrando algo que existe en
Chile”. Agregó que el encuentro busca
marcar “una inflexión en cómo nos es-
tamos cuidando, nosotros; en cómo
nos estamos construyendo; el país que
estamos generando”.

Carolina Loehnert, directora de Co-
laboraX, explicó que uno de los princi-
pales desafíos es, precisamente, sacar
estas experiencias del anonimato. “La
colaboración ocurre donde no se ve.
Puede ocurrir en una caleta, en una co-
muna, en una conversación que pocos
escuchan”, señaló. Por eso, el objetivo
es “amplificarla y darle este espacio
donde se pueda mostrar y reconocer”.

El enfoque fue compartido desde el
sector público. En un mensaje enviado a
la ceremonia, el biministro de Economía
y Minería, Daniel Mas, sostuvo que “nin-
guna institución puede actuar sola” y
que el país “necesita que nuestras indus-
trias estratégicas trabajen conectadas
con gobiernos locales, emprendedores,

universidades y comunidades”. Según
indicó, esa articulación es clave para en-
frentar desafíos como el crecimiento, la
innovación y la generación de empleo.

El rol de los medios también apare-
ció como parte de ese engranaje. Susa-
na García, directora ejecutiva de TVN,
explicó que la decisión de participar
responde a querer “mostrar el Chile
que somos, el que siempre fuimos, el
orgullo de poder mostrar lo mejor de
nuestro país en todas las iniciativas”.

Manuel Fernández, editor de Inno-
vación de “El Mercurio”, añadió que “la
colaboración está en el centro de la in-
novación que mostramos cada sema-
na. Es en las intersecciones donde hay
mayor potencial de generar valor”.

A la cita también asistió la presidenta
del Senado, Paulina Núñez, quien situó
la colaboración como un pilar para el
desarrollo: “Los grandes desafíos de
Chile no se resuelven desde la lógica
del yo, sino desde la convicción del no-
sotros”. Agregó que colaborar “no es
pensar igual, es reconocer que el otro
es un actor valioso”.

Una idea similar planteó Camilo He-
rrera, director ejecutivo de 3xi, quien
abordó la distancia entre lo que ocurre
y lo que se muestra. “La colaboración
en Chile sí existe. El problema es que
no la nombramos”, afirmó.

ColaboraX reconoce 15 iniciativas
y destaca el valor de las alianzas
La iniciativa de Gulliver,
3xi, Innovación de “El
Mercurio” y TVN,
distinguió iniciativas de
todo el país en nueve
categorías. Las
intervenciones coincidieron
en que la colaboración ya
está instalada en Chile,
pero requiere mayor
visibilidad y articulación.
FERNANDA GUAJARDO

LA CEREMONIA FINAL DE ESTA PRIMERA EDICIÓN SE REALIZÓ EN TVN:

Con más de 300 iniciativas postuladas de casi todo el país, ColaboraX cerró con un foco puesto en la pro-
yección. A la ceremonia asistieron dos ministros y siete alcaldes, además de líderes empresariales y sociales.
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Los asistentes y los premiados recibieron copias de la edi-
ción de Innovación de “El Mercurio” de la semana pasada.
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Paulina Núñez, presidenta del
Senado (izquierda), junto a Caroli-
na Loehnert, directora de ColaboraX.
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Katherine Vi-
llarroel, direc-
tora ejecutiva
de del Consejo
CTCI, y Lucas
Palacios, rector
de Inacap,
liderarán el
equipo que
profundizará el
alcance de
ColaboraX.M
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Cada temporada de invierno llegan a Chile miles
de turistas brasileños, muchos de ellos conven-
cidos de que pueden pagar hoteles, paquetes

turísticos y tours con PIX, el sistema de transferencia
instantánea de Brasil. Pero la mayoría de las veces es-
tos solo pueden cobrar con tarjeta bancaria. Y les ter-
mina saliendo caro a ellos y a los comercios.

No solo pasa con los brasileños. Los turistas en ge-
neral asumen comisiones que pueden bordear el 3%.
“Pagar con tarjeta bancaria en otro país es caro para
los latinoamericanos”, dice Jorge Dupré, ingeniero ci-
vil y dueño de cuatro hoteles boutique en Santiago y
un ecolodge en San Pedro de Atacama. 

Como emprendedor, lo que más le preocupaba eran
las altas comisiones al recibir pagos de los turistas:
“Una agencia que mueve $100 millones al mes pierde
entre 4 y 5 millones solo en comisiones, y el dinero le
llega en 3 a 5 días hábiles”, dice. A esto se suma la difi-
cultad de hacer reembolsos en monedas extranjeras.

Por eso, junto a su socio Rodrigo Romero, fundó en
2024 Aloha, una fintech pensada para operadores de
turismo y hotelería en América Latina con comisio-
nes de entre 1% y 1,5% según el volumen. Además, “el
dinero llega a las 12 de la noche”, agrega Dupré.

Plataformas similares ya existen en Europa y Esta-
dos Unidos, pero, según Dupré, las soluciones extran-
jeras cuestan más, no tienen soporte en español, ni
están pensadas para la realidad latinoamericana.

Aloha procesa pagos en cualquier divisa de la re-
gión, permite administrar una billetera en moneda
local y otra en dólares, y el turista recibe un link para
elegir el medio de pago que utiliza normalmente. 

Dupré, antes de dedicarse a la hotelería, trabajó
en CryptoMarket, una plataforma chilena para com-
prar criptomonedas. Ahí conoció el potencial de las
stablecoins, criptomonedas de valor estable, para
mover dinero entre fronteras, que es lo que hay de-
trás de Aloha.

Todos los “prueba y error" los experimentó en car-
ne propia con sus propios hoteles. Hoy Aloha opera
con 350 clientes en siete países, incluyendo agencias
en Miami y Orlando que cobran en sus monedas loca-
les a los latinoamericanos que visitan Florida. 

Startup busca bajar
costo de pagar con
tarjeta en el extranjero

ALOHA:

“Pagar con tarjeta bancaria en
otro país es caro para los
latinoamericanos”, afirma Jorge
Dupré, cofundador. CATERINNA GIOVANNINI

Rodrigo Ro-
mero y Jorge

Dupré, los
cofundadores

de Aloha.
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