
El Presidente Donald Trump
estimó que las hostilidades con
Irán “han terminado”, en una
carta dirigida a los líderes parla-
mentarios, en momentos en que
el Congreso lo presiona para
que solicite una autorización si
se prolonga el conflicto por más
de 60 días. Mientras que Tehe-
rán presentó una nueva pro-
puesta, que fue considerada in-
suficiente por el mandatario es-
tadounidense.

“No ha habido intercambio
de disparos entre las fuerzas de
Estados Unidos y las de irán des-
de el 7 de abril de 2026. Las hos-
tilidades que
comenzaron el
28 de febrero
d e 2 0 2 6 h a n
t e r m i n a d o ” ,
escribió Trump
en una carta di-
rigida al presi-
dente de la Cá-
mara de Repre-
sentantes, Mi-
ke Johnson, y al
presidente pro tempore del Sena-
do, Chuck Grassley.

Según la Constitución, solo el
Congreso puede declarar la gue-
rra. Sin embargo, una ley apro-
bada en 1973 permite al Presi-
dente iniciar una intervención
militar limitada para responder
a una situación de emergencia
creada por un ataque contra Es-
tados Unidos.

El mismo texto exige que el
Presidente, si mantiene tropas
desplegadas durante más de 60
días, obtenga una autorización
del Poder Legislativo, distinta

de una declaración de guerra. 
El conflicto con Irán comenzó

el 28 de febrero, pero la notifica-
ción oficial de la Casa Blanca al
Congreso sobre el inicio de las
hostilidades no se produjo hasta
dos días después. El día de ayer,
uno de mayo, representaba, por
tanto, la fecha límite de 60 días
para obtener la autorización de
los parlamentarios.

Una nueva propuesta
de la contraparte, pero
no es suficiente

En paralelo a la carta a los lí-
deres legislativos, el mandatario
estadounidense dijo ayer que no

estaba “satis-
f e c h o ” c o n
u n a n u e v a
propuesta de
negociac ión
iraní, en mo-
mentos en que
las conversa-
ciones de paz
entre ambas
partes están
congeladas a

pesar de un alto el fuego de va-
rias semanas.

Irán presentó a Estados Uni-
dos una nueva propuesta para
reanudar las negociaciones y
poner fin a dos meses de guerra,
anunció ayer un medio estatal
iraní.

“En este momento no estoy
satisfecho con lo que ofrecen”,
dijo Trump a los periodistas,
culpando del estancamiento de
las conversaciones con Irán a la
“tremenda discordia” en su li-
derazgo. 

“¿Queremos ir allí y simple-

mente arrasarlos y acabar con
ellos para siempre, o queremos
intentar lograr un acuerdo?
Quiero decir, esas son las opcio-
nes”, respondió cuando le pre-
guntaron por los próximos pa-
sos, y añadió que “preferiría no”
optar por la primera alternativa
“por una cuestión humana”.

La Casa Blanca no comentó
los detalles de la nueva pro-
puesta iraní. Pero el sitio de no-
ticias Axios informó que el en-
viado estadounidense Steve

Witkoff presentó a principios de
esta semana enmiendas a una
propuesta anterior para reintro-
ducir la cuestión del programa
nuclear de Teherán en las nego-
ciaciones. 

Citando a una fuente familia-
rizada con el asunto, Axios se-
ñaló que dichas enmiendas in-
cluían una exigencia de que Irán
no intentara sacar uranio enri-
quecido de los sitios bombar-
deados durante la breve guerra
del año pasado ni reanudar nin-

guna actividad en ellos mientras
continuaran las conversaciones.

Las negociaciones 
se mantienen
por otras vías

El jefe del Poder Judicial iraní,
Gholamhossein Mohseni Ejei,
afirmó ayer en un video difun-
dido por una página web insti-
tucional que “la República Islá-
mica nunca ha rehuido las nego-
ciaciones”, pero añadió que
“ciertamente no aceptamos im-
posiciones”, aunque Teherán no
desea un retorno a la guerra.

Mientras que el ministro iraní
de Relaciones Exteriores, Abbas
Araqchi, se mantuvo activo en
la jornada de ayer y realizó una
serie de llamadas con varios de
sus homólogos regionales, entre
ellos los de Turquía, Egipto, Ca-
tar, Arabia Saudita, Irak y Azer-
baiyán, para informarles sobre
las iniciativas más recientes de
su país para poner fin a la gue-
rra, según expresó en redes so-
ciales. 

La jefa de la diplomacia de la
Unión Europea, Kaja Kallas,
también habló por teléfono con
Araqchi, señaló The Associated
Prss. Ambos abordaron las ini-
ciativas diplomáticas en curso
para reabrir el estrecho de Or-
muz y acuerdos de seguridad a
largo plazo, indicó la oficina de
Kallas en un comunicado. La di-
plomática también estuvo en
contacto con los socios de la UE
en el golfo pérsico. 

Funcionarios paquistaníes di-
jeron que continúan los empe-
ños para aliviar las tensiones en-
tre Irán y Estados Unidos. 

Conflicto en Medio Oriente:

Trump dice en una carta al Congreso que
las hostilidades en Irán “han terminado”
Mientras que el mandatario consideró insatisfactoria una nueva propuesta de Teherán.
AGENCIAS

ALEMANIA
EE.UU. retirará unos
5.000 soldados de
Alemania en los
próximos 6 a 12 meses,
dijo ayer el Pentágono.

TRUMP realizó ayer un acto público en la localidad de The Villages, Florida. 
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LAS ILUSTRACIONES con inteligencia artificial al estilo Lego son populares en las webs iraníes.

Donald Trump converti-
do en una figura de
Lego, cayendo entre
los archivos Epstein o

enfrentándose al Papa León XIV;
retratado como un juguete de
Benjamin Netanyahu en una
animación al estilo de Toy Story;
y los bombardeos de Estados
Unidos sobre Irán recreados co-
mo escenas de videojuegos co-
mo Call of Duty o Grand Theft
Auto. Se trata de contenido ge-
nerado con inteligencia artificial
(IA) difundido en redes sociales,
que se ha hecho conocido como
“slopaganda”, y que está siendo
utilizado como una nueva arma
en la guerra de propaganda li-
brada entre Washington y Tehe-
rán en medio del actual conflicto
en Medio Oriente.

Ambos países —pero sobre
todo Irán en los últimos dos me-
ses– han intensificado una estra-
tegia de propaganda digital ba-
sada en memes, videos anima-
dos y contenido generado con
IA, cargados de ironía y referen-
cias a la cultura pop estadouni-
dense. En el caso de Teherán, es-
tos contenidos se han enfocado
principalmente en el Presidente
Donald Trump, en lo que analis-
tas consideran una nueva fase de
la confrontación informativa en-
tre los países, consignó The New
York Times. Esta dinámica está
ampliando el campo de batalla al
terreno digital y marcando el pa-
so hacia una “guerra de memes”
o “guerra memética”, en la que
se aprovecha los algoritmos de
las redes sociales para erosionar
el apoyo político del adversario. 

En este contexto ha surgido la
llamada “slopaganda”. El térmi-
no combina la palabra “slop”,
utilizado para definir el conteni-
do digital de baja calidad gene-
rado rápidamente por la IA, con
“propaganda”, la cual no busca
persuadir mediante hechos veri-
ficables, sino que inundar las re-
des sociales con piezas virales y
fáciles de compartir.

Entre los iraníes, el uso de este
tipo de contenidos se ha intensi-
ficado desde el inicio de la gue-
rra. Decenas de cuentas pertene-
cientes a funcionarios y diplo-
máticos del gobierno iraní alre-

dedor del mundo han llenado
sus redes sociales con memes o
videos satíricos que se burlan de
Estados Unidos e Israel y que es-
tán sobre todo dirigidos a au-
diencias jóvenes. Gran parte de
este contenido proviene de crea-
dores afines al régimen, quienes
lo difunden a través de platafor-
mas globales como Facebook, X,
Instagram y TikTok.

Los videos de “Lego”

Los más conocidos son Explo-
sive Media o, como se describen
en su biografía de TikTok, el
“equipo iraní de Lego”. Se trata
de un grupo de medios digitales
iraní, fundado en 2025 durante
la guerra de los Doce Días, que se
define como independiente, pe-
ro que ha admitido tener entre
sus clientes a la República Islá-
mica. Se ha hecho conocido por
producir videos satíricos virales
generados con IA, con un estilo
similar al de las películas de Le-

go, en los que representa a figu-
ras como Donald Trump, el vice-
presidente estadounidense, J. D.
Vance, o el secretario de Guerra,
Pete Hegseth, como personajes
de juguete, generalmente retra-
tados como derrotados frente a
los supuestos éxitos militares
iraníes.

En algunos videos, por ejem-
plo, se ve una figura de lego que
se asemeja a Trump con los pan-
talones rotos y en llamas, soste-
niendo un cartel frente a una
multitud que dice “Victoria”,
pero que desde atrás se lee: “Soy
un perdedor”, o también lo pre-
sentan como una marioneta del
Primer Ministro israelí, Benja-
min Netanyahu.

En otra pieza muestran a un
Trump presa del pánico orde-
nando un ataque aéreo tras revi-
sar el “Archivo Epstein”, en una
narrativa que sugiere que la gue-
rra se inició para desviar la aten-
ción de las revelaciones vincula-
das a los archivos de Jeffrey Eps-

tein. En contraste, soldados y ci-
viles iraníes son retratados
firmes frente al poderío militar
de Estados Unidos e Israel.

Este contenido, en tanto, suele
ser amplificado regularmente
por cuentas de medios estatales
iraníes y rusos en X y otras plata-
formas, que suman millones de
seguidores. Mientras que, según
la BBC, se estima que estos vide-
os han sido vistos cientos de mi-
llones de veces durante el trans-
curso de la guerra.

“Irán está utilizando memes,
deepfakes y contenido visual ge-
nerativo porque son rápidos, es-
calables, generan impacto emo-
cional y son difíciles de regular
en tiempo real”, explica a “El
Mercurio” Nancy Snow, experta
en propaganda y autora del libro
“Propaganda y la democracia
estadounidense”. “El uso de la
cultura popular estadounidense
es especialmente estratégico”,
añade la experta, “los símbolos
culturales de EE.UU. —los cli-

chés de Hollywood, la estética
de las celebridades, los formatos
de memes conocidos— son reco-
nocibles a nivel mundial. Al
adoptarlos, el mensaje iraní ad-
quiere una legibilidad y una ca-
pacidad de difusión instantáne-
as a través de las fronteras”.

“Trump legitimó la
comunicación basada
en memes”

La administración estadouni-
dense también ha utilizado estos
formatos. Tras el regreso al poder
del Presidente Donald Trump el
año pasado, su gobierno ha mos-
trado una marcada tendencia en
convertir temas políticos en me-
mes, que difunde tanto en cuen-
tas oficiales como no oficiales.
Tras el inicio del conflicto en Me-
dio Oriente, a su vez, varias cuen-
tas vinculadas al gobierno com-
partieron videos que combina-
ban fragmentos de videojuegos
como Call of Duty y Grand Theft

Auto con películas de acción e
imágenes reales de ataques mili-
tares estadounidenses sobre Irán.
Un formato que, según funciona-
rios de la Casa Blanca dijeron a
Politico, ha demostrado ser efec-
tivo para captar la atención y co-
nectar con los jóvenes.

Y si bien la guerra memética es
anterior a Trump, asegura Nancy
Snow, “lo que hizo Trump fue
normalizar y legitimar la comuni-
cación basada en memes al más
alto nivel del liderazgo político”.
“Su uso de imágenes provocati-
vas, videos editados y formatos
de memes virales contribuyó a di-
fuminar la frontera entre los men-
sajes políticos oficiales y la cultura
de internet. Si bien él no fue quien
lo inició, aceleró su aceptación, y
una vez que eso sucede, otros ac-
tores estatales y no estatales to-
man nota y se adaptan”, asegura.

Los videos, asimismo, han
suscitado críticas entre los ex-
pertos dado que, aseguran, con-
tribuyen a “trivializar” la guerra
en la que han muerto tanto sol-
dados estadounidenses como ci-
viles y combatientes iraníes.

“Cuando el conflicto se pre-
senta como contenido viral, co-
rre el riesgo de convertirse en es-
pectáculo en lugar de tragedia.
Al mismo tiempo, la trivializa-
ción no es accidental. También
puede ser estratégica. El humor,
la ironía y el absurdo pueden de-
sarmar al público, haciéndolo
menos crítico y más propenso a
compartir el contenido. En ese
sentido, la ‘slopaganda’ no se
trata solo de persuasión; se trata
de desensibilización. Crea una
distancia psicológica de las con-
secuencias del mundo real, al
tiempo que moldea la percep-
ción de quién gana, quién pierde
y quién es legítimo”, plantea la
experta Snow.

“Guerra de memes”: Irán y
EE.UU. intensifican ofensiva

digital con el uso de la IA

EVA LUNA GATICA

Teherán y
Washington se
disputan el dominio
de la propaganda
bélica en redes
sociales mediante la
“slopaganda”,
contenido masivo
que busca influir en
la opinión pública. 

Líderes de ambos países utilizan sus redes para difundir contenido
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YouTube suspendió el canal
de Explosive Media, afín a
Irán, por la difusión de videos
generados con IA en los que
figuras políticas, como Donald
Trump, eran representadas en
formato tipo Lego con el obje-
tivo de ridiculizarlas.

La plataforma justificó la
medida por la violación de sus
normas sobre desinformación
y campañas de influencia co-
ordinadas, en medio de un au-
mento del uso de este tipo de
contenidos en redes sociales
en el marco de la guerra en
Medio Oriente.

La suspensión de YouTube,
no obstante, pareció tener un
impacto limitado en el alcance
de Explosive Media, que ha
seguido publicando videos en
otras plataformas como X y
Telegram.

n Medidas
de Youtube
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El Presidente de Estados Uni-
dos, Donald Trump, ordenó
ayer imponer nuevas sanciones
destinadas a asfixiar al gobier-
no de Cuba, que ayer convocó a
una manifestación para “defen-
der la patria”.

Estas nuevas sanciones, de-
talladas en un decreto presi-
dencial, se dirigen específica-
mente a los bancos extranjeros
que colaboran con el régimen
cubano e imponen restriccio-
nes migratorias.

En este decreto, Trump impo-
ne sanciones a personas y enti-
dades involucradas en los secto-
res energético, minero y otros
de la isla, así como a cualquier
persona declarada culpable de
“graves violaciones de los dere-
chos humanos”.

“Repudiable y curioso”

El régimen cubano rechazó la
imposición de nuevas sancio-
nes. “Repudiable pero curioso
y r id ículo . E l gobierno de
EE.UU. se alarma y responde
con nuevas medidas coercitivas
unilaterales ilegales y abusivas
contra Cuba”, escribió el minis-
tro de Relaciones Exteriores de
la isla, Bruno Rodríguez, en las
redes sociales.

Washington impuso en enero
pasado un bloqueo petrolero a
Cuba, permitiendo la entrada al
país únicamente a un buque car-
gado con crudo ruso.

Isla:

Washington
endurece las
sanciones a
Cuba 
Las nuevas medidas
apuntan a los bancos
extranjeros que colaboran
con el régimen.
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