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Teherdn y
Washington se
disputan el dominio
de la propaganda
bélica en redes
sociales mediante la
“slopaganda”,
contenido masivo
que busca influir en
la opinién ptblica.

EVA LUNA GATICA

onald Trump converti-

do en una figura de

Lego, cayendo entre

los archivos Epstein o
enfrentdndose al Papa Leén XIV;
retratado como un juguete de
Benjamin Netanyahu en una
animacidn al estilo de Toy Story;
y los bombardeos de Estados
Unidos sobre Irdn recreados co-
mo escenas de videojuegos co-
mo Call of Duty o Grand Theft
Auto. Se trata de contenido ge-
nerado con inteligencia artificial
(TA) difundido en redes sociales,
que se ha hecho conocido como
“slopaganda”, y que estd siendo
utilizado como una nueva arma
en la guerra de propaganda li-
brada entre Washington y Tehe-
rén en medio del actual conflicto
en Medio Oriente.

Ambos paises —pero sobre
todo Irdn en los ultimos dos me-
ses—han intensificado una estra-
tegia de propaganda digital ba-
sada en memes, videos anima-
dos y contenido generado con
TA, cargados de ironfa y referen-
cias a la cultura pop estadouni-
dense. En el caso de Teheran, es-
tos contenidos se han enfocado
principalmente en el Presidente
Donald Trump, en lo que analis-
tas consideran unanueva fase de
la confrontacién informativa en-
tre los pafses, consigné The New
York Times. Esta dindmica estd
ampliando el campo de batallaal
terreno digital y marcando el pa-
50 hacia una “guerra de memes”
o “guerra memética”, en la que
se aprovecha los algoritmos de
las redes sociales para erosionar
el apoyo politico del adversario.

En este contexto ha surgido la
llamada “slopaganda”. El térmi-
no combina la palabra “slop”,
utilizado para definir el conteni-
do digital de baja calidad gene-
rado rdpidamente por la IA, con
“propaganda”, la cual no busca
persuadir mediante hechos veri-
ficables, sino que inundar las re-
des sociales con piezas virales y
faciles de compartir.

Entre los iranies, el uso de este
tipo de contenidos se ha intensi-
ficado desde el inicio de la gue-
rra. Decenas de cuentas pertene-
cientes a funcionarios y diplo-
maéticos del gobierno iranf alre-

LAS ILUSTRACIONES con inteligencia artificial al estilo Lego son populares en las webs iranies.

Lideres de ambos paises utilizan sus redes para difundir contenido

“Guerra de memes”: Iran y
EE.UU. intensifican ofensiva
digital con el uso de la IA

dedor del mundo han llenado
sus redes sociales con memes o
videos satiricos que se burlan de
Estados Unidos e Israel y que es-
tdn sobre todo dirigidos a au-
diencias jévenes. Gran parte de
este contenido proviene de crea-
dores afines al régimen, quienes
lo difunden a través de platafor-
mas globales como Facebook, X,
Instagram y TikTok.

Los videos de “Lego”

Los mds conocidos son Explo-
sive Media o, como se describen
en su biograffa de TikTok, el
“equipo irani de Lego”. Se trata
de un grupo de medios digitales
iranf, fundado en 2025 durante
la guerra de los Doce Dias, que se
define como independiente, pe-
ro que ha admitido tener entre
sus clientes a la Republica Isla-
mica. Se ha hecho conocido por
producir videos satiricos virales
generados con IA, con un estilo
similar al de las peliculas de Le-

g0, en los que representa a figu-
ras como Donald Trump, el vice-
presidente estadounidense, J. D.
Vance, o el secretario de Guerra,
Pete Hegseth, como personajes
de juguete, generalmente retra-
tados como derrotados frente a
los supuestos éxitos militares
ranies.

En algunos videos, por ejem-
plo, se ve una figura de lego que
se asemeja a Trump con los pan-
talones rotos y en llamas, soste-
niendo un cartel frente a una
multitud que dice “Victoria”,
pero que desde atrds se lee: “Soy
un perdedor”, o también lo pre-
sentan como una marioneta del
Primer Ministro israeli, Benja-
min Netanyahu.

En otra pieza muestran a un
Trump presa del panico orde-
nando un ataque aéreo tras revi-
sar el “Archivo Epstein”, en una
narrativa que sugiere que la gue-
rra se inicié para desviar la aten-
cién de las revelaciones vincula-
das alos archivos de Jeffrey Eps-

tein. En contraste, soldados y ci-
viles iranfes son retratados
firmes frente al poderio militar
de Estados Unidos e Israel.

Este contenido, en tanto, suele
ser amplificado regularmente
por cuentas de medios estatales
iranies y rusos en X y otras plata-
formas, que suman millones de
seguidores. Mientras que, seguin
la BBC, se estima que estos vide-
o0s han sido vistos cientos de mi-
llones de veces durante el trans-
curso de la guerra.

“Irén estd utilizando memes,
deepfakes y contenido visual ge-
nerativo porque son rdpidos, es-
calables, generan impacto emo-
cional y son dificiles de regular
en tiempo real”, explica a “El
Mercurio” Nancy Snow, experta
en propaganda y autora del libro
“Propaganda y la democracia
estadounidense”. “El uso de la
cultura popular estadounidense
es especialmente estratégico”,
afiade la experta, “los simbolos
culturales de EE.UU. —los cli-

chés de Hollywood, la estética
de las celebridades, los formatos
de memes conocidos— son reco-
nocibles a nivel mundial. Al
adoptarlos, el mensaje iranf ad-
quiere una legibilidad y una ca-
pacidad de difusién instantdne-
as a través de las fronteras”.

“Trump legitimé la
comunicacién basada
en memes”

La administracién estadouni-
dense también ha utilizado estos
formatos. Tras el regreso al poder
del Presidente Donald Trump el
afio pasado, su gobierno ha mos-
trado una marcada tendencia en
convertir temas politicos en me-
mes, que difunde tanto en cuen-
tas oficiales como no oficiales.
Tras el inicio del conflicto en Me-
dio Oriente, a su vez, varias cuen-
tas vinculadas al gobierno com-
partieron videos que combina-
ban fragmentos de videojuegos
como Call of Duty y Grand Theft
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Medidas
de Youtube

YouTube suspendié el canal
de Explosive Media, afin a
Iran, por la difusion de videos
generados con IA en los que
figuras politicas, como Donald
Trump, eran representadas en
formato tipo Lego con el obje-
tivo de ridiculizarlas.

La plataforma justificé la
medida por la violacion de sus
normas sobre desinformacion
y campaiias de influencia co-
ordinadas, en medio de un au-
mento del uso de este tipo de
contenidos en redes sociales
en el marco de la guerra en
Medio Oriente.

La suspension de YouTube,
no obstante, parecid tener un
impacto limitado en el alcance
de Explosive Media, que ha
seguido publicando videos en
otras plataformas como X'y
Telegram.

Auto con peliculas de accién e
imdgenes reales de ataques mili-
tares estadounidenses sobre Iran.
Un formato que, segtin funciona-
rios de la Casa Blanca dijeron a
Politico, ha demostrado ser efec-
tivo para captar la atencién y co-
nectar con los jévenes.

Y si bien la guerra memética es
anterior a Trump, asegura Nancy
Snow, “lo que hizo Trump fue
normalizar y legitimar la comuni-
cacién basada en memes al mds
alto nivel del liderazgo politico”.
“Su uso de imdgenes provocati-
vas, videos editados y formatos
de memes virales contribuyd a di-
fuminar la frontera entre los men-
sajes politicos oficiales y la cultura
de internet. Si bien él no fue quien
lo inicid, acelerd su aceptacion, y
una vez que eso sucede, otros ac-
tores estatales y no estatales to-
man nota y se adaptan”, asegura.

Los videos, asimismo, han
suscitado criticas entre los ex-
pertos dado que, aseguran, con-
tribuyen a “trivializar” la guerra
en la que han muerto tanto sol-
dados estadounidenses como ci-
viles y combatientes iranfes.

“Cuando el conflicto se pre-
senta como contenido viral, co-
rre el riesgo de convertirse en es-
pectdculo en lugar de tragedia.
Al mismo tiempo, la trivializa-
cién no es accidental. También
puede ser estratégica. El humor,
laironfay el absurdo pueden de-
sarmar al publico, haciéndolo
menos critico y mds propenso a
compartir el contenido. En ese
sentido, la ‘slopaganda’ no se
trata solo de persuasion; se trata
de desensibilizacién. Crea una
distancia psicoldgica de las con-
secuencias del mundo real, al
tiempo que moldea la percep-
cién de quién gana, quién pierde
y quién es legitimo”, plantea la
experta Snow.



