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Más que un "premio a
los ricos", la necesidad
urgente de crecer

Es importante enten-
der que la discusión
del plan de recons-
trucción debe situarse

más allá de la caricatura de un
"premio a los ricos". Lo que
realmente está en juego es la
necesidad de corregir el rum-
bo del crecimiento. Cuando la
inversión se debilita, la econo-
mía pierde tracción: se desace-

lera la creación de empleo, cae
la productividad y se reducen
las oportunidades reales para
las personas. En Chile, la for-
mación bruta de capital fijo ha
mostrado debilidad en la últi-
ma década y el crecimiento po-
tencial hoy se ubica en torno al

2%-2,5%, lejos del 4%-5% de
años anteriores. Esa brecha no

es técnica: implica menos em-
pleo, menores salarios y me-
nos movilidad social.

Esto se traduce en la vida co-

tidiana. Menos inversión signifi-

ca proyectos que no se ejecutan,

contratación que se posterga y
salarios que avanzan con dificul-

tad. A la vez, la productividad -
clave para sostener mejoras rea-

les en ingresos- se mantiene re-
zagada frente a economías más
desarrolladas. En ese contexto,

discutir mecanismos que incen-
tiven la inversión no debiera leer-

se como un privilegio, sino como
una condición necesaria para
reactivar el ciclo económico.

Ahora bien, reconocer la
importancia de la inversión no
implica validar cualquier polí-

tica. No todos los incentivos
son efectivos ni todos tienen
impactos positivos. El foco de-
be estar en el diseño: medidas
focalizadas, evaluables y con
objetivos claros en términos de

empleo y productividad. In-
centivar la inversión no es un
fin en sí mismo, sino un medio
para dinamizar la economía
con efectos amplios.

En este marco, bajar los im-
puestos corporativos no es la
bala de plata, se requiere más,
pero es un buen camino. Pri-
mero, porque los impuestos no
se quedan "encerrados" en las

empresas: en la práctica, se
traspasan. Parte de esa carga
termina reflejándose en meno-
res salarios, precios más altos o

menor inversión. Es decir, sus
efectos alcanzan a toda la so-

ciedad. Segundo, porque Chile
compite por inversión en un
contexto global donde varios
países han reducido sus tasas

corporativas para atraer capi-
tal. Ignorar ese entorno com-

petitivo implica quedar en des-
ventaja relativa.

Sin embargo, este tipo de
medidas no opera en el vacío.
La inversión responde a un
ecosistema más amplio: estabi-
lidad regulatoria, certeza jurí-

dica, tiempos de permisos ra-
zonables y coherencia en las
políticas públicas. Si esas con-
diciones no están, una baja de
impuestos por sí sola tendrá
efectos limitados. El crecimien
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El costo de postergar
la vacunación

Por Tamara Rosales.
Infectóloga Pediatra - Gerente

Médico de Vacunas GSK

Durante décadas la va-

cunación ha sido uno

de los mayores logros
de la salud pública:

erradicó la viruela, eliminó la
poliomielitis en la región y hoy
reviene entre 3,5 y 5 millones
e muertes al año por enferme-

dades como el sarampión, la dif-
teria o la influenza. Sin embar-

go, ese éxito se enfrenta a un pa-

norama complejo.
Las cifras ya lo advierten. En

024, cerca de 20 millones de
niños en el mundo no recibie-
on todas sus vacunas o queda-

on con esquemas vacunales in-

ompletos, pese a los esfuerzos

or recuperar los niveles pre-
ios a la pandemia. Más preocu-
ante aún, se registraron 14,3

millones de "niños cero dosis"
-es decir, que no fueron inocu-
ados-, superando los registros

e 2019. La vacunación dejó de
er un estándar garantizado y

volvió a convertirse en una deu-

da pendiente.
Si analizamos la realidad en

América Latina, la estrategia

preventiva sigue siendo desi-

gual. Según la Organización
Panamericana de la Salud
(OPS), en 2024 más de 1,4 mi-
llones de niños en la región no
recibieron ninguna vacuna, re-
flejando brechas persistentes

en el acceso y cobertura.
En lo macro, los esquemas

de inoculación siguen concen-
trados en la infancia. No obs-
tante, la propia OMS recomien-
da que los países sigan fortale-

ciendo sus programas de in-
munización, como parte de los
servicios de atención primaria,

y que a su vez se amplíe hacia
poblaciones adultas.

El objetivo es generar polí-

ticas públicas que garanticen el

acceso, como el exitoso Pro-
grama Nacional de Inmuniza-
ción (PNI) vigente durante más
de 48 años en Chile. La eviden-
cia es clara: además de salvar
vidas, la vacunación reduce
discapacidades, mejora el de-
sarrollo infantil y genera aho-

rros significativos. La clave es-
tá en entender la inmunización

como una estrategia de pre-
vención a lo largo de todos los
rangos etarios y no limitarla so-

lo a los primeros años de vida.
En GSK, cuyo propósito es

unir ciencia, tecnología y talen-

to para adelantarnos a las en-
fermedades, renovamos nues-
tro compromiso con la preven-
ción mediante la investigación,
la innovación y la colaboración

pública-privada para garanti-
zar el acceso equitativo a vacu-

nas seguras y eficaces a lo largo

de toda la vida. Trabajamos
con gobiernos, profesionales
de la salud y comunidades pa-
ra fortalecer los programas de
inmunización, mejorar la cade-
na de suministro y apoyar polí-
ticas que acerquen las vacunas

a quienes hoy están fuera del
sistema. Prevenir no es solo
una política sanitaria: es un
compromiso social y económi-
co que exige inversiones soste-
nidas.

La caída en las coberturas

abre la puerta al regreso de en-
fermedades, a más hospitaliza-
ciones y a una mayor presión
sobre el ecosistema sanitario.
De esta forma, lo que hoy pare-

ce controlado puede dejar de
serlo. Por eso, el llamado a pre-

venir no es solo una consigna;
es un recordatorio urgente de

que cuando la vacunación se
posterga, el riesgo no desapa-
rece: se acumula.
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La sustentabilidad ya no es una promesa Por Cristian Borroni.
Gerente comercial para Latam de SIG

Durante años, la in-
dustria del packa-

ging habló de sus-
tentabilidad como

un horizonte deseable. Hoy es
una exigencia concreta: de los
reguladores, de los consumi-
dores y, cada vez más, de los
propios clientes que necesitan
exportar a mercados donde el
cumplimiento ambiental es
condición de entrada y no un
mérito adicional. Quien no lo
entienda así estará fuera de la

conversación más pronto de
lo que imagina.

En SIG lo entendimos hace
tiempo. Por eso nuestra

apuesta no está solo en tener
soluciones sostenibles en el
catálogo, sino en hacer de la
sustentabilidad un eje trans-
versal de todo lo que desarro-
llamos. Eliminamos el alumi-
nio de nuestros cartonados
asépticos, logrando la misma
función de barrera con cartón

y plástico -materiales con tra-
yectorias de reciclaje mucho
más claras- sin generar resi-
duos de polialuminio que his-
tóricamente han sido difíciles
de procesar. En Bag-in-Rov
avanzamos hacia b·
nomaterial, reciclables al
100%. Y en Spouted Pouch de-

sarrollamos soluciones en po-
lietileno o polipropileno que
permiten a nuestros clientes
cumplir con la Ley REP y acce-
der sin fricciones a mercados
que exigen credenciales am-
bientales verificables.

Pero sustentabilidad sin
calidad no es un argumento:
es un problema. Somos líde-
res globales en Bag-in-Box, se-

gundos en cartonados y en
Spouted Pouch, y somos la
única empresa del mundo ca-
paz de ofrecer los tres siste-
mas asépticos desde un solo
proveedor. Esa integración
no es solo una ventaja opera-

tiva -reduce interlocutores y
simplifica la cadena de sumi-
nistro- sino que permite a los
clientes migrar entre forma-
tos y explorar nuevas catego-
rías sin cambiar de ecosiste-
ma tecnológico. La calidad no
es un atributo añadido a la
sustentabilidad: es la base so-

bre la que todo lo demás se
construye.

Un ejemplo concreto: en
CirclePack 2026, la feria de
packaging más importante de
Latinoamérica, nuestro SIG
CloverCap Pouch desarrolla-
do para Smart Earth Camelina
Oil obtuvo el tercer lugar en la

categoría Save Food / Funcio-
nalidad de los Premios Viva
Chile Packaging. Es un pro-
ducto para aceite vegetal de
consumo animal, un segmen-
to nuevo para SIG, que ilustra
hacia dónde vamos: solucio-
nes funcionales, sostenibles y
con proyección en mercados
emergentes como el petfood,
que crece con fuerza en Chile
y el mundo. Además, expusi-
mos desde un stand construi-
do íntegramente con materia-
les sustentables, en coheren-
cia con el sello Cero Residuos
de la feria y con nuestro pro-

pósito corporativo.

El reciclaje en Chile y Lati-
noamérica ha avanzado, pero
todavía queda mucho por re-
correr. Tenemos las herra-
mientas y la tecnología para
lograr un equilibrio justo en-
tre rendimiento técnico y
conciencia ambiental. Nues-
tra convicción es que la indus-
tria del packaging puede y de-
be liderar ese camino, antici-
pándose a la regulación en lu-
gar de esperarla. En SIG, a eso
lo llamamos liderazgo.
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