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EL DATO

ECONÓMICO DEL DÍA

Pulseras y cosmeticos coreanos
son tendencias como regalos
para el Día de la Mamá
NOVEDAD. Con precio accesible, ambos productos destacan por su efectividad en redes.

Rodrigo Silva Illanes
cronica@diarioatacama.cl

Se acerca del día de la Ma-

dre (10 de mayo) y ya se
comienza a ver en el

mercado ideas y productos no-
vedosos que puede ser ese re-

galo distinto para emocionar a
la madre o la pareja.

Las flores, los chocolates, su

par de zapato o un buen perfu-
mes son los obsequios que nun-
cafallan, perocon el tiempo uno

empieza a buscar cosas distintas

para diferenciar esta conmemo-
ración a otros años anteriores.

PULSERAS SANADORAS
Un artículo que se ha hecho ten-

dencia son las pulseras de sana-

ción, como son las pulseras de
Jade, ojos de tigre, amatista, en-
tre otros mineras que se usan

para la protección, los cuales tie-

ne un precio accesible para cual-

quier persona desde los $3 mil
hasta incluso los $20 mil.

Sobre este tipo de regalo, un
artesano local, Luis Eduardo
Troncoso, señaló que "se trans-

mite mucha energía en una pul-
sera. Acá no cuenta su valor, si-

no el significado grande de
quién te lo entrega. Las pulsera
rojas son de protección en la
mano izquierda, lo cercano al
corazón, contra el mal de ojo y
las malas vibras, así como hay
otras de minerales fuertes que

son para la derecha que es para
defenderse".

Troncoso afirma que la
energía se transmite y que un
buena pulsera puede generar
una conexión importante en-
tre la madre y la hija o hijo.

En el Mall Plaza Copiapó es-
tá la tienda "Piedras Sanado-
ras", donde se venden pulseras
con los signos zodiacales a
unos $15 mil, pulseras de hilo a
$4 mil y algunas de plata con
precios algo más elevados.

Durante el mes de mayo la
tienda empezó con la colección
"Energía Mamá", donde la ar-
tista Ana María Trujillo confec-

cionó pulseras especiales, tan-
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COSMÉTICOS SE DEBEN APLICAR SÓLO DURANTE LA NOCHE Y EN LAS CANTIDAS RECOMENDA AS.

"Por el Día de la Ma-
má el producto estre-
lla o más pedido es el
'retinal', que se ha vis-
to efectividad en las li-
neas de expresión".

Carla Sobach

vendedora de cosméticos

to normales ($16.000) como las

compartidas ($25.000), donde
se separan una para la hija y
otra para la madre.

"Cada pulsera está diseña-

da para armonizar su energía y
recordarle lo importante que
es", comentó Trujillo.

COSMÉTICOS COREANOS
La belleza y el cuidado de los
rayos del sol son cosas impor-
tantes para la mujer, sobre todo
en una región como Atacama.

Carla Sobach de la tienda
Jinsu Cosmetic del Mall Plaza
Copiapó comentó que "última-
mente el maquillaje y los pro-
ductos cosméticos coreanos
han tenido mucho boom por
su efectividad, tanto en muje-
res como en hombres. La ma-
yoría de nuestros clientes seña-

lan que trabajan muy expues-
tos al sol y necesitan de una
ayuda en ese sentido y tienen
problemas con las manchas".
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CADA PULSERA USA PIEDRAS DISTINTAS CON ENERGÍAS DIF ENTES.

Una de las propiedades de
estos productos es la centella
asiática, que cura lesiones de la

piel y la irritación, así como
también del arné.

"Cosméticos coreanos tie-

nen precios de los $15 mil a los
$40 mil, siempre dependiendo
de los tamaños y las marcas. Por

el Día de la Mamá el producto

estrella o más pedido es el "reti-

nal", que se ha visto efectividad
en las lineas de expresión", indi-

có Sobach.

Cada vez se hace más fre-
cuente ver famosos o figuras de

TikToke Instagram usando este

tipo de productos, destacando
sus rápidos efectos en no más de

dos a tres meses tras usarlo. 03
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MÁS DE 12.500 PERSONAS HUBO COMO PÚBLICO EN AMBAS JORNADAS.

Turismo de Atacama se
destacó por su atractivo
en el Carnaval Mayor de
Sernatur
EN SANTIAGO. Participaron comunas
como Copiapó, Freirina y Caldera.

n esta instancia de pro-

Emoción turística a nivelnacional, la Región de
Atacama participó junto a las
municipalidades de Freirina,
Copiapó y Caldera, difundien-
do experiencias, atractivos y
panoramas que invitan a des-
cubrir la diversidad del territo-

rio regional, desde su costa y
valles hasta la cordillera. La
presencia regional permitió
posicionar destinos emblemá-
ticos, fortalecer el vínculo con

potenciales visitantes y relevar

la riqueza natural, cultural y
patrimonial que caracteriza a
la zona.

El evento, que se ha conso-
lidado como uno de los princi-
pales espacios de promoción
turística del país durante el
primer semestre, también fue
una vitrina para los progra-
mas de turismo interno de
Sernatur, así como para la ar-
ticulación entre actores públi-

cos y territoriales en torno al
desarrollo del sector.

En este contexto, el direc-
tor regional de Sernatur Ata-

cama, Alejandro Martín, valo-
ró la participación señalando
que "ser parte del Carnaval
Mayor nos permite posicionar
a Atacama en un escenario de
alta visibilidad, mostrando la
riqueza y diversidad de nues-
tro territorio. Junto a los mu-

nicipios, pudimos acercar
nuestra oferta turística a miles

de personas, invitándolas a
descubrir una región que tie-
ne experiencias únicas duran-
te todo el año".

En el marco de esta instancia

se celebraron los 25 años del

programa Vacaciones Tercera

Edad, una iniciativa pionera que
desde 2001 se desarrolla como
una política pública para impul-

sar el turismo interno en tempo-
rada baja y media en Chile, atra-

vés de un subsidio a la demanda

de viajes diseñados para perso-
nas mayores. Al mismo tiempo,
el programa promueve el bie-
nestar de este segmento, facili-

tando su acceso al turismo y a
experiencias de descanso.

La subsecretaria de Turis-

mo, María Paz Lagos, señaló
que "cada uno de los viajes del

programa Vacaciones Tercera
Edad es disfrute y placer, pero
además es una activación de
todas las economías locales;
del comercio, de la cadena de
valor. Eso es lo que queremos

seguir potenciando, el seg-
mento del adulto mayor; que-
remos que viajen, pero que
ojalá también sean parte del
mercado laboral del turismo,
que puedan ser anfitriones tu-
rísticos, porque creemos que
por ahí también viene un futu-
ro interesante".

La participación de la re-
gión en este tipo de instan-
cias se enmarca en los esfuer-

zos por fortalecer la promo-
ción turística de Atacama,
consolidando su posiciona-
miento a nivel nacional y
aportando al desarrollo de
una industria más activa, di-
versa y sostenible.

Cabe señalar que esta im-
portante feria turística fue
realizada en el Parque Estadio
Nacional en Santiago, convo-
cando a más de 12.500 perso-
nas durante dos jornadas y re-
unió la oferta de las 16 regio-
nes del país. 03
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