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CEDIDA

UN DE LAS EXPOSITORAS DURANTE EL EVENTO DESARROLLADO EN VALLENAR. GRAN CANTIDAD DE PERSONAS LLEGARON A LA INSTANCIA.

Vallenar retune al mundo del
vino y el turismo en inédita
cumbre regional

INSTANCIA. Expertos nacionales e internacionales participaron en este evento en
torno al patrimonio vitivinicola del territorio junto a emprendedores, entre otros.

Redaccion

cronica@diarioatacama.cl

on el propésito de posi-
c cionar a Atacama como

un destino emergente
de enoturismo a nivel nacional
e internacional, especifica-
mente el Valle del Huasco, se
realiz6 la lera Cumbre de Eno-
turismo Atacama 2026 enla Vi-
na Kunza, Vallenar. El evento
reunié a expertos nacionales,
internacionales, productores,
actores de la cadena de valor
del turismo, representantes
delsector piblico, estudiantes
y publico en general, fortale-
ciendo la articulacién y el tra-
bajo colaborativo en torno al
enoturismo como motor de
desarrollo de la provincia.

EXPOSITORES

Entre los expositores que fue-
ron parte de estacumbre, estu-
vo presente Pablo Singerman, li
der global en Economia y Ges-
tién del Enoturismo. Doctor en
Ciencias Economicas (UBA) y vi-
cepresidente de laOrganizacion
Mundial del Enoturismo para
las Américas, quien dict6 una
Charla Magistral enel marcode
la jornada inaugural, donde
abordé temas sobre como
apuntar a nuevos mercados e
identificar demanda para el

enoturismo emergente.

También expuso desde Ar-
gentina, Alejandro Lastra, lider
en Desarrollo Competitivoy Tu-
rismo Gastronémico, especialis-
ta en Marketing de Servicios y
congran trayectoria internacio-
nal. Finalmente, cerré el ciclo
de charlas, Mariana Martinez,
comunicadora social y somme-
lier profesional venezolanaradi-
cada en Chile desde 1996 con
una solida formacion que inclu-
ye un Diplomado en Enologia
(U.de Chile), quien se ha conso-
lidado como una referente edi-
torial al fundar Wine Indepen-
dent Press (WiP.cl) y publicar li-
bros esenciales como “El Vino
delaAalaz”.

PARTIICPANTES

Esta lera Cumbre de Enoturis-
mo Atacama 2026 fue posible
gracias al apoyo del Comité de
Desarrollo Productivo Ataca-
ma, en el marco de la linea Vi-
raliza Eventos de Alta Convoca-
toria de Corfo. Laactividad fue
ejecutada por Codesser y con-
t6 con la Municipalidad de Va-
llenar comoentidad coejecuto-
ra y el apoyo de Sernatur Ata-
cama.

Asimismo, se destaco elres-
paldo estratégico del Programa
Territorial Integrado (PTI) Tu-
rismo Agricola Rural Valle del

Huasco de Corfo, junto a vifias,
productores locales y actores
privados del sector turisticoy
gastronémico.

DIRECTOR DE CORFO

El director (s) de Corfo Ataca-
ma, Pedro Maturana, indicé
que “esta lera Cumbre de Eno-
turismo marca el hito de inicio
de una estrategia que busca
impulsar el desarrollo del eno-
turismo en la region, con foco
en la Provincia del Huasco. Es-
ta es una apuesta que estamos
realizando en el marco de los
ejes de trabajo del Comité de
Desarrollo Productivo Ataca-
ma, especificamente, en el de
turismo de intereses especia-
les. Lo anterior, porque vemos
una oportunidad real de avan-
zar hacia un modelo producti-
vo de mayor sofisticacion que
permita proyectar al territorio
comodestino de experiencias,
quesetraduzca en mayoresin-
gresos para productores de pis-
co, vinoy pajarete y de toda su
cadena de valor”.

Por su parte, Patricio Herre-
ra, gerente regional de Codesser
Atacama y Coquimbo, sefialé
quelos “expositores internacio-
nales destacaron que la Region
de Atacama responde a las ten-
dencias actuales del enoturis-
mo, donde los visitantes buscan

experiencias auténticas: vivirel
territorio, su cultura, sus paisa-
jesysuidentidad, mas alli dela
simple degustacion. En este
contexto, valoraron que la re-
gion cuenta con atributos tni-
cos y una base sélida para posi-
cionarse como un destino dife-
renciado a nivel nacional e in-
ternacional”.

La realizacion de esta cum-
bre buscé ampliar la visibilidad
del destinoy su posicionamien-
to en el mapa nacional de eno-
turismo, facilitar la transferen-
cia de conocimientos y buenas
practicas, promover la innova-
ciony el emprendimiento en el
sector turistico rural, junto con
fortalecer las capacidades loca-
les y redes de colaboracion eim-
pulsar practicas sostenibles en
laindustria.

FIESTA DE LA VENDIMIA

La cumbre culminé con la IV
Fiesta de la Vendimia de la Pro-
vincia del Huasco, una vitrina
que mostro lo mejor de la pro-
duccitn local y lastradiciones del
territorio, cerrando con una ce-
lebracion que reflejé el espiritu
delenoturismo: conexion, cultu-
ray experiencia. Todas estas ac-
ciones buscan proyectar al Valle
del Huasco como un destino re-
levante dentro del enoturismo
nacional einternacional. 3%
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