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Como construiz un relato auténtico gor
conecte con elmercado.

CORFO

Cumbre

ATACAMA

UN DE LAS EXPOSITORAS DURANTE EL EVENTO DESARROLLADO EN VALLENAR. GRAN CANTIDAD DE PERSONAS LLEG RON A LA INSTANCIA.

Vallenar reúne al mundo del
vino y el turismo en inédita
cumbre regional
INSTANCIA. Expertos nacionales e internacionales participaron en este evento en
torno al patrimonio vitivinícola del territorio junto a emprendedores, entre otros.

Redacción
cronica@diarioatacama.cl

Con el propósito de posi-
cionar a Atacama como
un destino emergente

de enoturismo a nivel nacional

e internacional, específica-
mente el Valle del Huasco, se
realizó la lera Cumbre de Eno-
turismo Atacama 2026 en la Vi-
ña Kunza, Vallenar. El evento
reunió a expertos nacionales,
internacionales, productores,
actores de la cadena de valor
del turismo, representantes
del sector público, estudiantes

y público en general, fortale-
ciendo la articulación y el tra-
bajo colaborativo en torno al
enoturismo como motor de
desarrollo de la provincia.

EXPOSITORES
Entre los expositores que fue-

ron parte de esta cumbre, estu-
vo presente Pablo Singerman, lí-

der global en Economía y Ges-
tión del Enoturismo. Doctor en
Ciencias Económicas (UBA) y vi-
cepresidente de la Organización

Mundial del Enoturismo para
las Américas, quien dictó una
Charla Magistral en el marco de

la jornada inaugural, donde
abordó temas sobre cómo
apuntar a nuevos mercados e
identificar demanda para el

enoturismo emergente.
También expuso desde Ar-

gentina, Alejandro Lastra, líder

en Desarrollo Competitivo y Tu-
rismo Gastronómico, especialis-

ta en Marketing de Servicios y
con gran trayectoria internacio-

nal. Finalmente, cerró el ciclo
de charlas, Mariana Martínez,
comunicadora social y somme-
lier profesional venezolana radi-

cada en Chile desde 1996 con
una sólida formación que inclu-

ye un Diplomado en Enología
(U. de Chile), quien se ha conso-
lidado como una referente edi-
torial al fundar Wine Indepen-

dent Press (WiP.cl) y publicar li-
bros esenciales como "El Vino
de la A a la Z".

PARTIICPANTES
Esta lera Cumbre de Enoturis-
mo Atacama 2026 fue posible
gracias al apoyo del Comité de
Desarrollo Productivo Ataca-
ma, en el marco de la línea Vi-
raliza Eventos de Alta Convoca-

toria de Corfo. La actividad fue

ejecutada por Codesser y con-
tó con la Municipalidad de Va-
llenar como entidad coejecuto-
ra y el apoyo de Sernatur Ata-
cama.

Asimismo, se destacó el res-

paldo estratégico del Programa
Territorial Integrado (PTI) Tu-

rismo Agrícola Rural Valle del

Huasco de Corfo, junto a viñas,
productores locales y actores
privados del sector turístico y

gastronómico.

DIRECTOR DE CORFO
El director (s) de Corfo Ataca-

ma, Pedro Maturana, indicó
que "esta lera Cumbre de Eno-
turismo marca el hito de inicio
de una estrategia que busca
impulsar el desarrollo del eno-
turismo en la región, con foco
en la Provincia del Huasco. Es-

ta es una apuesta que estamos
realizando en el marco de los
ejes de trabajo del Comité de
Desarrollo Productivo Ataca-

ma, específicamente, en el de
turismo de intereses especia-
les. Lo anterior, porque vemos
una oportunidad real de avan-
zar hacia un modelo producti-
vo de mayor sofisticación que
permita proyectar al territorio

como destino de experiencias,
que se traduzca en mayores in-

gresos para productores de pis-
co, vino y pajarete y de toda su
cadena de valor".

Por su parte, Patricio Herre-

ra, gerente regional de Codesser

Atacama y Coquimbo, señaló
que los "expositores internacio-

nales destacaron que la Región
de Atacama responde a las ten-
dencias actuales del enoturis-

mo, donde los visitantes buscan

experiencias auténticas: vivir el

territorio, su cultura, sus paisa-

jes y su identidad, más allá de l
simple degustación. En este
contexto, valoraron que la re-

gión cuenta con atributos úni-
cos y una base sólida para posi-
cionarse como un destino dife-
renciado a nivel nacional e in-
ternacional".

La realización de esta cum-

bre buscó ampliar la visibilidad
del destino y su posicionamien-
to en el mapa nacional de eno
turismo, facilitar la transferen-

cia de conocimientos y buenas
prácticas, promover la innova-
ción y el emprendimiento en e
sector turístico rural, junto con

fortalecer las capacidades loca-

les y redes de colaboración e im-

pulsar prácticas sostenibles en
la industria.

FIESTA DE LA VENDIMI
La cumbre culminó con la I
Fiesta de la Vendimia de la Pro

vincia del Huasco, una vitrina
que mostró lo mejor de la pro-
ducción local y las tradiciones del

territorio, cerrando con una ce-

lebración que reflejó el espíritu
delenoturismo: conexión, cultu-

ra y experiencia. Todas estas ac-

ciones buscan proyectar al Valle

del Huasco como un destino re-
levante dentro del enoturismo
nacional einternacional. 03

Balance y proyecciones:
Somos Barrio fortalece
trabajo en el territorio
AVANCE. Este martes y miércoles habrá
una feria de emprendedores.

CEDIDA

Somos
BARRIO

INSTANCIA DE RETROALIMENTACIÓN Y DESARROLLO DE IDEAS.

n un encuentro de ca-

Erácter intersectorial sedesarrolló la Mesa 2026
del Programa Somos Barrio,
instancia que convocó a di-
versos actores y en la que el
equipo profesional del pro-
grama presentó un balance
de las acciones ejecutadas en
el sector Juan Pablo II, junto
con los principales hitos re-
gistrados durante 2025 y el
primer trimestre de 2026.

INICIATIVAS DESTACADAS
Entre las iniciativas destaca-
das figuran un taller de RCP
dirigido a monitores, realiza-
do junto a profesionales de la
Facultad de Medicina de la
UDA; un paseo al Desierto
Florido con familias del sec-
tor; talleres culturales en el
marco de un convenio con
Mincap; actividades de resca-
te de identidad patrimonial
junto al Archivo Regional de
Atacama; y ferias de empren-
dimiento desarrolladas a tra-
vés del "Mercadito Creativo".

En relación con esta últi-
ma actividad, este martes 5 y
miércoles 6 de mayo, entre
las 10:00 y las 14:00 horas, se
llevará a cabo una nueva ver-
sión del "Mercadito Creativo"
en el frontis del edificio con-
sistorial de Copiapó. En la
ocasión, emprendedoras y
emprendedores del barrio
Juan Pablo II ofreceran pro-
ductos hechos a mano, tales
como dulces, peluches, deco-
raciones y obsequios especia-
les para el Día de la Madre.

Durante la jornada tam-
bién se abordó el impacto del

programa en el uso y apro-
piación de espacios comuni-
tarios, destacando la activa-
ción de lugares como la sede
Amistad y la plaza del sector,
donde las familias han parti-
cipado en diversas activida-
des a lo largo del año, inclu-
yendo celebraciones como el
Día del Libro, Navidad y Fies-
tas Patrias.

PROGRAMA SOMOS BARRIO
El Programa Somos Barrio
busca reducir factores de ries-

go situacionales y de segrega-
ción urbana en los territorios
intervenidos, contribuyendo
a disminuir la percepción de
inseguridad mediante la im-
plementación de proyectos
de prevención comunitaria.

Tras la reunión, desde la
Secretaría Regional Ministe-
rial de Seguridad Pública se
valoró el trabajo desarrollado

en el territorio, relevando el
impacto positivo en niñas y ni-
ños del barrio Juan Pablo II.
Asimismo, se indicó que los
avances serán informados a
nivel central con el objetivo de
dar continuidad a la iniciativa
y evaluar su replicabilidad en
otros sectores con caracterís-

ticas similares, como Andacol-
lo y Colonias Extranjeras.

Cabe señalar que, de for-
ma complementaria, se rea-
lizó una mesa comunitaria
con vecinos y vecinas del
sector, en la que se dialogó
sobre los próximos talleres y
actividades, entre ellas el
"Mercadito Creativo" y una
murga cultural prevista para
el mes de junio. 03
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