
El distrito financiero
en Miami.

redes de negocios hispanohablantes.
Pero también por la concentración
de capital de riesgo, la proximidad
geográfica con Chile y un ecosistema
de innovación "muy dinámico y
abierto a soluciones internacio-
nales".

La experiencia de
emprendedores

En general las visiones de los
emprendedores coinciden, aunque
con algunos matices, según la in-
dustria y la etapa de cada empresa.

Eduardo della Maggiora, cofunda-
dor y CEO de Betterfly, se fue hace
casi cuatro años. Primero, para
manejar de forma más centralizada
las operaciones de la startup en
Latinoamérica y Europa. Después,
cuando EEUU empezó a cobrar
más importancia como mercado,
la ciudad ganó todavía más peso.

"Miami era un lugar mucho más

central para manejar las operaciones
con miras de largo plazo", explicó.

También por razones regulatorias

y operativas, pues para una firma
ligada a seguros y salud, Florida
resultaba un estado "bastante
amigable para poder emprender y
lanzar ciertos productos".

Comentó que la ciudad ha cambia-
do rápido. Se está transformando en
un hub tecnológico y de innovación
"que hace cinco años, literalmente,
no existía".

Algo similar observó el fundador
de TeselaGen, Eduardo Abeliuk.
Hace unos cinco años se trasladó
de California a Miami.

Al comparar, dijo que esta última
le ofrece una "zona horaria buena,
cómoda", una mayor cercanía con
el resto del continente, y destacó
que se ha ido consolidando como
la "capital de Latinoamérica" para
emprendedores que buscan crecer
en la región, mientras operan desde
ese país.

Dijo que en los últimos años
ha visto llegar a más chilenos,
tanto fondos como fundadores de
startups, convirtiendo a la ciudad
costera en un punto de encuentro
"cada vez más natural para ese
ecosistema".

En Levita Magnetics, la lógica
fue distinta. Su CEO y cofundador,
Alberto Rodríguez-Navarro, abrió
una oficina en Miami a comienzos
de 2025, luego de haber vivido en
Palo Alto, California.

La decisión respondió a la fase en
que está la startup, menos centrada
en el desarrollo y más orientada
a la expansión comercial, entre-
namiento y cercanía con centros
clínicos. "Miami es un hub que te
sirve para cubrir la costa este del
país, Latinoamérica y también
Europa", comentó.

Para una compañía de tecnología
médica, la conectividad es "una
ventaja concreta" para mover es-
pecialistas, hacer demostraciones
o capacitar cirujanos. "Es mucho
más fácil traer a alguien de cualquier

lado a esta ciudad", dijo.
Aun así, pone un matiz para no

idealizarla: "Si tu estrategia es EEUU

más Latinoamérica, claramente

"Poco a poco se está
transformando en un hub

tecnológico y de innovación que
hace cinco años, literalmente, no
existía".

EDUARDO DELLA MAGGIORA
BETTERFLY

"Hay un boom para distintas
Industrias que se han venido a
Miami por calidad de vida, buen
clima y se ha vuelto conveniente
frente a otras ciudades de EEUU".
EDUARDO ABELIUK
TESELAGEN

"Si tu estrategia es EEUU más
Latinoamérica, claramente Miami

es el lugar para estar", pero eso
no reemplaza otros polos cuando
se necesita talento técnico.
ALBERTO RODRÍGUEZ-NAVARRO
LEVITA MAGNETICS

Carey abrió una oficina para
apoyar a clientes que querían
llegar a EEUU. "Miami tiene una
conexión cultural muy importante
con Latinoamérica".
FRANCISCO GUZMÁN
ACVC/CAREY

Miami es el lugar para estar", pero
eso depende del negocio y no re-
emplaza otros polos, como Silicon
Valley, cuando lo que se necesita es
talento técnico.

Los servicios profesionales tam-
bién son parte de este ecosistema.
El socio de Carey y presidente de
la Asociación Chilena de Venture
Capital (ACVC), Francisco Guzmán,
explicó que la firma de abogados
abrió una oficina en esta ciudad para

responder a una demanda creciente
de clientes que querían expandir su
operación a EEUU, levantar capital
o reestructurar patrimonio.

En su diagnóstico, Miami dejó de
ser una novedad pasajera y pasó a
consolidarse como una tendencia
más estable, apoyada por el cre-
cimiento de bancos, estudios de
abogados y otros actores que han
ido expandiendo operaciones allí.
"Miami tiene una conexión cultural

muy importante con Latinoamé-
rica", dijo.

Una nueva comunidad
El fenómeno, además, empieza a

institucionalizarse. Camposano, de
Taram, está empujando la creación
de Chile-Florida, una organización
sin fines de lucro que debuta-
rá este segundo semestre y que
busca articular a emprendedores,
inversionistas, altos ejecutivos y
empresarios chilenos radicados
en ese estado.

La idea surgió porque la comu-
nidad fue creciendo, pero seguía
habiendo "poca organización, pero
mucho interés" por apoyarse entre
quienes ya estaban instalados.

La iniciativa busca replicar parte
del espíritu de redes anteriores como
Chile-California o Chile-Massachu-
setts, pero desde el sector privado y
con foco en las necesidades actuales:

mentorías, actividades, contactos y
apoyo a empresas y emprendedores
que quieran instalarse o explorar
oportunidades desde Florida.

"Cómo nos organizamos para
poder tener más actividades en
conjunto, para poder estar a dis-
posición de ayudar a empresas
o emprendedores que quieran
instalarse", resumió Camposano.

No solo chilenos
El dinamismo de Miami no solo

está atrayendo a chilenos. También
ha capturado a ejecutivos, inver-
sionistas y grandes patrimonios de
otros estados de EEUU, especial-
mente en un contexto de mayor
presión tributaria.

Bloomberg reportó en febrero que
el temor a un eventual impuesto
sobre el patrimonio en California
estaba empujando a multimillo-
narios a buscar propiedades en

el sur de Florida, reforzando una
migración hacia Miami.

Según el artículo, entre quienes
han llegado a la ciudad desta-
can Peter Thiel (PayPal, Founders
Fund), Mark Zuckerberg (Meta),
Larry Page y Sergey Brin (Google),
quienes se han unido a otros que
ya se instalaron, como Jeff Bezos
y Ken Griffin (Citadel).
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