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Las palabras vuelan, lo escrito permanece

CARTAS

EDITORIAL

La vida en situación de calle es 
compleja y nadie quiere estar en 
esa condición. En este caso, el 
Estado debe tender una mano 
a quienes más lo requieren, es 
primordial y muy positivo.

Inversión para personas en 
situación de calle

Los niños deciden

Señora Directora:
La inf luencia de los niños 

en las decisiones de consumo 
del hogar ya no es un dato 
anecdótico. La Generación 
Alfa, hijos de millennials, 
participa cada vez más acti-
vamente en conversaciones 
sobre tecnología, entreten-
ción, turismo o alimentación, 
muchas veces con informa-
ción, reseñas y argumentos 
propios. Este cambio obliga 
a mirar con especial cuidado 
la forma en que las marcas se 
relacionan con ellos.

El punto no es negar que 
los niños forman parte del 
ecosistema de consumo, sino 
reconocer que siguen siendo 
una audiencia en formación. 
Precisamente por eso, la pu-
blicidad dirigida a menores 
exige estándares reforzados 
de responsabilidad. El Códi-
go Chileno de Ética Publici-
taria advierte que su inma-
durez, credulidad y facilidad 
de persuasión los hacen espe-
cialmente vulnerables.

En tiempos donde la publi-
cidad se mezcla con conteni-
dos, inf luencers y formatos 

n una semana, recién pasada, que comenzó el 
frío estacional, marcado con el avance del otoño 
y la proximidad del invierno, resulta fundamen-
tal que los ojos estatales se posen en las personas 
vulnerables o en situación de calle del Biobío.

En ese sentido, y bajo un contexto del “Plan Protege 
Calle”, impulsado por el Ministerio de Desarrollo Social 
y Familia, las autoridades regionales generaron un ba-
lance y adelantaron cuáles son los desafíos que afronta-
rán para poder ayudar a quienes más lo necesiten.

De acuerdo con lo confirmado por la entidad, se des-
tinarán $381 millones para tal efecto.

Según lo señalado por la cartera, el objetivo principal 
es que a quienes estén en esta condición se les resguarde 
de los peligros para su salud como consecuencia de su 
vida en la vía pública, teniendo en cuenta que esto em-
peora en los meses más fríos. Además, se busca garan-
tizar necesidades básicas como higiene, alimentación, 
abrigo, cama y techo para que los riesgos de muerte en 
la calle disminuyan, fortaleciendo las redes de apoyo.

“En el caso de la Ruta Protege este año serán 2, una en 
las comunas de Talcahuano y Concepción; y la otra en 
Los Ángeles. Con respecto a los montos, la Ruta Protege 
es de $110 millones 631 mil 500 y la Ruta Social de $39 
millones 875 mil”, declaró en Diario Concepción el sere-
mi de Desarrollo Social, Daniel Manchileo.

E
Bajo el mismo paraguas, se suman cuatro rutas mé-

dicas que son ejecutadas por los servicios de salud y que 
durante 40 días entregarán atención sanitaria a 30 per-
sonas diarias, con una inversión de $20 millones cada 
una. A esto se suma que desde Carabineros se llevarán 
a cabo tres distintas rutas adicionales durante 80 días 
seguidos, las que se enfocarán en la entrega de “alimen-
tos tipo Junaeb a personas que se encuentran en la vía 
pública en Concepción, Talcahuano y Los Ángeles. El 
presupuesto de cada ruta es de $15 millones 600 mil”. Se 
suman en total alrededor de 110 día de gestión en bene-
ficio de quienes tienen menos.

Sin duda que se trata de una inversión necesaria en 
beneficio de personas que peligran respecto de su salud, 
sobre todo en invierno, con el frío y la lluvia. La vida en 
situación de calle es compleja y nadie quiere estar en 
esa condición. En este caso, el Estado debe tender una 
mano a quienes más lo requieren y, en este caso, es pri-
mordial y muy positivo. 

difíciles de distinguir, las 
marcas deben evitar presio-
nes indebidas, urgencias arti-
ficiales o mensajes que explo-
ten la inexperiencia infantil. 
Pero la responsabilidad no es 
solo de la industria: familias, 
medios y plataformas tam-
bién cumplen un rol clave.

Cuando se trata de infan-
cia, la pregunta no es si las 
marcas pueden hablarles a 
los niños, sino cómo hacerlo 
correctamente. Y ahí el es-
tándar debe ser siempre el 
más alto posible.

Maribel Vidal
Directora ejecutiva de CONAR

Sin industria no hay 
empleo de calidad

Señora Directora:
Que el desempleo en la Re-

gión del Biobío se acerque al 
10% no es solo un dato esta-
dístico: es una señal de aler-
ta que muchas familias ya 
sienten en su vida cotidiana. 
Cada vez más personas bus-
can trabajo, pero las oportu-
nidades laborales formales 
no crecen al mismo ritmo.

Nuestra región conoce bien 

las consecuencias de la pérdi-
da de actividad productiva. 
El cierre de plantas y la re-
ducción del empleo industrial 
han ido debilitando uno de 
los motores históricos de de-
sarrollo y estabilidad laboral 
en la zona.

La industria sigue siendo el 
sector con mayor capacidad 
para generar empleo estable, 
encadenamientos producti-
vos y dinamismo local. Sin 
embargo, para que ese poten-
cial se materialice, se requie-
ren condiciones habilitantes 
claras: energía a costos com-
petitivos, reglas regulatorias 
estables, acceso a financia-
miento, formación técnica 
pertinente y competencia jus-
ta frente a importaciones que 
ingresan sin estándares equi-
valentes.

El Biobío posee capital hu-
mano, tradición manufactu-
rera y vocación productiva. 
Con políticas adecuadas, la 
industria puede volver a ser 
un motor de empleo formal, 
movilidad social y desarrollo 
sostenible para la región.

Fernando García L
Presidente ASIMET
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