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C Cartas
Destacada labor de Bomberos

·Qué notable trabajo realizaron el sába-

do los bomberos porteños ante el com-

plejoincendio que afectó a los pisos altos
de un edificio residencial ubicado en In-

dependencia, entre Edwards y Carrera.
En una hora y media no sólo rescataron

con telescópica a tres ocupantes en peli-

gro, sino además lograron controlar el
fuego y con ello restituir en ese lapso la

electricidad a un amplio sector del plan.

No por nada aquí nacieron los Bombero
de Chile en 1851, y los vecinosse cuadra

todos los años con su rifa, a pesar de la

profunda crisis que afecta a la ciudad.

Rosa Zamora Cabrer

Alimentación escolar

·La presunta discontinuidad de la ali-
mentación escolar ha desatado bastan-

te controversia. Todo esto surge a partir

de una circular de la Dipres para descon-

tinuar o ajustar diversos programas del

Ministerio de Educación, aunque el Eje
cutivo ha aclarado que se trata sólo de un

análisis presupuestario y no hay inten-
ción de eliminar beneficios.

Sin embargo, una revisión esabsolu-
tamente necesaria. No podemos olvidar

lo revelado por Contraloría en 2025: Ju-

naeb pagó $3.554 millones a la empre a
SoserS.A. por elservicio de "onces nivel

básica", pese a que sólo se entregaron
284 raciones. El desembolso equivale 

cerca de $12,5 millones por cada ración

entregada. Ante cifras de este calibre, el

reajuste no es sólo una opción fiscal, si-

z

Educación superior

·El Sistema de Educación Superior pa-

sa por un momento desafiante que re-
quiere de una o varias políticas públicas

para avanzar en un desarrollo sosteni-
ble.

En el financiamiento de la educación

superior, la gratuidad requiere de una
evaluación a 10 años de su implementa-
ción, así como el cálculo de sus aranceles.

El CAE, muerto ya el FES en el Congreso,
requiere un rediseño con visión de largo

plazo, mirando la sustentabilidad acadé-

mica y económica del sistema y que pon

ga en el focoa los y las estudiantes. Se de-

be profundizar también en la Estrategia

de Desarrollo para la Educación Supe-

rior, compromiso asumido en la Le
21.091 promulgada en 2018, cuya prime
ra propuesta fue abordada por un conse-

jo de académicos con la colaboración del

PNUD, ya que aborda temas de significa
tiva importancia para la modernización

de nuestro sistema educativo superior.

El nuevo sistema de aseguramiento

de la calidad implementado en el añ
2023 por la CNA, basado en nuevos cri
terios y estándares, requiere de una per-

manente evaluación, de modo de aseg

rar su contribución al desarrollo de las
universidades y a la garantía de la fe pú-

blica que este proceso representa para
la ciudadanía.

El financiamiento de la investiga-
ción, elemento clave para el desarrollo

de un país, requiere de un apoyo estatal

decidido y comprometido con la inver-
sión de largo plazo.

En este momento en que se inici
una nueva administración en el país, es

importante que la mirada gubernamen-

talaprecie el significativo aporte que rea-

liza la educación superior privada, fuera

del CRUCh, y que sustenta el 45% de a
matrícula universitaria, de modo de ge-

nerar los apoyos equitativos que en el fu-

turo requerirá todo el sistema.

Santiago González Larraín
Rector Universidad Central,

presidente de la Corporación de
Universidades Privadas (CUP)

zando la limpieza, la salubridad y el fun-
cionamiento de nuestras ciudades, en

un gesto cotidiano que pocas veces se vi-

sibiliza, pero que resulta indispensable

para la vida en comunidad.
La promulgación de la ley que reco-

noce su labor fue un paso importante,
pero su verdadero sentido se juega en
cómo se implementa. Porque detrás de
cada recorrido hay trabajadores que me-

recen condiciones dignas, seguras y
acordes a la relevancia de su función.

Por eso es urgente avanzar en el re-

glamento de la ley de identidad legal del

sector, que consagra aspectos tan bási-

cos como el acceso a baños, agua pota-
ble y mayores estándares de seguridad

laboral. Asimismo, es fundamental que
se respete la normativa vigente en el
cálculo de las remuneraciones en los
procesos de licitación, evitando inequi-
dades que terminan afectando directa-

mente a quienes realizan esta labor.

Miguel Sánchez González
Presidente Federación Nacional

de Sindicatos de Trabajadores de
Recolección, Aseo y Medioambiente de

Chile (Fensitrambich)

Publicidad y responsabilidad

·La influencia de los niños en las deci-

siones de consumo del hogar ya no es un
dato anecdótico. La Generación Alfa, hi-

jos de millennials, participa cada vez más
activamente en conversaciones sobre

tecnología, entretención, turismo o ali-

mentación, muchas veces con informa-

ción, reseñas y argumentos propios. Es-

te cambio obliga a mirar con especial cui-

dado la forma en que las marcas se rela-

cionan con ellos.

El punto no es negar que los niños
forman parte del ecosistema de consu-

mo, sino reconocer que siguen siendo
una audiencia en formación. Precisa-

mente por eso la publicidad dirigida a
menores exige estándares reforzados
de responsabilidad. El Código Chileno

de Ética Publicitaria advierte que su in-
madurez, credulidad y facilidad de per-

suasión los hacen especialmente vulne-
rables.

En tiempos donde la publicidad se
mezcla con contenidos, influencers y for-

matos difíciles de distinguir, las marcas

deben evitar presiones indebidas, ur-
gencias artificiales o mensajes que explo-

ten la inexperiencia infantil. Pero la res-

ponsabilidad no es sólo de la industria:
familias, medios y plataformas también

cumplen un rol clave. Cuandose trata de
infancia, la pregunta no es si las marcas

pueden hablarles a los niños, sino cómo
hacerlo correctamente. Y ahí elestándar

debe ser siempre el más alto posible.

Maribel Vidal
Directora ejecutiva del

Consejo de Autorregulación
yÉtica Publicitaria (Conar)

El Mercurio de Valparaíso invita a sus lectores

a escribir sus cartas a esta sección. Los textos

deben tener una extensión máxima de 1.000

caracteres e ir acompañados del nombre com-

pleto, cédula de identidad y número telefóni-
co del remitente. La dirección se reserva el de-

recho de seleccionar, extraer, resumir y titular

las misivas. Las cartas deben ser dirigidas a

cartasdeloslectores@mercuriovalpo.cl.

F La imagen de la ciudad

MUSEO MARÍTIMO NACIONAL LANZA
LA SEXTA VERSIÓN DEL CONCURSO
"PRAT EN EL CORAZÓN DE CHILE"

Una nueva versión del concurso de pintura escolar
"Prat en el corazón de Chile" desarrollará el Museo Ma-

rítimo Nacional (CMN) como parte de las actividades
por el Mes del Mar, iniciativa que está dirigida a estu-
diantes de entre 4 y 17 años de edad y que busca fomen-

tar la creatividad, el arte y el vínculo con la historia ma-

rítima nacional, invitando a los participantes a expre-
sar, a través del dibujo, su visión sobre la figura de Ar-

turo Prat. Los trabajos deben ser enviados en formato

digital a través del sitio www.museomaritimo.cl, web
donde los interesados en formar parte de esta sexta
versión del certamen deberán completar un formula-

rio y adjuntar su obra. El plazo de recepción se exten-
derá hasta el próximo 5 de junio. El jurado selecciona-
rá diez trabajos por categoría y los ganadores recibirán

un kit de arte, gentileza del Banco Edwards. Además,
las obras destacadas serán exhibidas en una exposición

digital y presencial que llevará a cabo el MMN durante
los meses de julio, agosto y septiembre.

pautadellector@mercuriovalpo.cl

MUSEO MARÍTIMO NACIONAL

MUSEO
MARÍTIMO
NACIONAL

Praten el

corazón de Chile

CONCURSO
DE PINTURA®

Con motivo de un nuevo aniversario de la gesta del Comandante Prat y los
héroes de Iquique, el Museo Marítimo Nacional, tiene el agrado de invitar a
todos los jóvenes del pais a participar en nuestro concurso de pintura.

X EN X
#SEGUNDO PISO

@S_Schwartzmann El diagnóstico

de María Luisa Brahm, la ex jefa de

asesores en el gobierno de Sebas-

tián Piñera, por el Segundo Piso del
Presidente Kast: - "Es demasiado vi-

sible y eso, lo que hace, es desempo-
derar al gabinete"

@pepe_auth Diseño inicial es erró-

neo, a mi juicio. Poder real debe co-

rresponder al poder formal para que

funcione bien. El segundo piso no

puede coordinar y ordenar a minis-

tros y sus equipos, por más que el

pdte lo empodere. Ese rol es del mi-
nistro del Interior, más ahora que

hay min de seguridad

@PaulinaAstrozas Muy buena co-
lumna de @DMatamala Lo que seña-
la lo observo en @Minrel Chile:
quien toma las decisiones no es

quien debiera. Segundo piso, coordi-

nado con asesores de ministro

@MinPerezMac que no tienen idea

de RRII y diplomacia, mandan. Ej:
muy malos nombramientos de em-

bajadores

@Sergioespana Se instala en los
análisis del finde la ausencia de la

estrategia. Escobar se suma "No se

ve una estrategia diseñada a partir

de lo que se espera al final, la estra-

tegia más larga del segundo piso".
Desafío para discurso del Presidente

ante el Congreso.

@RadioDuna Ernesto Ottone sobre
la exposición pública: "El éxito de un

segundo piso es el de no existir casi".

@mmlagoscc El segundo piso lo in-
ventaron hace poco. Y la verdad es

que ha jugado muchos roles, ahora

parece que está cambiando su rol de
nuevo. el punto es si acaso sustituye

o no ministros que quedan marcan-

do ocupado cuando es el 20 piso el
que dice lo que tienen que hacer.

@kikemujica Claudio Alvarado: El Se-
gundo Piso asesora al Presidente de la

República, se preocupa de su agen-

da ... Y en el gabinete, en el Ministerio

del Interior está radicada la coordina-

ción con el resto de los colegas"
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