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a agroindustria nacional

consolida un inicio de

afio robusto, desafiando

las proyecciones globa-

les. Segin el Glfimo re-
porte de Chilealimentos, las ex-
portaciones de frutas y horfali-
zas procesadas alcanzaron los
US $604 millones durante el pri-
mer frimesire del afio, lo que re-
presenta un crecimiento del
24% en valor en comparacién
con el mismo periodo del afio
anterior.

Este desempefio supera signi-
ficativamente el alza en volu-
men, el cual registré un alza del
10% (218 mil toneladas), lo que
sugiere una mejora en los pre-
cios de exportacién y una ma-
yor demanda por productos con
alto valor agregado.

“Estas cifras no solo reflejan la
calidad de la oferta exportable
chilena, sino también una efi-
ciencia operativa que ha permi-
tido capturar mejores mérgenes
en un mercado internacional al-
tamente competitivo”, sefiala el
presidente de Chilealimentos,

Exportaciones agroindustriales crecen
24% y rozan maximos histéricos
al primer trimestre

El volumen de envios
subid un 10%, mien-
tras gue el valor de
las exportaciones es-
calé gracias a una
solida demanda en

EE. UU.y la diversifi- ¥

cacion de la canasta
exportadora.

La diversificacidn de mercados sigue siendo el pilar estralégico de la agroindustria nacional.

Juan Manuel Mira.
Por productos, el impulso del
crecimiento trimestral fue, sin

— =

duda, el segmento de los frutos
secos, que experimentd una ex-
pansién sin precedentes del

174% en valor. Dentro de este
rubro, destacan productos estre-
lla con variaciones excepciona-
les: avellanas (471%]) y almen-
dras (173%).

El segmento de conservas y
congelados mostré una solidez
constante con un aumento del
18%, seguido por los jugos con-
centrados (8%) y los deshidrata-
dos (5%). En contraste, las pul-
pas de frutas y hortalizas mar-
caron una ligera correccién a
la baja del 1%.

MERCADOS

La diversificacién de mercados
sigue siendo el pilar estratégico
de la agroindustria nacional.
Estados Unidos se mantiene co-
mo el principal socio comercial,
concentrando el 24% de los en-
vios totales.

La relevancic de la cuenca del
Pacifico es evidente en la distri-
bucién de los destinos: México
(8%) y Canadd (5%). Lo mismo
ocurre con el protagonismo que
estdn ganando Japdn (6%], Chi-
na (5%) y Australia (5%).



