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Visit Buenos Aires, enti-
dad público-privada de-
dicada a la promoción 

de la capital de Argentina, presen-
tó los atractivos para la venta del 
destino en el mercado chileno. 

Cifras de 2025 dan cuenta de 
que la capital del país fue visita-
da por 2,4 millones de turistas, de 
los cuales 203 mil correspondió 
a turistas chilenos.

En el primer trimestre de 
2026, la capital trasandina re-
cibió 39.400 turistas provenien-
tes de Chile, un registro que po-
siciona al país en el cuarto lugar 
de los principales mercados emi-
sores, tras Brasil, Uruguay y Es-
tados Unidos.

La robustez del destino se 
apoya en una oferta diversifica-
da que abarca cultura, patrimo-

nio y deporte. Sin embargo, via-
jes motivados por asistir a espec-
táculos han tomado un protago-
nismo significativo.

“Desde la segunda mitad de 
2025 hemos visto cómo la gen-
te elige a Buenos Aires por even-

tos. No hablamos solo del seg-
mento MICE (corporativo), sino 
de shows artísticos, recitales y 
teatro. Tenemos, además, una 
nutrida agenda deportiva”, expli-
có Roberto Klopsch, gerente de 
Mercados de Visit Buenos Aires.

En el marco de esta promo-
ción, Sky Airline anunció ajustes 
estratégicos en su itinerario San-
tiago (SCL)-Buenos Aires a par-
tir de mayo, priorizando la opera-
ción en Aeroparque Jorge New-
bery (AEP) dada su cercanía es-
tratégica con el centro porteño 
(20 minutos).

La programación de la low 
cost se divide en tres bloques 
horarios para distintos perfiles 
de viajero:

• Vuelo Madrugada (H2 
5810), diseñado para facilitar co-
nexiones desde otros mercados.

• Segmento Corporativo (H2 
537), clave para el pasajero de 
negocios.

• Bloque Tarde (H2 535), ideal 
para el turista vacacional o familiar 
que prefiere un retorno nocturno.

La municipalidad de Pu-
cón realizó el lanzamien-
to de la campaña “Pucón 

Te Espera”, una iniciativa desti-
nada a promocionar la oferta de 
panoramas en el destino, con fo-
co en romper la estacionalidad y 
potenciar uno de los principales 
ejes de desarrollo turístico de la 
ciudad: el turismo MICE.

Uno de los principales ejes 
del municipio de Pucón es la es-
tacionalidad. Según datos entre-
gados a Ladevi por el alcalde de 
la comuna, Sebastián Álvarez, du-
rante la última temporada de ve-
rano registraron tasas de ocupa-
ción hotelera superiores al 80%, 
con más de un millón 500 mil per-
sonas durante enero y febrero.

Sin embargo, pese a las ci-
fras positivas, el desafío ya no 
está en atraer a más turistas, si-
no en distribuir este volumen en 
el resto del año.

“Pucón no necesita vender su 
verano, hoy se vende solo. ¿Por 
qué? Porque hay una sobrede-
manda sobre el destino en los 
períodos estivales”, señaló Se-

bastián Álvarez.
En este sentido, desde la co-

muna han enfocado los esfuer-
zos en diversificar su oferta de 
atractivos, distribuyéndolos en 
cada mes. Entre estas acciones 
destacan el programa “Mayo Ma-
yor” enfocado para adultos ma-
yores y agosto con el “Mes de las 
Termas”, entre otros.

Potenciar el  
turismo MICE

En la misma línea, el segmen-
to MICE cumple un rol fundamen-
tal en la estrategia del municipio 
para romper la estacionalidad 
del destino.

La presidenta de Pucón Con-
vention Bureau, Jessica Fernán-
dez, explicó a Ladevi que entre 
las primeras acciones del orga-
nismo se encuentra captar po-
tenciales congresos, priorizan-
do principalmente los naciona-
les, sin perjuicio de los merca-
dos internacionales, durante el 
resto de 2026 e inicios de 2027, 
ofreciendo una serie de faci-
lidades en materia de organi-
zación.

Visit Buenos Aires fortalece promoción 
en Chile junto a Sky Airline

Pucón lanza campaña destinada al 
turismo MICE y a romper la estacionalidad

Visit Buenos Aires reunió a turoperadores 
para actualizar los atractivos de la capital 
argentina.

Benjamín Cox, de Sky Airline; y Fernando 
Klopsch, de Visit Buenos Aires.

Jessica Fernández y Sebastián Álvarez en el 
lanzamiento de la campaña “Pucón Te Espera”.
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