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Imercado chileno mantie-

ne una demanda sélida y

planificadadeviajeshacia
Estados Unidos, consolidandose
comounodelosdestinosinterna-
cionales masrelevantes. En este
escenario, HotelDO se posiciona
como un aliado estratégico, brin-
dando soluciones que optimizan
la gestiéon comercial.

La compafiia apuesta por un
enfoque integral que combina
tecnologia, producto y acompa-
flamiento constante para el ca-
nal profesional.

Destino clave

Nicolas Iglesias, director co-
mercial de HotelDO Chile, des-
taco que “Estados Unidos sigue
siendo un destino estratégico pa-
ra el mercado chileno”.

En este contexto, aseguro
que Orlando concentra gran par-
te de la demanda del segmento
familiar con paquetesintegrados
en parques tematicos, mientras
que Miami y Nueva York permi-
ten combinar compras, entrete-
Lnimientoyexperiencias urbanas.

La app de HotelDO permite cotizar y reservar en
tiempo real, con acceso al inventario completo.

Estos destinos facilitan la
creacion de itinerarios variados,
alineados con las preferencias
del pasajero chileno que priori-
za propuestas completas en Es-
tados Unidos.

Tecnologia para
las agencias

Uno de los diferenciales de
HotelDO es su plataforma de re-
servas, que integra aéreo, hotel,
traslados, actividades y asis-
tencia médica en una sola tran-
saccion.

Este sistema mejora la expe-
riencia del cliente y optimiza la
operacion del agente.

A su vez, la app de HotelDO
permite cotizaryreservarentiem-
po real, con acceso al inventario
completo y herramientas que fa-
cilitanlaventa cruzada, adaptan-
doseaunmercado cadavezmas
digitalizado.

Modelo flexible
y eficiente

Una de las ventajas del mo-
delo de HotelDO es que incor-

Nicolas Iglesias.

pora multiples medios de pago,
opciones de financiamiento y la
modalidad “reserva ahora y pa-
ga después”, facilitando la deci-
sién de compra.

Ademas, la disponibilidad in-
mediata garantiza operaciones
agilesy seguras, mientras quelos
servicios complementarios per-
miten incrementar el ticket pro-
medio con propuestasintegrales
hacia Estados Unidos.

HotelDO complementa su
propuesta con capacitaciones
continuas y soporte especializa-
do a través de iniciativas como
lasjornadas del Campus HotelDO
para agencias de viajes, ayudan-
do alos profesionales a desarro-
llar productos a medida.

Con una demanda marcada
por la estacionalidad y la antici-
pacion, la compafiia refuerza su
posicionamiento como socio es-
tratégico para potenciar las ven-
tas hacia Estados Unidos de ma-
nera sostenida.
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