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F
Frases

"Nos dieron la oportunidad y se nos acaba el tiempo.
Nos tenemos que ordenar, porque no va a haber una
segunda oportunidad".

Rodolfo Carter
Senador por La Araucanía

"Trump debe elegir entre una operación militar
imposible o un mal acuerdo con la República
Islámica de Irán".

Guardia Revolucionaria iraní
En la red social X

C Correo
Puertas adentro cuesta más

·Que el Banco Central haya decidido
mantener la tasa nosorprende. Lo quesí

preocupa es lo que hay detrás, una eco-
nomía con poco margen para anticipar-

se y absorber shocks, sobre todo de cara

a las pymes. En las últimas semanas vol-
vió el patrón. Se eleva la incertidumbre,

suben los costos, se tensiona el tipo de

cambio y reaparecen presiones inflacio-
narias. Y ¿cuál es la respuesta? esperar.

La agenda de reconstrucción es una

señal positiva, pero insuficiente frente a

fragilidades más profundas como la de-

pendencia energética, la alta sensibili-
dad externa y una inflación que no ter-

mina de ceder. Mientras eso no cambie,

sostener la operación, puertas adentro,

seguirá siendo cada vez más difícil.

Hans Huber

Los niños deciden

·La influencia de los niños en las deci-

siones de consumo del hogar ya no es un
dato anecdótico. La Generación Alfa, hi-

jos de millennials, participa cada vez
más activamente en conversaciones so-

bre tecnología, entretención, turismo o

alimentación, muchas veces con infor-

mación, reseñas y argumentos propios.
Este cambio obliga a mirar con especial

cuidado la forma en que las marcas sere-

lacionan con ellos.

El punto no es negar que los niños for-

man parte del ecosistema de consumo, si-

no reconocer que siguen siendo una au-

diencia en formación. Precisamente por

eso, la publicidad dirigida a menores exi-

ge estándares reforzados de responsabili-

dad. El Código Chileno de Ética Publicita-

ria advierte que suinmadurez, credulidad

y facilidad de persuasión los hacen espe-

cialmente vulnerables.
En tiempos donde la publicidad se

mezcla con contenidos, influencers y
formatos difíciles de distinguir, las mar-

cas deben evitar presiones indebidas, ur-

gencias artificiales o mensajes que explo-

ten la inexperiencia infantil. Pero la res-

ponsabilidad no es solo de la industria:

familias, medios y plataformas también
cumplen un rol clave.

Maribel Vidal

Bullying

·Cada cierto tiempo, Chile vuelve a po-

ner el foco en el bullying. Se multiplican
campañas, declaraciones y llamadosa la
conciencia. Sin embargo, el fenómeno
persiste con una fuerza que revela una
verdad incómoda: seguimos abordán-
dolocomo un hechoaislado, cuando en
realidad es una expresión estructural de

nuestra forma de convivir.

El bullying no nace en la escuela. 
escuela lo visibiliza. Reducirlo a un con-

flicto entre estudiantes es desconocer

que se trata de una dinámica de pode
queatraviesa toda la sociedad. La lógica
del abuso, la exclusión y la humillaci
noes patrimonio del aula. Está presente

en espacios laborales, en redes sociales,

en la política y en la vida cotidiana. Ni-
ños, niñas y adolescentes no hacen m

que reproducir aquello que observan y
validan en su entorno adulto.

Chile ha avanzado en normativas 

convivencia escolar, protocolos y mar-

cos regulatorios. Pero el problema no es

solo jurídico, es cultural. Mientras la
agresión siga siendo una forma tolerada
de interacción social, cualquier estrate-

gia será insuficiente.

El error ha sido pensar que el bu-
Ilying se corrige únicamente con san-
ción. La evidencia muestra que no bast

con castigar, sino que se requiere trans-

formar las condiciones que lo hacen po-

sible. Esto implica ser realmente preven-

tivos, donde la educación emocional y 

respeto por la diversidad sean pilares
reales y no solo declarativos.

Existe una dimensión más profun-
da, que es la responsabilidad colectiva.

Cada vez que se trivializa la violencia en

el debate público o se normaliza la bur-

la en redes sociales, se refuerza el mism

patrón que luego se condena en las es

Acoso escolar en aumento

·Hay niños que dejan de ir al colegio no
por falta de ganas de aprender, sino por-

que sienten miedo de entrar a la sala de

clases. Cuando la humillación se vuelve
rutina, la escuela deja de ser un espacio

de protección y pasa a convertirse en
una amenaza.

Durante 2025, Chile registró 14.931
denuncias ciudadanas en educación, un
21% más que elaño anterior. De ese total,

el 74,3% corresponde a convivencia es-
colar. La Región Metropolitana concen-

tra el mayor volumen de casos, especial-

mente en comunas como Santiago,
Puente Alto y Maipú. A ello se suman te-

rritorios especialmente golpeados, co-
mo Alto Hospicio en Tarapacá, además
de aumentos significativos en Valparaí-

so y Biobío.
El ciberacoso, además, creció un

40,5%, afectando principalmente a estu-

diantes con discapacidad, de pueblos
originarios y de diversidad sexual. No ha-

blamos de conflictos aislados, sino de

agresiones sostenidas que dañan la salud

mental, el rendimiento escolar y la au-
toestima de quienes las viven.

Distinguir violencia escolar de acoso

o es un detalle menor. Mientras la vio-
ncia puede ser un hecho puntual e in-

luso involucrar a adultos, el acoso im-
lica hostigamiento reiterado entre pa-

es y una relación de poder desigual que
la víctima no puede enfrentar sola. Esa

diferencia exige respuestas rápidas, pro-

tocolos claros y acompañamiento real.
Combatir el acoso no puede depen-

der únicamente de quien denuncia. Re-

quiere una comunidad educativa activa,
familias atentas y establecimientos ca-

paces de prevenir antes que lamentar.
Que el Día Internacional contra el

Acoso Escolar nos recuerde que nin-

gún niño, niña y adolescente debería
acostumbrarse a sobrevivir en un lu-
gar donde debería sentirse seguro.

Andrés Flores Retamal
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F Foto del día

LA FACH LIDERÓ TRAVESÍA
TRIDENTE EN ANTOFAGASTA

Aviadores militares de la FACH lograron el
primer y segundo lugar en las categorías 3K y
2K de la travesía de aguas abiertas "Tridente",

realizada en el Balneario Municipal de Antofa-

gasta en el marco del Mes del Mar, sobresalien-
do por su destacado rendimiento en la compe-
tencia.
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X EN X
#SEGUNDO PISO

@S_Schwartzmann El diagnóstico
de María Luisa Brahm, la ex jefa de

asesores en el gobierno de Sebas-

tián Piñera, por el Segundo Piso del

Presidente Kast: - "Es demasiado vi-

sible y eso, lo que hace, es desempo-

derar al gabinete"

@pepe_auth Diseño inicial es erró-

neo, a mi juicio. Poder real debe co-

rresponder al poder formal para que

funcione bien. El segundo piso no

puede coordinar y ordenar a minis-

tros y sus equipos, por más que el
pdte lo empodere. Ese rol es del mi-

nistro del Interior, más ahora que
hay min de seguridad

@PaulinaAstrozaS Muy buena co-
lumna de @DMatamala Lo que seña-
la lo observo en @Minrel Chile: quien

toma las decisiones no es quien de-
biera. Segundo piso, coordinado con

asesores de ministro@MinPerezMac

que no tienen idea de RRII y diploma-
cia, mandan. Ej: muy malos nombra-
mientos de embajadores

@Sergioespana Se instala en los
análisis del finde la ausencia de la

estrategia. Escobar se suma "No se

ve una estrategia diseñada a partir

de lo que se espera al final, la estra-

tegia más larga del segundo piso".
Desafío para discurso del Presidente

ante el Congreso.

@RadioDuna Ernesto Ottone sobre
la exposición pública: "El éxito de un

segundo piso es el de no existir casi".

@mmlagoscc El segundo piso lo in-
ventaron hace poco. Y la verdad es

que ha jugado muchos roles, ahora
parece que está cambiando su rol de

nuevo. el punto es si acaso sustituye

o no ministros que quedan marcan-

do ocupado cuando es el 20 piso el

que dice lo que tienen que hacer.
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