
Actualidad EL DIARIO DE ATACAMA | Martes 5 de mayo ue cu20 |

Minería en riesgo de ser sector
más golpeado por el Imacec
ANÁLISIS. Un experto advierte una desaceleración del sector, marcada por factores
externos y menor dinamismo productivo.
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cronica@diarioatacama.cl

E1 Banco Central informó

ayer el Índice Mensual
de Actividad Económica

(Imacec) de marzo, el cual ce-
rró el primer trimestre de 2026
con variaciones anuales nega-
tivas, reflejando una economía

que sigue mostrando debilidad
en comparación con el mismo
periodo del año pasado.

En los tres primeros meses
del año, el indicador acumuló
caídas de -0,5%, -0,3% y -0,1%,
respectivamente, en un con-
texto donde la base de compa-
ración también influye en los
resultados, ya que los mismos
meses de 2025 registraron al-
tos niveles de crecimiento.

EXPLICACIÓN DE UN
EXPERTO
Maximiliano Villalobos, inves-
tigador del Centro de Estudios
Financieros de la Escuela de
Negocios ESE de la Universi-
dad de los Andes (Uandes), ex-

plica que parte de esta debili-
dad responde a ese efecto. "El

primer trimestre de 2026
muestra caídas anuales del
Imacec de enero, febrero y
marzo", ante lo cual, "una pri-
mera cosa importante es que,
como el Imacec se compara
con el mismo mes del año an-
terior, el efecto de la base im-

porta", sostuvo.
Pero, más allá de la base de
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"EL IMACEC DE LOS PRÓXIMOS TRES A CUATRO MESES DEBERÍA RECOGER CON MAYOR FUE ZA ESTOS EFECTOS",
FINALIZÓ EL EXPERTO.

comparación, el análisis mues-
tra una tendencia que genera
preocupación, menciona el
economista. Es decir, "se ob-
serva una tendencia a la baja
en el Imacec desde el segundo
semestre del año pasado, lo
que es una señal para tener en
cuenta".

A nivel sectorial, los resul-

tados no han sido homogé-
neos. Son principalmente los
sectores no productivos, como

servicios y comercio, los que
muestran crecimientos positi-

vos. Sin embargo, esto no logra
compensar la fuerte caída de
sectores productivos, como
minería e industria, que siguen

siendo los principales respon-
sables del resultado negativo.

Por otra parte, los resulta-

dos sugieren que el contexto
internacional también comien-
za a influir en la actividad local.
"Este es el primer dato que in-

corpora el shock del conflicto
en Medio Oriente, en particu-
lar el fuerte aumento del pre-
cio del petróleo, que afecta los

costos de sectores productivos

como la minería y la indus-
tria", dice el investigador de la
Uandes.

En ese sentido, afirma que
el efecto de este escenario po-
dría intensificarse en los próxi-

mos meses. "Es probable que

el impacto de este shock exter-

no se vea con mayor claridad
en los Imacec de abril, mayo 
junio, ya que el traspaso de es-
tos mayores costos a la activi-

dad suele ocurrir con rezago".

MINERÍA
En ese escenario, el experto
anticipa un foco claro. "La mi-
nería tiene la susceptibilidad
de ser el sector más afectado
en los próximos índices, en
cuanto el conflicto en Medio
Oriente podría afectar la de-
manda por exportaciones mi-
neras desde Asia (particular-
mente China), además del efec

to mismo de precios", dijo. cz
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EL CONSUMIDOR CHILENO ESTÁ CONSTANTEMENTE EQUILIBRANDO.

Chilenos son "infieles" a
las marcas: cambian
apenas ven una oferta
DATO. Consumidores comparan más,
planifican compras y priorizan ahorro.

a lealtad a las marcas ya no

Les lo que era. En medio dela incertidumbre económi-
ca, el consumidor chileno ha
adoptado un comportamiento
más estratégico, en el cual com-

parar, evaluar y postergar deci-

siones se volvió parte habitual
del proceso de compra. Hoy, la
elección ya no responde a una
costumbre o preferencia históri-

ca, sino a una lógica mucho más
racional, donde la relación pre-
cio-calidad se instala como el
principal filtro.

Las cifras reflejan este giro.

Entre un 60 y el 65% de las per-
sonas, según datos de Ipsos, de-

cide sus compras en función del

precio y las promociones, mien-
tras solo cerca de un 23% man-

tiene lealtad a una marca sin im-

portar el valor. "Hoy la fidelidad

está en pausa. Lo que vemos es
un consumidor mucho más tác-

tico, que dejó de comprar por
costumbre y empezó a evaluar

cada decisión con mayor deta-
lle. Si encuentra una alternativa

más conveniente, cambia sin
problema, incluso en categorías
donde antes existía una relación

más estable con la marca. El pre-
cio dejó de ser una variable más

y pasó a ser el eje central de la
decisión, desplazando otros atri-

butos que antes eran relevan-
tes", dijo Cristopher Guzmán,
director de la agencia The Key
Digital.

Este cambio se consolidó
tras la pandemia y el escenario
económico posterior, instalando

una lógica de mayor planifica-
ción en el consumo. Actualmen-
te, un 76% declara organizar las

compras de mayor valor, priori-
zando el gasto en productos bá-

sicos y aplicando un filtro más
exigente a los consumos consi-

derados prescindibles. En ese
proceso, la compra impulsiva
pierde espacio frente a decisio-
nes más reflexivas. 03

OMIL Copiapó realizará reclutamiento
laboral con 70 vacantes disponibles
OPORTUNIDAD. Se entregarán solo 80 números de atención durante la jornada.

Con un total de 70 vacan-
tes disponibles, el Muni-
cipio de Copiapó, a tra-

vés de su Oficina de Informa-
ción Laboral (OMIL), realizará
un nuevo reclutamiento labo-
ral el miércoles 6 de mayo. La
jornada se desarrollará a partir
de las 09:00 horas en el recin-

to ubicado en calle Los Conce-
jales #510, donde se entregarán

80 números de atención a par-
tir de las 09:00 horas.

Entre las vacantes disponi-

bles de la empresa Perforterra
Atacama se encuentran la de
operador de sondaje (20), ayu-
dante de sondaje (40), jefe de
turno (8) y operador de ca-
mión aljibe (2). Los detalles y
requerimientos de cada cargo
se pueden encontrar directa-
mente en las redes sociales de

Omil Copiapó en Instagram y
Facebook.

Sobre la actividad.
interés de la comunidad en los
reclutamientos organizados

por la OMIL, el alcalde (s), Cé-
sar Araya, destacó que ·el al-
calde Maglio Cicardini nos ha
solicitado realizar este tipo de
jornadas constantemente para
generar un cambio concreto
en nuestra comuna. La semana
pasada tuvimos un recluta-
miento similar con enfoque en
servicios de alimentación, don-
de también se realizaron entre-

vistas con la empresa ofertan-

te, ahora esperamos repetir la
alta convocatoria y seguir ge-

nerando oportunidades labo-
rales para nuestros vecinos".

Por su parte, la directora re-

gional de SenceAtacama, Ma-
ritza Juárez, indicó que "desde

SenceAtacama destacamos y
valoramos estos procesos de

reclutamiento masivo, que
permiten acercar las ofertas la-

borales que las empresas tie-
nen disponibles para las perso-

nas, aquí la OMIL cumple un
rol fundamental , dado que
con su equipo de profesionales
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UNA OPCIÓN MÁS QUE CLAVE PARA AQUELLOS QUE BUSCAN EMPLEO.

articula y realiza un trabajo co-
ordinado que impacta en la
empleabilidad de la personas
de la comuna y a la vez impac-
ta en el desarrollo de la movili-

dad laboral de la región".
Quienes deseen postular a

alguna de las ofertas laborales
deberán contar con inscrip-

ción vigente en la OMIL y en la
Bolsa Nacional de Empleo
(BNE). Aquellas personas que
aún no hayan realizado este
trámite podrán hacerlo de ma-
nera presencial el mismo día
de la actividad, presentando su

currículum vitae actualizado e

impreso. 03

Fecha:
Vpe:
Vpe pág:
Vpe portada:

05/05/2026
    $275.559
    $891.200
    $891.200

Audiencia:
Tirada:
Difusión:
Ocupación:

       6.600
       2.200
       2.200
      30,92%

Sección:
Frecuencia:

ACTUALIDAD
0

Pág: 5


