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En medio de un escenario global marcado

por constantes alzas en el precio del petróleo,
este martes Latam Airlines comunicó ante
la Comisión para el Mercado Financiero sus
resultados del primer trimestre de 2026. En
ellos, la firma multinacional reportó ingresos

operacionales por US$ 4.151 millones, un
21,7% por sobre la cifra del mismo período
en 2025 (US$ 3.411 millones).

El aumento, desglosó la firma en su aná-
lisis razonado, "se debe en gran medida a
un incremento de 24,4% en los ingresos de
pasajeros, además de un 3,4% de mayores
ingresos de carga, por su parte los otros
ingresos muestran una variación positiva
de 13,0%".

En cuanto a ganancias atribuibles a los

propietarios de la controladora, la empresa
área presentó una utilidad neta de US$ 576
millones, cifra 62,1% mayor a la registrada
en 2025 (US$ 355 millones).

Esto, explicó Latam a través de un co-

Utilidad de
Latam se
dispara 62%
a marzo y

LATAM
firma ajusta
proyección sobre
combustibles

La aerolínea anticipa precios cercanos a los US$ 170 por
barril para el segundo y tercer trimestre; y unos US$ 150
por barril para el cuarto.

municado, es resultado de su modelo de
negocio, el cual -afirmaron- está basado
en "una propuesta de valor diferenciada
para los clientes, una ejecución operacio-
nal de excelencia y una sólida disciplina
financiera que le brindan la flexibilidad
necesaria para enfrentar el actual contexto

económico global".
En relación a su Ebitda, la empresa

comunicó que alcanzó un monto cercano
a los US$ 1.315 millones.

Medidas ante alzas en petróleo
En medio de un incierto escenario

internacional, desde Latam anunciaron
ajustes en su guidance para lo que viene
durante este año. En concreto, la firma
indicó que proyectan un CASK (es decir,

costo por asiento por kilómetro recorrido
durante un vuelo) ajustado de pasajeros (sin

combustible) de entre 4,5 y 4,7 centavos
de dólar, acompañado de una proyección
de su Ebitda de entre US$ 3.800 millones
y US$ 4.200 millones.

REUTERS

Desde la firma anunciaron que proyectan
una razón de apalancamiento neto ajustado
igual o menor a 1,8 veces y una liquidez
mayor o igual a US$ 4.500 millones. "Es-
tas nuevas proyecciones asumen nuevos
supuestos de costos de combustible de
US$ 170/barril para el segundo y tercer
trimestre y US$ 150/barril para el cuarto
trimestre", explicaron.

Falabella arranca 2026 con alza de 22% en sus ganancias
y crecimiento en sus cinco líneas de negocio

Grupo Falabella reportó nuevamente
resultados positivos. Según reportó a la
Comisión para el Mercado Financiero (CMF),
el retailer cerró el primer trimestre de 2026
con ingresos por US$ 3.601 millones, lo que
representó un alza de 7% frente al mismo
período del año anterior.

En paralelo, el holding informó que sus
utilidades escalaron 22% interanual, hasta
acercarse a los US$ 253 millones, desem-
peño que atribuyó a "la sólida rentabilidad
operacional de sus negocios". En materia
financiera, la compañía continuó fortale-
ciendo su balance.

La apuesta omnicanal, en tanto, siguió
siendo uno de los principales motores de
crecimiento. Durante el trimestre, el GMV

(valor bruto de mercancía) de los canales
digitales de sus tres retailers creció 21% in-
teranual de forma consolidada, impulsado
por un alza de 40% en las ventas de sellers
(terceros vendedores), mejoras en velocidad
de entrega, surtido y experiencia digital.

Al respecto, el gerente general de Grupo
Falabella, Alejandro González, señaló que
"estos resultados dan cuenta de la resiliencia

de nuestra estrategia y de la capacidad de
ejecución de nuestros equipos. En un tri-
mestre más exigente para distintos sectores,
logramos mantener el foco, adaptarnos y
avanzar en nuestras prioridades, lo que nos
permitió sostener el desempeño y seguir
fortaleciendo nuestra posición".

Según fuentes cercanas al retailer, los

resultados del trimes-
tre aún no reflejaron
impactos relevantes
derivados del escenario
global. Si bien reconocen
que el panorama hacia
adelante podría ser más

desafiante, estiman que
ello no debiese conver-
tirse en un freno para
continuar creciendo.

Durante el trimestre,
las cinco unidades de negocio del grupo mos-
traron mejoras en sus ingresos. La división
con mejor desempeño fue Banco Falabella,
que elevó sus ingresos en 21,4% interanual.

En retail, las tres cadenas del grupo ano-
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taron un crecimiento conjunto de 6% en sus
ingresos. Tottus lideró con un alza de 9%,
Falabella Retail creció 8% y los ingresos de
Mallplaza aumentaron 5%, superando los
95 millones de visitas a marzo.

Resultados de Concha y
Toro caen en el trimestre,

pero estima expansión
de un dígito este año

Viña Concha y Toro cerró el primer trimestre de 2026
con una caída en sus ingresos del 7,8%, hasta los $ 192.613
millones, debido a menores volúmenes planificados, efectos
cambiarios y la transición de distribuidores en EEUU.

Pese a ello, el mix de productos siguió mejorando: los

vinos Premium y Superiores representaron el 53,7% de los
ingresos consolidados, mientras marcas como Casillero del
Diablo mantuvieron volúmenes estables en un mercado en
contracción, destacó la compañía. Así, la utilidad atribuible a
los propietarios de la controladora alcanzó $8.779 millones,
registrando un descenso del 36,3% interanual.

No obstante, el gerente general de la viña, Eduardo Gui-
lisasti, aseguró que "estamos viendo mejores perspectivas
para el segundo trimestre y mantenemos nuestra ruta de
eficiencia y valor". Y la bodega prevé "crecimientos fuer-
tes" para el resto de 2026 en América Latina, Europa, Asia y
Canadá. "Estos mercados están respondiendo positivamente
a nuestra estrategia de marcas premium y son la base de
nuestra confianza para apuntar a un crecimiento de un dígito
este año", dijo el CEO .*
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