
El grupo Falabella exhibió
un crecimiento de 22% en la úl-
tima línea durante el primer
cuarto de este año, impulsado
por la mayoría de sus nego-
cios: el financiero, retail e in-
mobiliario.

La firma, cuyos principales
accionistas son los Solari Donag-
gio, Del Río, Cuneo, Cecilia Kar-
lezi, Heller Solari, Cortés Solari,
y Müller, y que actualmente no
posee un pacto controlador, ga-
nó US$ 253 millones en el perío-
do. Los ingresos totales del gru-
po ascendieron a US$ 3.601 mi-
llones, cifra que marca un au-
mento de 7% año a año.

El Ebitda (indicador financie-
ro que refleja el núcleo del nego-
cio) alcanzó los US$ 584 millo-
nes, lo que representó un incre-
mento de 15% anual.

En este primer cuarto del ejer-
cicio, los aportes del Banco Fala-
bella fueron relevantes. La carte-
ra alcanzó US$ 8,3 mil millones
(+18% anual). Este desempeño
se vio acompañado por un creci-
miento de 17% en las compras
con medios de pago propios, con
más de 770 mil nuevas cuentas y
tarjetas durante el trimestre.

En retail los tres formatos
avanzaron. 1) Falabella Retail
creció 8%. Aunque en el caso
particular de Chile el incremento
fue leve, destacó su desempeño
en un entorno de compra por
parte de visitantes argentinos
bastante más disminuido que
durante el primer trimestre del
ejercicio pasado, lapso que cons-
tituye una base de comparación
importante.

2) En supermercados, Tottus
aumentó 9% sus ingresos, luego
de un cambio de propuesta, que
viene también desde 2025, enfo-
cado en calidad y en el segmento
comidas, mejoramiento del layout
de las tiendas y también con una
oferta de precios competitiva.

Y 3) Sodimac (negocio de me-
joramiento del hogar y construc-
ción), en tanto, registró un creci-
miento de 2%, apalancado por
un buen desempeño de Perú y
Colombia. En Chile, por su par-
te, el negocio se mantuvo plano,
en un ambiente en que la cons-
trucción y el segmento inmobi-
liario continúan deprimidos.

Negocio online

Una de las áreas destacadas

fue el negocio digital, ya que el
total de ventas en comercio elec-
trónico (GMV) de los canales di-
gitales de los tres retailers au-
mentó 21% en el período, impul-
sado por un incremento de 40%
en las ventas de terceros vende-
dores (sellers). En la mejora ope-
racional de segmento, que totali-
zó ventas por US$ 805 millones,
el retiro en tienda (click and co-
llect) jugó un rol importante,
puesto que más del 50% de las
transacciones se realizó bajo esta
modalidad.

En la vertiente inmobiliaria,
Mall Plaza, la mayor cadena de
centros comerciales en Chile, to-
talizó más de 95 millones de vi-
sitas en el período (+3% a/a) y
un crecimiento de 5,1% en same
store rent.

Los ingresos totales ascendieron a US$ 3.601 millones::

Falabella parte el año con
ganancias en distintas líneas

El retail avanzó en sus tres formatos en el primer trimestre. El
negocio de Sodimac fue el más lento, debido a que el sector
construcción sigue deprimido.

S&P elevó la clasificación de riesgo de la firma a BBB- (grado de inversión)
con perspectiva estable, sumándose a la mejora previa de Fitch Ratings.
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Latam Airlines Group obtu-
vo una utilidad neta de US$
576 millones durante el primer
trimestre, monto que implicó
un crecimiento en resultados
de 62%, comparado con ga-
nancias por US$ 355 millones
correspondientes a igual lapso
de 2025. 

Los ingresos operacionales
de la compañía en estos prime-
ros tres meses del año avanza-
ron 21,7%, tras alcanzar US$
4.150 millones, en gran medi-
da por un aumento de 24,4%
en los ingresos correspondien-
tes a pasajeros (US$ 3.661 mi-
llones versus US$ 2.942 millo-
nes), además de 3,4% de mayo-
res entradas por carga, mien-
t r a s q u e o t r o s i n g r e s o s
exhibieron una variación posi-
tiva de 13%, según constató el
análisis razonado de la compa-
ñía.

Durante el primer cuarto del
año, el grupo comunicó un au-
mento de su capacidad en un
10,4%, transportando a 22,9
millones de pasajeros, un 9,1%
más respecto al mismo período
de 2025. Dicho crecimiento fue
impulsado por el desempeño
del segmento internacional y
del mercado doméstico de La-
tam Airlines Brasil, precisó la
aerolínea. La firma, agregó, al-
canzó un factor de ocupación
consolidado del 85,3%. Por su
parte, las filiales de carga mo-
vilizaron más de 250 mil tone-

ladas en el período.

Impacto del petróleo

En esta entrega, la firma casi
no alcanzó a ver en su balance
el impacto de los mayores cos-
tos por combustible por la gue-
rra entre Estados Unidos e
Irán, con un petróleo dispara-
do por sobre los US$ 100 el ba-
rril, desde fines de marzo.

En un comunicado, Latam
señaló que prevé gastos adi-
cionales de combustible supe-
riores a US$ 700 millones en el
segundo trimestre de 2026,
considerando un precio del jet
fuel de US$ 170 por barril. “Se
espera que el impacto en los
márgenes y flujos de caja se
compense parcialmente con

una serie de medidas adopta-
das desde el inicio del conflic-
to, que incluyen acciones para
la gestión de ingresos, ajustes
focalizados de capacidad, ini-
ciativas adicionales de control
de costos, medidas de liquidez
para las finanzas y el capital de
trabajo, así como la política de
cobertura de Latam”, indicó la
empresa.

En cuanto a las perspectivas
para el segundo trimestre, se-
ñaló que, a pesar del impacto
significativo del precio del
combustible, la compañía anti-
cipó un margen operacional
ajustado de un dígito medio
abajo. “Estos elementos están
considerados en el nuevo gui-
dance para 2026”, manifestó la
aerolínea.

Primer trimestre:

Latam gana casi US$ 600
millones, pero anticipa
impacto y plan de contención
por alza de combustible 

Compañía prevé gastos adicionales de jet fuel superiores a
US$ 700 millones en el segundo cuarto.

Latam consideró un precio del jet fuel de US$ 170 por barril para el
segundo cuarto del año.
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