
  

El brazo forestal 
del grupo Angelini 
registró un descenso 
de 29% en su Ebitda 
ajustado y expuso 
que la situación 
en China estuvo 
“compleja”. 

En línea con la tónica de 2025, Arauco, el 

brazo forestal del grupo Angelini, inició el 

primer trimestre del año con una pérdida 

de USS 49,4 millones, profundizando las 2. registró un Ebitda ajustado de US$ 247 
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Además, la compañía advirtió que las 

disrupciones logísticas han provocado 

una reconfiguración de los flujos comer- 

ciales de papel y celulosa, alterando el 

  

de US$ 26,5 millones registradas entre 

enero y marzo de 2025. 

Por su parte, los ingresos del primer 

trimestre cayeron un 3,1% interanual, 

luego de totalizar US$ 1.482 millones, 

donde el sector celulosa aportó con 

US$ 773 millones y el de maderas otros 

USS 708 millones. Los dos principales 

segmentos registraron bajas de 3,4% y 

3%, respectivamente. 

Con todo, la filial del grupo Copec 

millones en el primer trimestre, cayendo 

29% respecto de los USS 348 millones del 

mismo período de 2025. 

En su análisis razonado, Arauco expuso 

que los precios de la pulpa continuaron 

presionando la facturación de la firma. Así, 

detalló que “en China, durante el primer 

trimestre de 2026, el mercado de celulosa 

estuvo complejo”, donde el negocio de 

papeles de impresión y escritura enfrentó 

una menor demanda y mayores costos de 

tissue operó en un escenario de sobreoferta 

y debilitamiento de la demanda. 

En Europa, “se observó una demanda 

activa de celulosa, debido a una menor 

oferta de celulosa por parte de otros 

productores”, indicó, agregando que el 

conflicto en Medio Oriente “ha impactado 

la región a través de mayores costos logís- 

ticos y presión en los costos energéticos 

en las industrias de Tissue y papeles de 

impresión y escritura”. 

  

Cenco Malls aumenta en 54,3% sus utilidades | 

intercambio bidireccional entre Europa 

y Medio Oriente. 

En el mercado de las maderas, la com- 

pañía liderada por Cristián Infante ex- 

plicó que “los mercados en general han 

estado con una demanda débil por bajo 

crecimiento económico y baja actividad 

de la construcción. Las ventas también se 

vieron afectadas por la guerra en Medio 

Oriente, imposibilitando las ventas a ese 

mercado durante marzo”. 

y reporta baja en ventas de locatarios 

“En un entorno global desafiante, nuestro 

negocio de centros comerciales mostró 

resiliencia, con crecimiento en visitas en los 

tres países donde operamos”. Esas fueron 

las palabras con las que el CEO de Cenco 

Malls, Sebastián Bellocchio, describió el 

desempeño del primer trimestre de la firma 

parte del holding Cencosud. 

La compañía reportó un aumento del 

54,3% en utilidades, alcanzando los $ 93.279 

millones. Cenco Malls detalló que fue pro- 

ducto de “a una mejora en la valorización de 

los activos de la compañía, un mejor desem- 

peño operacional y una favorable evolución 

del resultado no operacional del trimestre”. 

Sobre su nivel operacional, Cenco Malls 

afirmó que durante este primer trimes- 

tre las visitas a sus centros comerciales 
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crecieron 5,1%, alcanzando 34,9 millones 

de personas. Las ventas de locatarios, sin 

embargo, registraron una baja de 2,6%, 

“explicadas principalmente por una menor 

actividad turística en Chile y una alta base 

de comparación”. 

   
   

U reduce sus ganancias 
y advierte complejo 

escenario en Argentina 

Un resultado sólido en Chile, pero un consumo debilita- 

do en Argentina y un contexto “particularmente difícil en 

el negocio del vino”. Así describió la Compañía de Cerve- 

cerías Unidas (CCU) su primer trimestre de 2026. 

La compañía parte del holding de Quiñenco registró in- 

gresos por ventas apenas un 0,2% mayores a los de 2025, 

totalizabdo $ 819.515 millones en el período. 

Su Ebitda, en tanto, también registró un leve crecimien- 

to del 0,1%, con $ 131.644 millones en ese lapso. 

El Ebitda, por otro lado, llegó a los 

$ 84.367 millones, cifra un 3,7% mayor res- 

pecto al mismo período en 2025. 

  

     

   
   

  

   

    

   

      
Sobre este último, la firma desglosó en su análisis 

razonado que “el sólido crecimiento de 13,7% en el Ebitda 

del segmento de operación Chile fue compensado por las 

contracciones del 18,6% y el 50,1% en los segmentos de 

operación de Negocios Internacionales y Vinos, respecti- 

vamente”. 

Así, las utilidades atribuibles a los propietarios de la 

controladora mostraron una baja del 6,8% durante este 

primer trimestre, totalizando $ 53.856 millones. 

El escenario más complicado se vio en Argentina, donde 

la firma detalló que en esa nación “las operaciones de CCU 

están expuestas a un entorno regulatorio y macroeconó- 

mico volátil”. La cervecera agregó que en ese país donde 

ha habido “períodos de recesión, niveles elevados de in- 

flación, devaluaciones cambiarias y altas tasas de interés, 

manteniendo la condición de economía hiperinflacionaria 

desde 2018”.*
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