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Agradecen apoyo del Gobierno Regional

a Wladimir Vergara para competencias
nacionales e internacionales

Recientemente en el pleno del Consejo Re-

gional de Aysén, se aprobó una asignación di-
recta para un destacado deportista de Puerto

Aysén, Wladimir Vergara. Iniciativa que busca
potenciar el Parakarate para la alta competen-
cia.

Su entrenador, Marco Coñuecar, destacó y
agradeció este importante apoyo para un jo-
ven que ya ha cosechado varios logros a nivel
nacional e internacional.

"Estamos muy contentos porque el Go-
bierno Regional nuevamente viene a respaldar

a Wladimir en sus competencias y su prepara-
ción. Para nosotros es muy importante, para
su familia, el contar con los recursos para re-
presentar a nuestro país y a la región en los
diferentes eventos que tiene este año, así que

agradecido del señor Gobernador y del Con-
sejo Regional por este apoyo".

Este respaldo del Gobierno Regional, se
transforma en un reconocimiento al esfuerzo,

la disciplina y los años de entrega al deporte
del parakarate, agregó Coñuecar.

"Sabemos también que, en el caso de Wla-
dimir, que es un parakarateca refleja el esfuer-

zo que él lleva, son más de 10 años entrenando

y por sobre todo representando a la región.
Así que feliz de este apoyo al deporte y más

reaysen

allá el deporte inclusivo, porque siempre es re-
levante como región tener representantes que
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Acompañamos a la familia Carrillo Moresco,
en estos tristes momentos por el sensible

fallecimiento de la
Señora Juanita Moresco Salcedo

(Q.E.P.D.)
A quien recordaremos por siempre con cariño y gratitud.
Que el Señor la reciba en su reino y de consuelo y
conformidad a su familia y seres queridos.

Cristián Baeza Vera
Olga Palma Trujillo

estén en los pódiums
internacionales y por
sobre todo también
saber que contamos
con un talento".

Lo más próximo
en competencias para
Wladimir Vergara,
son "el sudamerica-
no y posteriormente
tenemos las Olim-
piadas de Parakara-
te de discapacidad y
también lo que son
los campeonatos ofi-
ciales tanto zonales
como nacionales, así
que un calendario
bien extenso, pero
con la confianza tam-

bién que esta el apo-
yo para los recursos y

por sobre todo para
que podamos seguir
entregando medallas
para la región", indi-
có el entrenador de
Wladimir, Marco Co-
ñuecar.
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Congelamiento de precios: Lo que

desde el supermercado no se ve

Cuando tres de las principales cadenas de
supermercados del país anuncian el congelamiento
de precios en más de dos mil productos, la reacción
inmediata es de alivio. Pero vale la pena detenerse

en una pregunta que rara vez se formula: ¿ Por qué
esos productos y no otros?

La respuesta no es trivial. Las grandes cadenas

no eligieron al azar. Pan, arroz, aceite, detergente,

papel higiénico: todos son bienes de alta rotación y
alta sensibilidad al precio. Cuando el valor de estos
productos sube, los consumidores lo notan de
inmediato, reducen cantidades, cambian de marca

o, simplemente, cambian de tienda.
Los supermercados lo saben porque tienen

acceso a algo que ninguna encuesta puede replicar
con esa precisión: millones de transacciones reales,

programas de fidelización y registros detallados de
cómo cambia el comportamiento de compra ante
cada variación de precio.

En economía a esto se llama "preferencias
reveladas", lo que las personas realmente eligen
cuando enfrentan restricciones, no lo que
declaran en una encuesta. La canasta congelada
es, en ese sentido, una lectura implícita (y bastante

sofisticada) de lo que más duele en el presupuesto
familiar.

Sin embargo, esta lectura es incompleta, y
ahí reside el problema. Los supermercados
solo observan su porción del gasto del hogar.
El consumidor chileno también compra en
ferias libres, almacenes de barrio, carnicerías,
verdulerías y comercio informal. Estos canales

no tienen programa de puntos ni big data. No
sabemos si el tomate en la feria subió más que
en el supermercado, ni si el pan en el almacén del
barrio absorbió o trasladó el alza de la harina. Y

son precisamente los hogares de menores ingresos
quienes destinan una fracción mayor de su gasto a

estos canales, quedando potencialmente fuera del
alcance de cualquier congelamiento de cadena.

Esta brecha de información no es un detalle
técnico menor: es un problema de diseño de
política pública. Si queremos identificar sobre qué
bienes intervenir para proteger el poder adquisitivo
de las familias más vulnerables, necesitamos una
fotografía completa del gasto, no solo la que
capturan las cajas registradoras de los grandes
retailers. Encuestas de presupuestos familiares
más frecuentes, registros de precios en comercio
minorista informal y modelos de comportamiento
que integren múltiples canales de compra son
herramientas que hoy existen y que podrían guiar
decisiones más eficaces. Sin esa información,
corremos el riesgo de diseñar políticas que alivian
donde ya hay datos, pero ignoran donde el golpe
realmente duele.
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