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Lafilial de mallsde
Cencosud sube ganancias
enS55%amarzo

Los ingresos de Cenco Malls crecieron un 5%,
impulsados por el desempenio en Peru y Colombia
con alzas de 18% y 12% respectivamente. En Chile, el

incremento fue de 5%.

PAULINA ORTEGA

La filial de centros comerciales de Cen-
cosud, Cenco Malls, experimentd un alza
de sus utilidades en el primer trimestre
del ano. La compafiia subi6 sus ganan-
cias un 55% desde los $60.429 millones
(US$65 millones) en 2025 a los $93.406
millones (US$100 millones).

Los ingresos de la cadena subieron casi
un 5% en el periodo, pasando de $90.273
millones (US$97 millones) a $94.592 mi-
llones (US$102 millones) entre enero y
marzo del 2026. En estos, los que mds im-
pulsan el crecimiento son Pertu y Colom-
bia con alzas de 18% y 12% respectivamen-
te, mientras que Chile solo crecié 4,4%.

Cenco Malls explicé que este crecimien-
to de los ingresos estuvo explicado “por el
crecimiento del arriendo fijo, respaldado
principalmente por la incorporacion y
comercializacion de superficies entre-
gadas durante el ultimo afo en los tres
paises donde opera la Compania, junto
con una mayor ocupacion de oficinas en
la Gran Torre Costanera. El arriendo va-
riable mostré una menor contribucion,
reflejando principalmente menor gasto
de turistas extranjeros y una alta base de
comparacion en Chile”.

La Superficie Bruta Arrendable (GLA)
aumentd en un 5,9%, equivalente a mds
de 80.000 m2. En las torres de oficinas,
en un afo logré incorporar 25 mil m2,
con lo que los ingresos se incrementaron
un 37,4%, a pesar de la disminucion de la
ocupacion de 91,4% a 82,6%.

El gerente general de la compafia, Se-
bastidn Bellocchio, destacd que “en un

entorno global desafiante, nuestro nego-
cio de centros comerciales mostré resi-
liencia, con crecimiento en visitas en los
tres paises donde operamos, reflejando
la solidez de nuestros activos y nuestra
atractiva propuesta comercial”.

Las visitas a los activos de la compania
se incrementaron 5,1%, llegando a 34,9
millones de personas. Por su parte, la
ocupacion de los locales comerciales dis-
minuyo 123 puntos bases, llegando a 97%.
Este indicador cayo en los tres paises en
los que la cadena tiene presencia: Chile
(24 bps), Peru (832 bps) y Colombia (698
bps).

Desde Cenco Malls explicaron que esto
se debio a “proyectos nuevos que venimos
desarrollando y que los mostramos como
drea arrendable, pero todavia no estan co-
mercializados. Van a ir comercializandose
durante los proximos trimestres”.

Cenco Malls mejord en un 3,7% su ebit-
da ajustado (resultados antes de impues-
tos, intereses, reajustes y fluctuaciones de
cambio, depreciaciones, amortizaciones),
alcanzando $84.367 millones (US$91 mi-
llones). En Colombia fue donde hubo un
crecimiento mds grande de este indica-
dor, al expandirse 61% por el mayor nivel
de ingresos y una reduccién en costos,
mientras que en Chile el alza fue de ape-
nas 3,7%.

En Peru, en tanto, el ebitda ajustado se
contrajo 7,2% “por un efecto desfavorable
por provision de incobrables, junto con
un incremento en gastos comunes asocia-
dos a la incorporacién de nuevas superfi-
cies en Cenco La Molina”, dijo la firma.@



