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IVA ala vivienda

Para que laexencidn transito-
riade IVA) enlaventade vivien-
das nuevas cumpla sus objeti-
vos se debe asegurar que el be-
neficio se traduzca en un des-
cuentoreal en el precio final pa-
raelcliente. Laventaexenta de-
jaria a las constructoras con un
gran crédito de IVA. Es crucial
establecer un mecanismo expe-
dito estructural que permita a
los desarrolladores pedir la de-
volucién del crédito fiscal acu-
mulado. Esto podria garantizar
que el ahorro se traspase al com-
prador, lograndoel anhelado ob-
Jetivo de reducir el stock de vi-
viendas. La medida debe com-
plementarse abordando la crisis
delfinanciamiento para las per-
sonas. El estancamientodesuel-
dos y el alza de precios han re-
ducido el universode sujetos de
crédito, loque es una traba para
las ventas. Para reimpulsar el
suefio de la casa propia y reacti-
varel mercado, se necesitan con
urgencia subsidios al pie o al-
guin tipo de aval estatal.

RODRIGO BOETSCH

Impuestos

En el debate tributario se insis-
teenunaideaqueresultacadavez
menos convincente, que la solu-
ciéna los problemas fiscales pasa
por subir impuestos. Sin embar-
go, se omite un hecho central, el
sistemaactual permite altos nive-
lesde evasidn y elusién, loque ero-
sionalabase tributariay debilitala
confianza de los contribuyentes.
Antes de alzas, cabe preguntarse
por qué el Estado no logra recau-
dar plenamente con las reglas
existentes. La respuesta es que te-
nemos un sistema muy comple-
jo, con multiples regimenes y es-
pacios que facilitan la planifica-
cidn tributaria agresiva. Insistiren
aumentar la carga sobre quienes
ya cumplen nosolo es injusto, si-
no tambiénineficiente. Laeviden-
clamuestraquesistemas massim-
ples,con mejor fiscalizaciony ma-
yortransparencia, logran mejores
resultados recaudatorios. Avance-
mos hacia un sistema tributario
justo, eficiente y legitimo.

JORGE PORTER T.
Hamburguesas

La muerte de un nifio trascon-
sumir una hamburguesa en un
local de comida rdpida en Cura-
nilahue, no solo estremece, sino
que también interpela, Nose tra-
ta de un hecho inevitable ni de
unasimple excepcidn, sino que
de una senal de alerta sobre fa-
llas que, en sistemas modemos
de control, debieran ser cada vez
mds infrecuentes. Sibien el ries-
g0 CeTo no existe, en inocuidad
alimentaria el estandar es preci-
samente reducirlo al minimo
posible mediante controles rigu-
rososen todala cadena. Desde la

produccién primaria hasta el
consumo final, existen multi-
ples puntos criticos donde pue-
den introducirse patdgenos, lo
que exige vigilancia constante y
criterios homogéneos. Chile
cuenta con un estindar sanita-
rio s6lido, pero eso no basta. Se
requiere avanzar hacia una go-
bernanza efectiva del sistema
alimentario, con instituciones
que operen coordinadamente,
integrando también a la indus-
tria, la academia y los propios
consumidores. La prevencién
no puede depender de esfuerzos
aislados. A estose suma la nece-
sidad de fortalecer la capacita-
cidn permanente de quienesma-
nipulan alimentos, bajoestinda-
res exigentes y fiscalizables.

LILIANA MAIER N.

"31 Minutos”

Chile exporta culturaal mun-
do. El éxito de “31 Minutos™ en
Meéxico no es casualidad: es fru-
to de afos en que Chile decidié
creer en su cultura. Hoy, con el
recorte al Consejo Nacional de
Television, ese camino se debi-
lita. No es solo un ajuste presu-
puestario. Es una sefal: se le es-
td quitando respaldo a lo que
nos representa, nos une y nos
proyecta al mundo. Asi, Chile
pierde.

MANFRED LAVIN MIRANDA

Los nifios deciden

La influencia de los nifios en
las decisiones de consumo del
hogar yano es un dato anecdo-
tico. La Generacidn Alfa, hijos
de millennials, participa cada
vez mds activamente en con-
versaciones sobre tecnologia,
entretencion, turismo o ali-
mentacién, muchas veces con
informacidn, resenas y argu-
mentos propios. Este cambio
obligaa mirar con especial cui-
dado la forma en que las mar-
cas se relacionan con ellos. El

unto no es negar que los nifos

orman parte del ecosistema de
consumo, sino reconocer que
siguen siendo unaaudienciaen
formacidén. Precisamente por
eso, la publicidad dirigidaa me-
nores exige estandares reforza-
dos de responsabilidad.

MARIBEL VIDAL
Criticar por criticar
Todos sabemos que Chile, por
ley, desde 1925, esun Estado lai-
co. La presentacién del nuevo
capellan de La Moneda ha desa-
tado duras criticas. {No estare-
mos perdiendo el horizonte y
debiéramos guardar nuestras
criticas para asuntos de mayor
urgencia, como son la pobreza,
la violencia, la injusticia, el des-
gaste de la educacidn, el narco-
trifico, los impuestos, etc.?
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