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Costa lanza Dubai Style y trae a Chile
un chocolate Dubai hecho localmente
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El chocolate Dubidi ha
como una tendencia a nivel global, cada vez
mds presente en distintos mercados. En ese

ido consolidindose

contexto, Costa decidié acercar esta propuesta a
las personas, lanzando Costa Dubai Style: un
chocolate desarrollado en Chile que recoge los
elementos mds caracteristicos de esta tendencia
y los adapta al gusto y preferencias del
consumidor local, de manera accesible y
cercana.

La nueva tableta mezcla crema de pistacho con
kadayif, una materia prima clave para hablar
con propiedad de este tipo de chocolate. Esa
combinaci6n logra una experiencia distinta a la
d(‘ una t;ll’)l(‘m tra(lici()nzl]: P()T un l's!(l(), HPHT{'CL'
una textura cremosa € intensa, y por otro una
crocancia que cambia completamente el
E)()Clld(). El rC.\llhadU €S un pr()dul.;[() riCU.
novedoso y con todo el sabor del pistacho como
protagonista.

El punto relevante es que Costa no quiso dejar
esta como una tendencia mis de nicho o
limitada. Al revés, como marca lider de la
categoria, decidié tomar un producto que venia
rodeado de conversacién, curiosidad e incluso
cierta sofisticacién, y transformarlo en una
}'ITU]HI(‘)L'I mads mas - 1.2{ i(llf:i cs hilﬂpl(’, l,’CTU
potente: democratizar el consumo de este tipo
de chocolate y llevarlo a todos los chilenos.

NU ¢S un (_lL'[:l”L‘ menor, Durantc meses, L'l
chocolate Dubdi fue visto por muchos como
una moda intensa, llamativa y probablemente
pasajera. Algo que exploté por novedad, por
estética y por viralidad.
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Pero el mercado mostré otra cosa. La tendencia
siguié creciendo, mantuvo interés y demostré
que tenia espacio real para quedarse. Costa leyo
ese cambio a tiempo y entendié que, si esta
PI’()PLI(.'&[;[ ”L’g(’) Pa]’ll pcrl'l'l;l[ll.’ccr. una marca
como la suya tenia que ofrecerla.

Asi naci6 Costa Dubai Style: una interpretacién
local de una tendencia mundial, manteniendo
los ingrcdicmts que le dan autenticidad, pero
llevindolos a un formato mds accesible, cercano
y ficil de encontrar. Esa combinacién entre
innovacién y cercania es parte importante del
ADN de la marca y explica por qué este
lanzamiento calza bien con su historia dentro
l{(‘l mt.‘rc'd(ln ChiIL'n(L
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l.ﬂ ”Cgilllﬂ (ICI pr()llu(t(] I;lrnhi('rl tuvo una
légica escalonada. En una primera etapa, estuvo
disponible en algunos supermercados hasta el
15 de abril. Esa etapa inicial permitié instalar la
novedad, generar expectativa y probar la
recepcién del producto. Desde esa fecha en
adelante, la rableta comenz6 a estar disponible
en todos los canales de venta, ampliando su
((lbcr[urﬂ )’ rcfklrzand(] su Eﬂ[{ictﬂf mﬂSiV(}.

Con este paso, Costa continia acercando
tendencias a las personas, a partir de una
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escucha activa de sus preferencias y hdbitos de
consumo. Mds que sumar un lanzamiento, el
foco esti en identificar oportunidades con
hClltidL) }' [rlll'l.\r{)]'[llilr]:lb cn PFQPLICSHIS
concretas, que se traduzcan en una experiencia
real y cercana para el consumidor en su dia a
dia.

Y eso es justamente lo que ofrece Costa Dubai
Style: una tableta distinta, con crema de
pistacho, kadayif y una textura que mezcla
crocante con suavidad, inspirada en una
tendencia global que ya dejé de ser pasajera.
Mis que una simple novedad, es una sefial de
hacia dénde se puede mover la categoria
cuando una marca lider decide empujarla. En
simple: Costa vio una tendencia mundial,
confirmé que si tenfa futuro y la convirtié en
un producto real para el mercado chileno. Y ahi
estd la gracia del lanzamiento: no se queda en el
discurso de la innovacién, sino que lo convierte
en algo que efectivamente se puede comprar,
probar y disfrutar en Chile.

ALIMENTO CON SELLO "ALTO EN-,
EVITA SU CONSUMO.




