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Sentí que se encontraba en una situación psicológica
muy delicada. Al final, tardó algunos años, pero sucedió".

ARTHUR MILLER, escritor y difusión de audios inéditos con
Marilyn Monroe

Miss Pucón y su historia: moda, cultura y glamour
INICIATIVA. La propuesta de Marianoly Guerrero fusiona moda y patrimonio en un proyecto que rescata la identidad
chilena a través del vestuario, posicionando a la pasarela como un escenario de difusión cultural.
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on más de cuatro déca-

das de trayectoria en laproducción de eventos,
Marianoly Guerrero y su escue-
la de modelaje con el mismo
nombre, ha consolidado en La
Araucanía un proyecto que
trasciende la pasarela. Funda-
dora de su propia agencia y es-
cuela de modelos, su trabajo no

solo apunta a la formación esté-
tica, sino también al desarrollo

personal y emocional de niñas
y jóvenes, en un enfoque que
combina autoestima, identidad
cultural y proyección interna-
cional.

Desde sus inicios en Temuco,
Guerrero ha trabajado directa-

mente con mujeres jóvenes,
potenciando habilidades que
van más allá del modelaje. "No

"Tenemos que salir
a mostrar Chile, pa-
ra que el mundo
quiera venir a cono-
cerlo".

Marianoly Guerrero,
directora de escuela

es solo pasarela, hay un trabajo

profundo en la autoestima y la
confianza", explica. Esta di-
mensión formativa ha llevado
incluso a que los apoderados
valoren su espacio como una al-
ternativa de crecimiento perso-

nal.
Uno de los pilares de su pro-

puesta es el proyecto "Chile en
la moda", una puesta en escena

que reúne más de 140 trajes ins-
pirados en distintas zonas del
país, desde el norte hasta la Pa-

tagonia. La iniciativa busca res-

catar el patrimonio cultural del

vestuario chileno, integrando
elementos visuales, música y
referencias turísticas en cada

presentación.
El resultado es un espectáculo

que no solo exhibe moda, sino
que también promueve la iden-
tidad nacional en escenarios in-

ternacionales.

GLAMOUR
La propuesta ha tenido una
destacada recepción en el ex-

tranjero. Guerrero ha llevado
este trabajo a países como Esta-

dos Unidos y Argentina, donde
ha participado en encuentros
de moda y programas televisi-
vos, posicionándose como una
embajadora cultural. "Tene-
mos que salir a mostrar Chile,
para que el mundo quiera venir
a conocerlo", señala, enfatizan-

do el rol de la moda como he-
rramienta de difusión turística.

CEDIDA

EL IMPACTO DEL PROYECTO TAMBIÉN SE REFLEJA EN OPORTUNIDADES CONCRETAS PARA LAS PARTICIPANTES.

En paralelo, la agencia desa-
rrolla certámenes como "Miss
Pucón Embajadora del Turis-
mo", instancia que busca repre-

sentar los atractivos de la región

a través de sus participantes. A

diferencia de otros concursos,

aquí el énfasis no está en la apa-

riencia física, sino en la capaci-

dad comunicativa y el vínculo
con el territorio.

El impacto del proyecto tam-
bién se refleja en oportunida
des concretas para las partici-

pantes, con viajes al extranjero,

participación en certámenes in-
ternacionales y experiencias
que, en muchos casos, pare-

cían inalcanzables.

De cara al futuro, Marianoly
Guerrero ya proyecta nuevas
iniciativas y una expansión in-
ternacional más sólida. Su obje-
tivo es claro: seguir posicionan-

do la moda como un puente en-
tre cultura, identidad y desarro-
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Cenco Temuco invita
a reencontrarse
en el Día de la Madre
Con participación mediante boletas desde $20.000 y el sorteo de dos
viajes dobles al Caribe, Curazao.

Lejos de las celebraciones
centradas en obsequios, Cenco
Temuco invita a vivir el Día de la
Madre desde lo esencial: el
tiempo compartido. La propues-
ta busca generar espacios de
encuentro a través de experien-
cias simples, pero significativas.

En el marco de una de las fe-
chas más relevantes del calen-
dario -donde un 77,8% de las
personas en Chile la considera
especialmente significativa, se-
gún Activa Research-, Cenco Te-

muco se suma a la campaña
"Mamá, qué bueno es encon-
trarnos", impulsada por Cenco
Malls para promover el encuen-
tro y la conexión familiar.

La propuesta en la capital re-

gional de La Araucanía pone el
acento en generar instancias
concretas para compartir. Entre
ellas, destacan las sesiones foto-

gráficas dirigidas a madres e hi-
jos. La experiencia se comple-
menta con la posibilidad de
crear cartas personalizadas y

acceder a maquillaje express,
para luego llevarse un recuerdo
físico del momento.

Para acceder a estas activida-

des, los visitantes deben esca-
near boletas desde $20.000 en
la app de Cenco Malls. Asimis-
mo, las compras permitirán par-
ticipar en el sorteo de dos viajes
dobles al Caribe, específicamen-
te a Curazao, extendiendo la ex-
periencia más allá del territorio
local.

"En Cenco Malls buscamos

namá
es encastrara" cenco.maLLS

desarrollar espacios y experien-
cias que realmente conecten
con las personas, entendiendo
lo que hoy valoran: lugares don-
de puedan compartir, disfrutar
y vivir momentos significativos.
A través de nuestra propuesta,
buscamos fortalecer ese víncu-

lo con nuestros clientes, gene-
rando instancias que no solo in-
vitan a volver, sino que también
construyan una relación de lar-
go plazo", afirmó Macarena Bas-
saletti, Gerenta Regional de
Marketing y Experiencia de Cen-
co Malls.
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