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Cenco Temuco invita
a reencontrarse
en el Dia de la Madre

Con participacién mediante holetas desde $20.000 y el sorteo de dos
viajes dobles al Caribe, Curazao.

Lejos de las celebraciones
centradas en obsequios, Cenco
Temuco invita a vivir el Diade la
Madre desde lo esencial: el
tiempo compartido. La propues-
ta busca generar espacios de
encuentro a través de experien-
cias simples, pero significativas.

En el marco de una de las fe-
chas mds relevantes del calen-
dario -donde un 77.8% de las
personas en Chile la considera
especialmente significativa, se-
glin Activa Research-, Cenco Te-

muco se suma a la campaia
“Mamd, qué bueno es encon-
trarnos”, impulsada por Cenco
Malls para promover el encuen-
troy la conexidn familiar.
Lapropuesta en la capital re-
gional de La Araucania pone el
acento en generar instancias
concretas para compartir. Entre
ellas, destacan las sesiones foto-
graficas dirigidas amadres e hi-
jos. La experiencia se comple-
menta con la posibilidad de
crear cartas personalizadas y

acceder a maquillaje express,
paraluego llevarse unrecuerde
fisico del momento.

Paraacceder a estas activida-
des, los visitantes deben esca-
near boletas desde $20.000 en
la app de Cenco Malls. Asimis-
mo, las compras permitiran par-
ticipar enelsorteode dosviajes
dobles al Caribe, especificamen-
tea Curazao, extendiendo la ex-
periencia mas alld del territorio
local.

“En Cenco Malls buscamos

desarrollar espaciosy experfen-
cias que realmente conecten
con las personas, entendiendo
lo que hoy valoran: lugares don-
de puedan compartir, disfrutar
y vivir momentos significativos.
A través de nuestra propuesta,
buscamos fortalecer ese vincu-
lo con nuestros clientes, gene-
rando instancias que nosolo in-
vitan avolver, sino que también
construyan una relacion de lar-
goplazo”, afirmé Macarena Bas-
saletti, Gerenta Regional de
Marketingy Experiencia de Cen-
co Malls.




