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PROCHILE Y CONADI ORGANIZARON EL DESFILE CANINO, CON EL FIN DE FOMENTAR LA EXPORTACION DE LA FIBRA DE ALPACA Y LAS TENIDAS CREADAS POR ARTESANAS DE LA REGION.

Buscan exportar ropa para mascotas

fabricada con fibra de alpaca

Iniciativa persigue que estos productos
lleguen a mercados norteamericanos
donde son altamente cotizados.
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nas seleccionadas a través
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ca, quienes presentaron una
coleccién textil innovadora
orientada a un nicho de
mercado en crecimiento: la

PRENDAS VARIADAS

En el desfile realizado para mostrar los alcances de este
proyecto, los canes modelaron prendas como chalecos, ban-
danasy accesorios confeccionados con técnicas tradiciona-
les, evidenciando el potencial de la region para sofisticar su
oferta exportable combinando tradicién e innovacion.
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tidad local y mayor valor conla Direccién Reg to tiene que profundizarsey  potencial exportador de es- mos las prendasytodoelpo- te, nos posiciona como re-
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