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El pequeiio cartégrafo de Los Angeles:
“Geomartin’, el niho influencer que
enseha geografia al mundo

Con solo 9 ahos, este estudiante angelino se ha transformado en un
fenémeno en redes sociales. Martin Villarreal, promueve el turismo
nacional y demuestra que el autismo es, ante todo, un despliegue de
capacidades asombrosas.

I Octavio Pérez Sanchez

prensa@latribuna.cl
nlaciudadde LosAngeles,
E entre libros de mapas y
dibujos de banderas, vive
un pequeio que estd cambian-
do la forma en que los adultos
y nihos entienden el aprendi-
zaje. Se trata de Martin Villa-
rreal, conocido en ¢l mundo
digital como “GeoMartin”, un
estudiante de cuarto bésico del
Colegio Saint George que, a su
corta edad, ya sabe lo que es
serviral. Con un video sobre su
viaje a Temuco que superd las
40.000 visualizaciones, Martin
no es solo uninfluencer de paso;
esun divulgador de cultura que
utiliza el Trastorno del Espec-
tro Autista (TEA) no como una
limitacion, sino como el motor
de una curiosidad inagotable.

EL DESPERTAR DE UNA
PASION: DE LOS PECES
A LAS NACIONES

Lahistoriade Martin comen-
z0 a revelarse temprano. A los
dos afios, sus padres, Marcela
Pacheco y su esposo, notaron
que su primer hijo tenia habi-
lidades que se escapaban de la

norma para su edad. Mientras
otros nifios se distraian con
juguetes convencionales, Mar-
tin desarrollaba una “obsesién”
—término com@n en los intere-
ses profundos del TEA— por el
fondo marino. Conocia tipos de
peces y ballenas con una preci-
sion asombrosa.

Sin embargo, el giro hacia la
deografiallegaria delamano de
la cultura pop. Tras escuchar la
famosa cancion de los paises de
la serie Animaniacs, ¢l mundo
de Martin se expandié hacia
las fronteras, las banderas y los
continentes. A los cinco anos,
el diagnéstico de TEA fue con-
firmado por especialistas, pero
para entonces, Martin ya esta-
ba trazando su propio mapa del
mundo en cuadernos y panta-
llas. Sus tardes se dividen hoy
entre los libros de geografia y
los “Countryballs”, esas figuras
animadas de paises que ¢l tanto
admira y que han moldeado
su estética visual en las redes
sociales.

EL NACIMIENTO DE
“GEOMARTIN” EN LA
ERA DIGITAL

La idea de saltar a las panta-
1las no fue de sus padres, sino

del propio Martin. Inspirado
por creadores de contenidos
educativos, el pequefio insistio
cn tener su propio canal para
mostrar sus conocimientos.
Marcela, su madre, conficsa
que inicialmente sinti6 el temor
natural de cualquier progenitor
ante la exposicién de un menor
cn internet. No obstante, deci-
dieron canalizar esa energia de
forma segura y estratégica.

“Le dije: hagamos algo, suba-
mos videos mejor a TikTok, que
es una red social que hoy en
dia tiene més alcance”, relata
Marcela. Asi nacié la cuenta
“GeoMartin”, un espacio donde
cl contenido educativo es la
prioridad. Desde datos curiosos
sobrelasregiones de Chile hasta
la enschanza de los colores de
las banderas, Martinhalogrado
captarlaatencion de seguidores
no solo en Chile, sino también
en Espafia, Brasil y Reptblica
Dominicana. Incluso, suimpac-
to ha motivado gestos de ternu-
ra ciudadana, como el envio de
libros de regalo desde Chimba-
rongo por parte de seguidores
que admiran su intelecto.

UN AULA SIN PAREDES:
INTEGRACION
Y TURISMO LOCAL

Elimpacto de su faceta como
influencerhatenidorepercusio-
nes directas en su vida cotidia-
na en Los Angeles. En el cole-
gio Saint George, donde cursa
sus estudios desde pre-kinder,
Martin enfrenté inicialmente
los desafios propios de la socia-
bilizacién neurodiverdente. A
menudo se encontraba aislado
porque sus temas de interés —
datos geograficos profundos—
no siempre conectaban con las
inquictudes de sus compaificros
de juego.

Sin embargo, sus canales
digitales sc convirtieron en su
cartade presentacion. Al ver sus
videos, sus compaficros comen-
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zaron a conocer sus gustos
desde otra perspectiva, gene-
rando un impacto positivo en
su comunidad educativa. Hoy,
los nifios juegan mas con ¢él, lo
escuchanyvaloran suexcelen-
cia académica.

Pero el alcance de GeoMar-
tinvamasalladel aula. A través
de secciones como “Un dia una
region’, el pequeiio fomenta de
manera inconsciente el turis-
mo yla culturalocal. Un ejem-
plo fue su video sobre el Salto
del Laja, donde mostro la belle-
za de la cascada en una época
de gran caudal, motivando a
muchas personas a escribirle
agradecidas por redescubrir
esc icono de la provincia de
Biobio. Martin, sin saberlo, se
haconvertido enun embajador
turistico que enseha que Chile,
el pais “més largo y estrecho”
(segin Martin), un récord que
menciona con orgullo cuando
explica por qué Chile es su pais
favorito.

ELFUTURO: ENTRE
LOSSUENOS Y LA
RESPONSABILIDAD

A pesar del éxito digital, los

padres de Martin mantienen
los pies en la tierra. Marcela es
enfitica al senalar que la inten-
ciénnunca ha sido monetizarla
imagen de su hijo, sino apoyar-
lo en sus suehos y metas. Para
ellos, estos videos son un regis-
trode vida: “Para que él después
vea que sus metas y sus suenos
silos pudo lograr™.

El mensaje que Marcela
busca transmitir a la sociedad
es claro y potente. Insta a los
padres a impulsar las habilida-
des de sus hijos yalacomunidad
a entender que un diagnéstico
de TEA no hace a los ninos dis-
tintos, sino capaces de desarro-
llar talentos extraordinarios si
se les da el espacio adecuado.

Mientras tanto, Martin ya
tiene trazado su propio destino.
Cuando sele pregunta qué quie-
reser de adulto, no duda en res-
ponder: “Profesor de historia’.
Suobjetivo es seguir ensehando
sobre mapas y paises, pero esta
vezdesde una pizarrareal, aun-
que probablemente nunca deje
de ser ese nifio que, con un telé-
fonoymuchainteligencia,logro
quemiles depersonas volvieran
ainteresarse por la cultura y la
historia de su propia tierra.



