EL MERCURIO

Fecha: 10/05/2026 Audiencia: 320.543 Seccion: ACTUALIDAD

Vpe: $8.693.590 Tirada: 126.654 Frecuencia: SEMANAL o
Vpe pag: $20.570.976 Difusion: 126.654 o
Vpe portada: $20.570.976 Ocupacion: 42,26% Pag: 2

Un dfa antes, el mandatario desarrollarfa en una regién una actividad similar, pero de corte “ciudadano”

Presidente define ejes de la Cuenta Publica:
auditoria, avances y “casos reales”

[ S

El asesor Cristidn Valenzuela y su equipo estdn a cargo de la redaccién del discurso y de su “bajada” politica.
La Secretaria de Comunicaciones, en tanto, tiene la tarea de “promocionar” la alocucién de José Antonio
Kast y convertirla en un “hito republicano” que despierte interés nacional.

BENJAMIN COURT M.

En los pasillos de La Moneda, el
director de la Secretaria de Comu-
nicaciones (Secom), Felipe Costa-
bal, suele caminar con una llama-
tiva “coleccién” bajo el brazo: los
libros que recopilan todas las
cuentas publicas presidenciales
desde el retorno a la democracia.
El periodista reconoce que el tema
le apasiona y que, desde el inicio
delaactual administracion, ha de-
dicado parte importante de su tra-
bajo arevisar discursos histéricos,
analizar estilos y estudiar los mo-
mentos mds recordados de cada
intervencién ante el Congreso
Pleno. En Palacio comentan que
no solo ha reunido material au-
diovisual y documentos, sino
también detalles simbdlicos y co-
municacionales que marcaron
distintas épocas.

Faltan apenas tres semanas para
el primer gran hito republicano
del gobierno del Presidente José
Antonio Kast, cuya primera
Cuenta Publica se realizard el 1
de junio en el Congreso. Aunque
la administracién del fundador
del Partido Republicano llevard
menos de cuatro meses cuando
enfrente esa instancia, en el Eje-
cutivo aseguran que el trabajo
preparatorio comenzdé hace ya
bastante tiempo y que el objetivo
no es limitarse a una presenta-
cién protocolar.

Mostrar avances

En La Moneda reconocen que,
histéricamente, las primeras
cuentas ptiblicas de un gobierno
suelen enfocarse en anunciar pro-
mesas, delinear prioridades y
comprometer proyectos futuros,
mds que en exhibir resultados
concretos. Sin embargo, en el en-
torno presidencial afirman que
esta vez la Idgica serd distinta.
“Tenemos que mostrar avances”,
sostienen en Palacio. La evalua-
cién interna es que, pese al breve
tiempo en el poder, existe una
ciudadania que espera sefiales in-
mediatas y un checklist claro res-
pecto de las medidas adoptadas
desde la llegada de Kast a La Mo-
neda, especialmente consideran-
do la sensacién de urgencia insta-
lada en temas como seguridad,
crecimiento econémico y gestion
del Estado.

La antesala de la Cuenta Publica
también estd marcada por las cri-
ticas que ha enfrentado el Ejecuti-
vo respecto de la velocidad en el
control de la agenda politica y la

concrecién de medidas en una de
las principales banderas de cam-
pana del mandatario: la seguri-
dad. A ello se suma la presién por
mostrar avances en el proyecto
de Reconstruccidn, iniciativa que
en Palacio consideran clave para
la administracién y cuyo tramite
esperan tener avanzado hacia el 1
de junio.

Con todo, en el Ejecutivo asegu-
ran que la estrategia para la Cuen-
ta Publica va mds alld del conteni-
do estrictamente politico o legis-
lativo. La intencién es convertir la
ceremonia en un “hito republica-
no” con capacidad de generar
identificacién ciudadana y trans-
formarlaen un “punto de encuen-
tro” nacional. Bajo esa ldgica, en
Palacio dividieron el trabajo en
cuatro grandes ejes: el discurso
presidencial, la puesta en escena'y
transmision, la elaboracién del
documento oficial y la estrategia
comunicacional para posicionar
el evento.

El primero de esos pilares corres-
ponde al discurso presidencial. EI
mensaje que entregard Kast estd
siendo preparado por el equipo
liderado por el director estratégi-
co de comunicacién y contenidos
de Presidencia, Cristidn Valen-
zuela, quien trabaja coordinada-
mente con la Secom y con los dis-
tintos equipos politicos de Pala-
cio. Elabogado ha sido uno de los

principales encargados de cons-
truir las “bajadas politicas” del
Gobierno y de definir el tono na-
rrativo que ha caracterizado a la
actual administracién.

En paralelo, la Secom trabaja en el
segundo eje: la transmisién y
puesta en escena del acto. Esto in-
cluye todos los aspectos técnicos
y comunicacionales relacionados
con la salida al aire del discurso
desde el Congreso Nacional, ade-
mds de la coordinacién audiovi-
sual, gréfica y digital del evento.

Link con el
ciudadano comin

Aunque en La Moneda todavia
evitan adelantar el contenido po-
litico especifico del mensaje presi-
dencial —argumentando que el
texto sigue en elaboracién—, sf
reconocen algunos lineamientos
centrales. Uno de ellos serd man-
tener el estilo que ha caracteriza-
do a Kast desde la campana: “ba-
jar la informacién” a ejemplos
concretos y cotidianos. Mientras
el expresidente Gabriel Boric era
identificado en Palacio como un
orador con fuerte carga concep-
tual y Sebastidn Pifiera como un
mandatario enfocado en cifras y
resultados estadisticos, en el en-
torno de Kast aseguran que su
principal fortaleza radica en co-
nectar con experiencias reales de

El Presidente José Antonio Kast estuvo en el salén del Congreso Pleno, al asumir el cargo. Ahora debera volver para rendir su primera cuenta al pais.

las personas.

Por ello, el discurso incluiria refe-
rencias a historias concretas, situa-
ciones cotidianas y ejemplos ciu-
dadanos vinculados a temas como
delincuencia, migracién, empleo
y acceso a servicios. En el equipo
presidencial explican que la inten-
cién es transmitir cercania y refle-
jar “el Chile real”, una formula
que Kast ha utilizado reiterada-
mente en sus intervenciones pu-
blicas y que ahora buscard proyec-
tar en su primera Cuenta Publica.

“Herencia” de
Boric y revisién
total

Otro de los focos del mensaje serd
la situacién en que el actual go-
bierno recibié el pafs. En Palacio
sostienen que el mandatario hard
un contraste explicito con la ad-
ministracién anterior, responsa-
bilizando parte importante del
deterioro econémico y del desor-
den fiscal al gobierno saliente. En
esa linea, el denominado plan de
“Auditoria Total” tendrd un espa-
cio relevante dentro del discurso
presidencial.

El tercer eje corresponde a la ela-
boracién del documento oficial y
juridico asociado a la Cuenta Pu-
blica presidencial, conocido como
Mensaje Presidencial. Para su
preparacién, cada ministerio debe

desarrollar una cuenta publica
sectorial con informacién relativa
a avances legislativos, ejecucién
presupuestaria, implementacién
de politicas pblicas y compromi-
sos adquiridos por el Gobierno.
En este proceso cumple un rol
clave la Divisién de Coordina-
cién Interministerial (DCI), cuya
labor consiste en articular y coor-
dinar el trabajo entre las distintas
carteras y la Presidencia de la Re-
publica. La unidad recopila, or-
dena y supervisa los anteceden-
tes entregados por cada ministe-
rio para consolidar el contenido
que luego serd incorporado al
Mensaje Presidencial.

Tras la exposicion del mandata-

Camino de la ceremonia, el Gobierno
desarrollara una campaiia de difusion que dara
cuenta, incluso, de anécdotas de cuentas

anteriores.

CLAUDIO CORTES

zardn después de la exposicién
presidencial. La idea del Ejecuti-
vo es que cada secretario de Es-
tado despliegue posteriormente
actividades presenciales en re-
giones, reforzando territorial-
mente los anuncios realizados
por Kast y profundizando los
énfasis de cada cartera.

De hecho, en Palacio también
evalian que el Presidente realice
una “Cuenta Ciudadana” en re-
giones el dia previo a la Cuenta
Ptblica, con el objetivo de dar
una sefial de descentralizacién y
reforzar el cardcter territorial
que el Gobierno busca imprimir-
le a la ceremonia.

“Acercar” a
la ciudadania

El cuarto eje corresponde a la
promocién y difusién de la
Cuenta Ptiblica. Segtin explican
fuentes de gobierno, para esta
ocasién se diseiié una estrategia
comunicacional especialmente
enfocada en acercar el evento a
la ciudadanfa y reposicionarlo
como una instancia de relevan-
cia nacional.

En ese contexto, a partir de este
lunes —cuando resten tres sema-
nas— el Ejecutivo iniciard una
campana a través de plataformas
digitales y redes sociales con el
objetivo de romper la percepcién
de que la Cuenta Ptiblica es sim-
plemente un trémite institucio-
nal y transformarla en un evento
de “encuentro nacional”.

Para ello, ministros, subsecreta-
rios y delegados regionales ten-
drdn un rol activo en la difusién.
Desde hace semanas, la Secom
viene trabajando coordinada-
mente con los equipos de comu-
nicacién de las distintas autorida-
des para preparar contenidos, li-
neamientos y piezas audiovisua-
les orientadas a reforzar el interés
ciudadano por la ceremonia.
Durante los primeros dfas de
camparia se compartirdn anécdo-
tas, hitos histdricos y datos curio-
s0s sobre antiguas cuentas ptibli-
cas, ademds de material relacio-
nado con la historia
del acto. Posterior-
mente, distintas au-
toridades realiza-
ran invitaciones pu-
blicas para seguir la
transmision, insis-
tiendo en la idea de

rio ante el Congreso Pleno, el do-
cumento queda registrado ofi-
cialmente en los Diarios de Se-
siones y archivado por la Biblio-
teca del Congreso Nacional
como parte del registro institu-
cional del Estado.

A diferencia de afios anteriores,
esta vez las cuentas publicas sec-
toriales de los ministros se reali-

que se trata de una
instancia transversal y de un es-
Ppacio de encuentro nacional.
Finalmente, el Ejecutivo desple-
gard una estrategia territorial en
regiones para amplificar el men-
saje y reforzar el cardcter nacio-
nal de la actividad, buscando
que la Cuenta Publica no quede
circunscrita tinicamente al Con-
greso o a Santiago.



