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Menos oferta en
la partida chilena

Millones de cajas de uva de mesa
exportadas mensualmente por Chile.
Promedic de varias temporadas.
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Fuerte caida en Estados Unidos

Toneladas de uva de mesa chilenas exportadas
a la semana 18 de cada temporada por mercado.
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08 pe-
dian
que
man-=
dara-
mos mas uvas’, explica Ro-
drigo Manasevic, director
ejecutivo de Utilitas.

El gjecutivo, que apoya a
agricultores enla exportacion
directa, reconoce que la de-
manda se mantuvo activa pa-
ra las uvas de mesa chilenas
en la temporada 2025-2026.
No solo se vieron mejores
precios que en la campaiia
anterior, sino que también
una mayor tolerancia a los
defectos en las frutas.

Cuando quedan escasos
contenedores de uvas de me-
sa chilenas por vender y Mé-
xico toma la posta en la oferta
de esa fruta, llega la hora de
los balances.

“Vaa ser una buena tempo-
rada en términos comercia-
les”, sentencia Manasevic.

Buena parte de esa situa-
cion se dio gracias a una baja
importante en la oferta chile-
na de uva de mesa. Las lluvias
de marzo golpearon a la ofer-
ta de la frontera sur de ese
cultivo, especialmente la Re-
gion de O’'Higgins.

Aun mas importante en
cuanto a la resta de volume-
nes fue la decision de los fru-
ticultores del valle de Copia-
po de destinar parte impor-
tante de sus uvas de varieda-
des tradicionales a la
produccion de pasas, dejando
para la exportacion en fresco
las variedades con royalty.

Entre restas y restas, hasta
el cierre de abril se registra-

66

4% bajan
exportaciones
de uva de mesa

Las lluvias de marzo en la Region de O’Higgins y la salida de
produccion de Copiapo hicieron que solo se exportaran 56,9
millones de cajas al cierre de abril.

EDUARDO MORAGA VASQUEZ

ron exportaciones por 56,9
millones de cajas de uva de
mesa, una baja de 14% res-
pecto de igual fecha de la
temporada pasada.

“Con este volumen el ne-
gocio esta en equilibrio”,
sostiene Juan Carlos Valen-
zuela, director de Produc-
cion de Dole.

Influyo también el creci-
miento delos envios a Europa
y América Latina, que ayudo
adescomprimir Estados Uni-
dos, especialmente de varie-
dades rojas, un mercado que
toma mas de la mitad de las
uvas chilenas.

“Aunque en general fue
una temporada positiva. El
balance final de cada pro-
ductor de uva de mesa va a
depender mucho de lavarie-
dad, el mercado y zona en

que se ubica”, sostiene Ma-
nuel José Alcaino, presiden-
te de Decofrut.

CAE PRODUCCION DE
COPIAPO

Ignacio Caballero, direc-
tor ejecutivo del Comité de
Uva de Mesa de Frutas de
Chile, parte por argumentar
que el menor volumen res-
ponde principalmente al
aceleramiento en el recam-
bio varietal.

“Ademis existe una combi-
nacion de factores que ha ace-
lerado el descenso, como fue
el impacto de las lluvias que
afectaron a la zona centro sur
del pais entre el 16 y 22 de
marzo, lo que disminuyé en
mas de 4 millones de cajas el
volumen total. El recambio
varietal afectd a Atacama,

donde se arrancaron varieda-
des tradicionales, por lo que
va a terminar cayendo un 21
[JUI' ciento,‘ 21 una menor ma-
nera afecto el recambio varie-
tal a Coquimbo, que va cayen-
do un 9%. Por su parte,
O’'Higgins fue la region mas
afectada por las lluvias, por lo
que va cayendo un 16%, se-
guida de la Region Metropo-
litana 139%, vy Valparaiso 9%”",
sostiene el representante del
Comité de Uva de Mesa.

En tanto, Valenzuela ex-
plica que la fuerte baja de la
oferta de Atacama se debe a
que para los agricultores
nortinos es muy dificil com-
petir con variedades tradi-
cionales frente a la oferta de
Peri. Algunas nuevas varie-
dades le han permitido al
pais vecino ofrecer uvas de
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BALANCE DEL COMITE

En el Comité de Uva de Mesa destacaron su partici-
pacién en el Global Grape Group, espacio que reane
a los principales paises exportadores de uva de mesa
del hemisferic sur y otros actores relevantes de la

industria.

“Esto ha permitido implementar la primera campafa
de promocion conjunta en EE.UU. entre mas de un
pais de origen, con informacion semanal oportuna, lo
gue ha fortalecido una mirada mas global sobre los
desafios que enfrenta la categoria”, dice Ignacio
Caballero, director del Comité de Uva de Measa.

En el organismo también destacan la coordinacién en
destinc en EE.UU., contando con apoyo de la Mariti-
me Exchange, con reuniones periddicas para ir moni-
toreando |a situacion logistica, generando una de las
temporadas mas eficientes en |a parte logistica en

destino,

calibres grandes, firmes y
con buena poscosecha.

Por eso, variedades tradi-
cionales como la flame en Co-
piapo pasaron adedicarseala
produccion de pasas. Aunque
los precios que logran los
agricultores por su produc-
cion son mucho menores, los
costos también bajan, lo que
permite generar rentabilidad
y no pérdidas.

En tanto, Gonzalo Salinas,
analista sénior de Rabobank,
destacar que las verdes sin se-
milla se han consolidado co-
mo el grupo de variedades
més exportado v es una reali-
dad que va en linea con otros
paises como Pert y Sudéfrica.

“Sinembargo, a nivel de va-
riedad individual, red globe
permanece como la mas ex-
portada, aungue posiblemen-
te en la proxima temporada
sweet globe o autumn crisp
podrian arrebatarle el primer
lugar que mantuvo por mis
de 15 temporadas, desde la
2010-11, cuando le quitd el li-
derazgo a thompson”, sostie-
ne Salinas.

Segun cifras de Frutas de
Chile, las nuevas variedades
de uva de mesa siguen mos-
trando un mejor desempenio
y representaron el 72% de los

El recambio varietal
afecto a Atacama,
donde se arrancaron
variedades
tradicionales, por lo
gue va a terminar
cayendo un 21%”

IGNACIO CABALLERO
COMITE DE UvA DE MESA,

envios. De hecho, caveron so-
lo 7%, mientras que las varie-
dades tradicionales disminu-
yeron 35%.

Adicionalmente, en la tem-
porada 2025-26 se consolido
la salida de Chile de la parte
temprana, reforzando la im-
portancia del cierre de la cam-
pana. Segiin el analisis de Ra-
bobank, marzo sigue siendo el
mes mas importante en la ex-
portacion de uva de mesa de
Chile. 8i bien los envios han
disminuido fuertemente en la
parte temprana por la compe-
tencia de Pert, en la segunda
mitad de la temporada (mar-
zo, abril, mayo) la cantidad
exportada es pricticamente la

mismaque lo que se enviabaa
principios de siglo.

Entre 2001y 2005, lamitad
de las exportaciones de uva de
mesa de Chile se enviaban en
la primera mitad de la tempo-
rada (septiembre a febrero),
mientras que en esta década
(2021/22 a 2025/26) la parti-
cipacion bajo a un 34%.

Un elemento que ayudd
con la comercializacion es
que esta temporada la oferta
fue mucho mas ordenada que
la anterior. La campafia pa-
sada estuvo marcada por
problemas logisticos en Chile
y Perti que provocaron atra-
s0s en los despachos, acumu-
lacion de volumen y una dis-
rupecidn del nivel semanal es-
perado en el mercado de los
Estados Unidos.

De hecho, en la tempora-
da2024-25, Chiley Pertlle-
garon a ofrecer sobre 5 mi-
llones de cajas semanales en
Estados Unidos en febrero
de 2025.

MEJORES PRECIOS

En la temporada 2025-
26, los resultados comercia-
les no solo tuvieron que ver
con la oferta y la demanda,
sino que también con la po-
litica, especialmente la de
Estados Unidos.

Ese mercado recibio el
52% de los envios chilenos
durante la actual campana,
una baja de 19% respecto de
la temporada 2024-25.

El arancel de 10% que la
Casa Blanca impuso a la ma-
voria de las exportaciones
chilenas a Estados Unidos
-en el marco del Liberation
Day- tuvo impacto en la uva
de mesa.

El impuesto hizo mas

atractivo otros mercados co-
mo fue Europa, el cual crecid
un 5% respecto de la tempo-
rada pasada, llegando a 12,8
millones de cajas (22% de
participacién); también ha
crecido Latinoamérica, con
6,5 millones de cajas (11%
participacién). En este alti-
mo resaltan el crecimiento de
Ecuador y Colombia, con una
mantencion del volumen de
Meéxico, segiin las cuentas de
Frutas de Chile.

Adicionalmente, la sus-
pension del Systems Appro-
ach significd volver a operar
bajo condiciones fitosanita-
rias mas restrictivas, con ma-
yores costos v presion a la ca-
dena logistica.

“Para la industria, recupe-
rar ese mecanismo es una
prioridad, porque fue resul-
tado de un trabajo técnico de
largo plazo entre Chile y Es-
tados Unidos y porque per-
mite competir en mejores
condiciones en un mercado
estratégico”, afirma Ignacio
Caballero.

El lider del Comité de Uva
de Mesa destaca que los pre-
cios en los mercados de desti-
no han estado por sobre los de
la temporada anterior. Sin
embargo, también se han ob-
servado situaciones distintas
seglin mercado y momento
de la temporada, como pro-
ducciones afectadas por llu-
vias, una mayor dispersion de
precios v menores retornos
en enero en Estados Unidos.

En la industria se estima
que para las uvas de mesa de
buena calidad y condicion
se proyecta un aumento de
entre 8% y 18% en los pre-
cios respecto de la tempora-
da pasada.



