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DEPORTE

G ENTREVISTA. PATRICIO ANDRADE, presidente de la SADP de Deportes Puerto Montt:

“Deportes Puerto Monit debe transformarse
en un estandarte positivo de Los Lagos y
de la salmonicultura chilena”
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de Deportes Puerto
Montt cumpli6 43 afos, e
los que ha navegado por diver-
s0s mares y que hoy atraviesa
una etapa de reconstruccion y
profesionalizacién. Ad portas
de oficializarse la Sociedad
Andnima Deportiva Profesio-
nal (Sadp), su presidente, Patri-
cio Andrade, converso con El
Llanquihue sobre el momento
de los Albiverdes, enfatizando
que el clubbusca consolidar un
proyecto serio, responsable y
sostenible, basado en orden fi-
nanciero, gobierno corporati-
vo activo y una vision de largo
plazo para representar de bue-
na formaa la region
Por loque el timonel del Ve-
lero llamé a empresariosy a la
industria regional aacercarse y
conocer el proyecto. Mas alla
de lo deportivo, la meta es re-
construir confianzas y posicio-
nar a Deportes Puerto Montt
como un simbolo positivo de
identidad regional, vinculado
al esfuerzo las familiasdel sur y
al desarrollo de la salmonicul-
tura, una de las industrias mas
relevantes del pais.

Ei pasado 6 de mayo Club

- ;Cudles lasituacion de Deportes
Puerto Montt tras 43 afios?

- Después de la crisis de 2023 y
con la instauracion de la Socie-
dad An6nima desde 2024 he-
mos estabilizado el club. La ins-
titucion esta en mejores condi-

ciones, lo que nos ha permiti-
do conformar un plantel com-
petitivo con un presupuesto
mesurado. A través del trabajo
diario, siendo metédicos y hu-
mildes, logramos armar un
grupo que nos mantiene pe-
leando los primeros puestos.

- ZEn qué etapa se encuentra el
procesodelaSadp?

- La Sociedad Anénima Depor-
tiva Profesional ya superé la
inscripcion en el Instituto Na-
cional del Deporte (IND). En
paralelo, estamos solicitando
que la Comision para el Merca-
do Financiero (CMF) nos reco-
NOZCa para comenzar a ser su-
pervisados. Luego, queda la
aprobacién de la ANFP y el
Consejo de Presidentes. Ya pe-
dimos la fecha para concretar
este cambio de administra-
cion, pasando del Fondo del
Deporte a la Sociedad Anéni-
ma Deportiva Profesional.

Decde ol d

trativo, zqué ha sido lo mas com-
plejo de este periodo?

-Ordenar la casa hasido lomas
dificil. Habia desorden y falta
de liderazgo. A veces no se ne-
cesita tantos recursos, sino gas-
tarlos bien, optimizar y aprove-
char cada peso. De a poco he-
mos recuperadolasconfianzas
de la industria regional, re-
construyendo la parte admi-
nistrativa paso a paso. Tam-
bién tuvimos un cambio de di-
rector técnico que ha funciona-
do muy bien, dandole todalali-

ANDRADE HA IMPULSADO EL ORDENAMIENTO ADMINISTRATIVO DEL CLUB.

bertad para trabajar. Ademas,
el fiitbol femenino se ha con-
formado de excelente manera
CON UnN NUevo cuerpo técnico,
posicionandonos en lugares de
avanzada. Organizar todo este
panorama alicaido fue el ma-
yor reto.

te los equipos recién ascendidos
son candidatos a perder la cate-
goria, ;proyectaban un inicio de-
portivo tan positivo?

-Sabiamos que si trabajabamos

con seriedad desde el primer
dia, losresultados iban aempe-
zar a acompaiiar. Uno mantie-
ne lamesuraante posibles tras-
piés, pero cuando haces las co-
sas bien, los resultados llegan
solos. Nos apegamos a esa filo-
sofia y trabajamos a diario pa-
ra mantener ese rendimiento.

- ;Este mismo nivel de planifica-
cidnseaplicd al fiithol femenino?
- Asi es. Progresivamente les
hemos entregado mas herra-
mientas para equiparar la ba-

lanza, rompiendo el estigma
de queal fiitbol masculino sele
damuchoy a las mujeres me-
nos. Se ha formado un grupo
excelente que ha comprendido
el espiritu de la institucion: no
somos solo el equipo de Puer-
toMonitt, representamosa una
de las regiones mas potentes
de Chile. De a pocolo estamos
haciendo sentir.

- En este proceso de recuperar
confi icuales el j
para el sector productivoy lain-
dustria local?

- Por mi vinculacién profesio-
nal con laindustriasalmonera,
conozco profundamente el va-
lor que tiene ese sector para
nuestra region. Deportes Puer-
to Montt debe transformarse
en un estandarte positivo de
Los Lagos y delasalmonicultu-
rachilena, nosolo desde lo de-
portivo, sino también desde la
manera enque hacemoslas co-
sas. Estamos trabajando con
seriedad, fortaleciendo el go-
bierno corporativo, ordenan-
do laadministracion y constru-
yendo un proyecto sostenible.
Queremos recuperar las con-
fianzas paso a paso, con he-
chos concretos y responsabili-
dad. El lamado esa que lain-
dustria se acerque, conozca es-
te proyecto y vea que existe
una institucién que quiere re-
presentar de buena formaala
region. Nuestra aspiracion es
posicionarnosen Primera Divi-
sién y, en el futuro, competir
internacionalmente llevando

el nombre de Puerto Montt, de
Los Lagos y de la industria sal-
monera chilena alomas alto.

- Ante el receso al término dela
primera rueda, ;habra noveda-
des o refuerzosenel plantel?

- Es un poco preliminar confir-
marlo porque seguimos en
competencia. Esa decision la
tomaremos juntoal cuerpo téc-
nicoque evaluari las necesida-
des y nosotros analizaremos el
financiamiento. Todo deseo
deportivo debe estar respalda-
do econémicamente. Iremos
paso a paso, pero siempre
abiertosa incorporar jugadores
sielcuerpo técnico lo requiere.

- Deportes Puerto Montt es uno
de los clubes que mas piiblico lle-
vaal estadio, ;como evaliia esa
gran convocatoria?

-Fue lo méas hermoso que pre-
sencié al llegar a la institucion
en 2024: ver la cantidad de fa-
milias, nifios y adultos mayo-
res. Somos uno de los estadios
de Chile con mayor asistencia
familiar. Eso genera una identi-
dad invaluable y refleja lo que
SOMOS como region. Las perso-
nas que asisten representana
la gente trabajadora que se es-
fuerza en este clima duro. Que
nos acompaiien pese a las difi-
cultades, esinvaluable. Por eso
hemos mantenido precios ac-
cesibles ygarantizadola entra-
da gratuita para adultos mayo-
res y nifios hasta los 12afios. La
identidad del club se siembra
desde la infancia. 3




