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Aysén apuesta por el turismo con identidad creando
histérica Red de Emprendedores Interculturales

Mds de 50 representantes de
siete comunas dieron vida a la
primera articulacion regional
enfocada en turismo cultural,
rural y de pueblos originarios,
impulsando una nueva
mirada para el desarrollo
turistico de Aysén.

Con emprendedores provenientes de dis-
tintos rincones de la region, la Universidad
Austral de Chile dio un paso histérico para el
turismo regional al concretar la creacién de la
primera Red de Emprendedores de Turismo
Intercultural de Aysén, una instancia inédita
que busca fortalecer un modelo turistico ba-
sado en la identidad territorial, las tradiciones
locales y el patrimonio cultural de las comu-
nidades.

La actividad se desarrollé en el Campus
Patagonia de la UACh, en el marco del cierre
del proyecto Viraliza Corfo “Turismo Inter-
cultural: Desarrollo e Innovacién de Expe-
riencias de Base Comunitaria, Rurales y de
Pueblos Originarios”, y reunié a mas de 50
participantes de las comunas de Aysén, Cis-
nes, Coyhaique, Cochrane, Tortel, Rio Ibafez
y O’Higgins.

La jornada estuvo marcada por el trabajo
colaborativo, el intercambio de experiencias
y la construccién de propuestas para avanzar
hacia un turismo mds sostenible, comunitario
y representativo de las identidades culturales
presentes en los territorios de Aysén.

Uno de los principales hitos fue la con-
formacion oficial de la red, que contarda con
representantes tertitoriales encargados de tra-
bajar junto al Laboratorio de Innovacion e In-

teligencia Turistica de la UACh en estrategias
de fortalecimiento, capacitacién y articulacién
para los emprendimientos tutfsticos intercul-
turales de la region.

El ditrector del Laboratotio de Innovacion
¢ Inteligencia Turistica de la UACh y director
del proyecto Viraliza Corfo, Guillermo Pache-
co Habert, destaco la relevancia de esta nueva
organizacién para el futuro del turismo regio-
nal.

“Este es un hito muy importante porque
impulsa un turismo conectado con la identi-
dad local v ¢l sentido de pertenencia de los
territorios. Llevamos afios trabajando en esta
temdtica y sabemos que los resultados de este
proceso se proyectan a largo plazo, con im-
pacto real en las comunidades”, afirmé.

Pacheco agregd que el objetivo es avanzar
hacia un turismo con sentido, donde el pa-
trimonio cultural y las formas de vida de los
habitantes de Aysén se transformen en parte
esencial de la experiencia turfstica.

Desde los propios emprendedores, la ini-
ciativa fue valorada como una oportunidad

concreta para fortalecer la asociatividad y abrir
nuevas posibilidades de desarrollo econdémico
para las comunidades rurales.

Jorge Contreras Munoz, fundador de Rin-
con Almagaucha en Puerto Ingeniero Ibafez,
sostuvo que la creacion de la red permite visi-
bilizar un turismo con identidad territorial que
va mucho mas alld de las actividades outdoor
por las que la region es conocida.

“Esta red retne a personas que trabajan
desde las tradiciones, la cultura y el arraigo
territorial. Es una oportunidad para que las
comunidades puedan seguir viviendo en el
campo, mantener sus costumbres y generar
desarrollo econémico desde su propia identi-
dad”, sefialo.

Asimismo, destacod la capacitacion realiza-
da durante la jornada sobre fijacién de precios
turisticos, herramienta que calificé como fun-
damental para fortalecer los emprendimientos
locales.

En la misma linea, la emprendedora de
Puerto Aysén, Eda Lucero, valoré la posibili-
dad de generar vinculos y colaboracién entre
prestadores turfsticos de distintos territorios.

“Bsta experiencia nos permite conocer
nuevos emprendimientos, compartir aprendi-
zajes y generar redes de apoyo para entregar
mejores servicios y fortalecer el turismo regio-
nal”, indicé.

Durante el encuentro, las y los participan-
tes trabajaron en la definicién de prioridades
para el funcionamiento de la red, abordando
temas como capacitacion, marketing digital,
creacion de rutas turisticas, difusion, asociati-
vidad y promocion de experiencias ligadas al
patrimonio cultural y rural de la region.

La jornada también incluyé una capacita-
cién especializada sobre fijacién de precios y
costos turisticos, liderada por el profesional
del Laboratorio de Innovacion e Inteligencia
Turistica UACh, Pablo Flores, quien entrego
herramientas pricticas para fortalecer la ges-
tién econémica de los emprendimientos.



