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Alerta por futuro de proyecto
de ley para reactivar turismo

ECONOMIA. Iniciativa del gobierno anterior que buscaba reactivar al sector quedo
en la incertidumbre tras indicaciones de la nueva administracion.

Claudio Ramirez

cramirezr@mercuriovalpocl

os gremios del turismo

manifestaron su inquie-

tud, luego de que el Eje-
cutivo presentara indicaciones
al proyecto de ley “Sobre reac-
tivacién del turismo y de fo-
mento a la industria audiovi-
sual”, que fue ingresado en la
administracion anterior.

Los cambios eliminan la Ta-
sade Turismo del 1,25% sobre
el alojamiento turistico desti-
nada a financiar el Fondo de
Promocion Turistica Interna-
cional, un mecanismo que era
clave para compensar el recor-
te de 30% al fondo de promo-
cion de la actividad turistica
que se concreto el ano pasado.

Asimismo, se elimind laop-
ciondedevolverel IVAalostu-
ristas extranjeros y un capitulo
que contemplaba un régimen
especifico para el turismo de
reuniones o convenciones (MI-
CE); ademas del estimulo para
producciones audiovisuales
extranjeras.

“La verdad que para noso-
tros es bien preocupante el
vuelco que ha tomado el futu-
rode este proyectodado las in-
dicaciones que se ingresaron”,
comento la presidenta ejecuti-
va de la Federacion de Empre-
sas de Turismo de Chile (Fede-
tur), Ménica Zalaquett.

Subrayé que el gobierno
del expresidente Boric redujo
en un 30% el presupuesto,
comprometiéndose a sacar es-
te proyecto para compensar
esa merma, lo que finalmente
no se concreto.

“Claramente, ahi hubo una
falenciaen el trabajo legislativo
del gobiernoanterior. (...) Aho-
ra el proyecto llego a la nueva
administracion, que segura-
menteno cree enalguna de las
herramientas y es legitimo, pe-
I'0 @ NOSOLros como sector pri-
vado nos hubiera encantado y
hubiéramos esperado que nos
invitaran a una conversacion
con el ministro de Hacienda
para buscar una alternativa”,

1,25%

eralatasa deimpuesto
al alojamiento que seria
destinado a un fondo para
la promocion.

GREMIOS NACIONALES Y REGIONALES ESPERA

manifesto la exsubsecretaria
de Turismo. “Estamos muy
abiertos a cooperar, aque bus-
quemos una alternativa, la ver-
dad es que sin promocion tu-
ristica no hay llegada de visi-
tantes y sin eso no hay creci-
miento, no hay empleo, no hay
inversion”, indico Zalaquett,
remarcando que el pais es el
que menos invierte de la re-
gion en esta materia.
“Elgobierno anterior jamas
debi6 haber reducido ese 30%
si no tenia la verdadera inten-
cion de sacar el proyecto ade-
lante. (...) Ahora, busquemos
una alternativa. Lo que nos sor-
prende y creemos que no es el
camino adecuado, es desman-
telarnos sin una previa conver-
sacion donde busquemos una
herramienta en la cual el go-
bierno actual crea”, dijo.

SENALES DE FRAGILIDAD

El presidente de la CRCP, Javier
Torrejon, manifesto que el gre-
mioobserva con preocupacion
la eliminacion de herramientas
que apuntaban a fortalecer la
competitividad turistica de
Chile y asegurar mayores re-
cursos para la promocion in-
ternacional del pais.

“Hoy estamos frente a una
industria que sigue mostrando
capacidad de resiliencia y gene-
racion de empleo, pero que
también evidencia sefales de
fragilidad y desaceleracién que
no podemosignorar”, expreso,
recordando que en 2025 ya co-
menzaron a observarse estas
sefiales, con una caida de 3,8%

“Para nosotros es

bien preocupante

el vuelco que ha

tomado el futuro de

este proyecto dadas

las indicaciones”.

Monica Zalaquett

Presidenta ejecutiva Fedetur

“Estamos frente a
una industria que
también evidencia
senales de fragilidad
y desaceleracion
que no podemos
ignorar”.

Javier Torrejon
Presidente CRCP

“Sin promocion, o
con una deficiente,
los destinos
simplemente se
vuelven invisibles
para el mundo”.

Patricio Veas
Presidente CCTV

en la llegada de turistas extran-
jerosrespecto delafioanterior.

Subrayd que en una region
con una tasa de desocupacion
cercana al 10%, el turismo re-
presentamas de 68 mil empleos
directos vinculados a las activi-
dades caracteristicas del sector.
“Por eso, mas alla de la discu-
sion sobre un impuesto especi-
fico, creemos que el foco debe

s

N QUE SE FOTALEZEA PROMOCION DE LOS DEIINOS.

estar en como Chile asegura
mecanismos permanentes y
competitivos de promocion in-
ternacional, atraccion de even-
108, congresos e inversion turis-
tica, especialmente en un con-
texto donde el turismo interna-
cional comienza a mostrar sefia-
les de desaceleracion”, dijo, va-
lorando el compromiso del Go-
bierno de aumentar sustancial-
mente los recursos destinados a
promocion turistica internacio-
nal para 2027.

La presidenta de Fesetur,
Veronica Castillo, preciso que
existe “incertidumbre”, pues
el turismo del pais depende
mucho de la promocién inter-
nacional. “El turismo es una
industria estratégica, sobre to-
dopara destinos patrimoniales
como Valparaiso (...) Entonces,
cuando un gobierno toca un
proyectoque buscaba inyectar
recursos alsector, le quitaapo-
yoauna industria que ain esta
recuperandose sobre todo en
regiones”, puntualizo.

El imonel de la Camara de
Comercioy Turismo de Valpa-
raiso (CCTV), Patricio Veas, in-
dicd que “sin promocion, o
con una deficiente, los desti-
nos simplemente se vuelven
invisibles para el mundo”.
“Hoy competimos en una in-
dustria global altamente dina-
mica, donde ciudades y paises
invierten permanentemente
en posicionamiento, marketing
territorial y desarrollo de mar-
cadestino para captar turistas,
inversiones y grandes even-
tos”, cerro. 3




