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Chiley la electromovilidad: 57% de los conductores
se siente atraido por los vehiculos eléctricos

Segiin encuesta

de Ipsos Chile, el
pais destaca por su
alto interés en los
vehiculos eléctricos
en comparacion

con naciones
desarrolladas donde
hay mayor rechazo

a estas tecnologias.
Eso si, los chilenos
muestran cautela
frente alos vehiculos
auténomos por
temas de seguridad.
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2> Mientras las princi-

pales economias del
mundo muestran signos de
escepticismo frente al avan-
ce delas nuevastecnologias

automotrices, Chile emerge
como uno de los mercados
més entusiastas ante la lle-
gada de los vehiculos eléc-
tricos (EV). Segun los resul-

tados del reciente “Monitor
de Movilidad” de Ipsos, un
57% de los chilenos declara
que conducir un vehiculo
eléctrico le resulta atractivo,
una cifra que supera signi-
ficativamente el promedio
globaly posicionaal paisen
la vanguardia de la region.
El estudio, que consultd
a mas de 23 mil personas
en 31 paises, revela una
marcada brecha entre los
mercados emergentes y las
naciones del G7. Mientras
que el promedio global de
interés por los EV se sita en
un 47%, Chile se desmarca
ocupando el tercer lugar a
nivel mundial, solo por de-
tras de Indonesia y México
(ambos con 60%).

Este entusiasmo local con-
trasta drasticamente con
la "apatia” observada en
paises como Francia, Es-

tados Unidos, Alemania y
Japon, donde el rechazo
hacia estos vehiculos es hoy
mayor que su aceptacion. A
nivel global, el interés tien-
de a disminuir fuera de los
centros urbanos y entre las
personas de mayor edad.

MOTIVACIONES: CLIMA
Y ECONOMIA
Para los expertos, este fené-
meno en Chile responde a
una combinacién de con-
cienciaambiental y pragma-
tismo econdmico. Nicolas
Fritis, CEO de Ipsos en Chi-
le, destaca que el interés de
los consumidores locales se
basa en la oportunidad de
“conciliar la urgencia clima-
tica junto con la estrechez
del bolsillo ante el valor del
litro de combustible”.
A pesar de que el automovil
sigue siendo el medio de

transporte preferido en el
pais, los chilenos muestran
una menor dependencia
estructural en comparacion
con el resto del mundo: solo
un 24% de los encuestados
en Chile considera que es
"imposible” vivir sin auto,
frente a un promedio global
del 43%.

Aunque el interés por la tec-
nologia eléctrica es alto, el
consumidor chileno mantie-
ne una postura conservado-
ra respecto a quién fabrica
su vehiculo. El 62% de los
chilenos prefiere comprar
un automavil de una marca
automotriz establecida, su-
perando por 11 puntos el
promedio mundial (51%).
En contraste, las empresas
tecnolégicas como Google,
Huawei o Apple solo captu-
ranun 14% de la preferencia
local.



