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La construcción

de Music Hall
Ñuñoa contempla
una inversión de
US$ 35 millones.

En 2019, la gigante estadounidense
Live Nation Entertainment -dueña de
Ticketmaster- aterrizó en Chile tras
adquirir una participación mayoritaria
en la productora local DG Medios, una de
las principales promotoras de conciertos
del país.

Pero la expansión de la firma nortea-
mericana en el mercado local no se detuvo
ahí. A fines de 2025, Live Nation dio un
paso clave al transformarse en accionista
mayoritaria de Movistar Arena, el principal
recinto techado para eventos masivos del

país, luego de asociarse con la chilena Be
Live Entertainment Group, ligada a la
familia Hiller y a la productora Bizarro.

Y ahora, apenas cinco meses después de
ese anuncio, la compañía volvió a mover

Accionista
mayoritario de
Movistar Arena y
Metro proyectan
levantar un
nuevo centro de
eventos sobre la
estación Nuñoa

sus fichas en Chile. Esta vez, junto con
Metro de Santiago y la familia Geniso
(líderes de DG Medios), impulsará un
nuevo centro de eventos en la capital.

Se trata de Music Hall Ñuñoa, un pro-
yecto que considera la construcción y
operación de un recinto tipo teatro sobre
la estación Ñuñoa de Metro de Santiago,
ubicada en la intersección de avenida
Irarrázaval con Pedro de Valdivia, en la
Región Metropolitana.

Según los antecedentes ingresados al
Servicio de Evaluación Ambiental (SEA),
el edificio contará con cuatro niveles
sobre superficie y tres subterráneos. La

estructura se apoyará principalmente sobre
pilares ya existentes de Metro, mientras
que parte de los niveles inferiores se
desarrollará hacia uno de los costados
de la estación.

La iniciativa contempla una inversión
estimada de US$ 35 millones y conside-

ra una sala de conciertos, espacios de
backstage, áreas de atención al público,
oficinas administrativas, estaciona-
mientos, comedores, camarines, salas
de reuniones, bodegas y zonas de carga
y descarga, entre otras instalaciones.

En la etapa de operación, el recinto
estará orientado al desarrollo de activi-
dades culturales y recreativas, incluidos
conciertos, obras de teatro, exposiciones
de arte y encuentros culturales.

Además, la empresa estimó ante el SEA
que el recinto podrá recibir una afluencia
máxima de 4.700 personas.

Respecto del cronograma, la construc-
ción del proyecto está prevista para un
plazo de 12 meses.

Los cinco mercados más complejos para hacer negocios en la región

En medio del complejo escenario
mundial, América Latina reafirmó
una vez más su posición como una
de las regiones más complejas a
nivel global para hacer negocios. Así
lo reveló la última edición del Índice
Global de Complejidad Corporativa
(GBCI) elaborado por la consultora
TMF Group, que ubicó a seis países
de la región entre los 10 territorios

más complejos para operar.
Argentina, Perú, México, Brasil,

Colombia y Bolivia son los países
que se encuentran en el ranking
basado en factores como la incerti-
dumbre política y jurídica, además
de frecuentes cambios regulatorios,
elevadas cargas administrativas y
crecientes exigencias digitales.

El CEO de TMF Group, Mark Weil,

afirmó que "la fragmentación po-
lítica global y la dispersión econó-
mica están llevando a las empresas
a incorporar más jurisdicciones en
sus cadenas de suministro, lo que
incrementa la complejidad de su
gobernanza. Esta fragmentación
también implica que deben enfren-
tarse a una mayor incertidumbre
regulatoria".

FIFA WORLD CUP RE

Paramount sella un
acuerdo para transmitir
el Mundial FIFA 2026 en
Chile y otros cinco países

Paramount+ en conjunto con DSports -red deportiva de
DirecTV-, anunciaron una alianza estratégica para trans-
mitir los 104 partidos que tendrá la Copa del Mundo 2026 a
realizarse en Estados Unidos, México y Canadá.

Desde el 1 de junio, los usuarios que cuenten con la
£ suscripción en Chile, Argentina, Colombia, Ecuador, Perú

y Uruguay, podrán acceder sin costo adicional a las señales
DSports, DSports2 y DSports+ desde la misma plataforma
de streaming para los partidos en vivo y transmisiones
24/7 de la cita planetaria.

"Estamos muy emocionados de asociarnos con DSports
para llevar el evento deportivo más importante del mundo
a los fanáticos del fútbol en América Latina", expresó el
vicepresidente senior de contenido de Paramount+ para la
región, Augusto Rovegno. Por su parte, el director de DS-
ports, Hernán Bidegaín, aseguró que será "una cobertura
periodística integral", similar al despliegue realizado por
la señal en anteriores Copas del Mundo.

La Copa del Mundo 2026 será la primera en tener 48
selecciones para un total de 104 partidos, siendo la más
extensa de la historia. El primer partido será entre México
y Sudáfrica el 11 de junio en el Estadio Azteca, el emble-
mático recinto en la zona sur de la capital mexicana .*
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